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Abstract
Values are among the most fundamental sociological concepts, playing a pivotal role in shaping social actions, 

choices, and structures. This quantitative study aims to examine the value orientations of young people in Yazd 

Province and analyze the associated factors. Data were collected through a questionnaire administered to a stratified 

random sample of 708 young individuals aged 18 to 35 from the cities of Yazd, Bafq, Meybod, Ardakan, and 

Abarkooh. Four dimensions of value orientation materialism, universalism, individualism, and agency-seeking—

were investigated. The findings indicate that materialistic orientation is above the average level, while universalism 

received the highest score among the four dimensions. Moreover, significant relationships were found between 

value orientations and variables such as employment status, place of residence, socioeconomic status, access to 

facilities, and the use of virtual space, whereas religiosity and media use showed no significant impact. Overall, 

the results suggest that young people are reinterpreting their values and seeking an identity that is independent of 

and distinct from traditional framework

Keywords: Value Orientation, Value Preferences, Selfishness, Agency, Universalism, Materialism.

I. Professor, Department of Sociology, Faculty of Social Sciences, Yazd University, Yazd, Iran (Corresponding Author).
Email: hafrasiabi@yazd.ac.ir
II. M.A. in Sociology, Department of Sociology, Faculty of Social Sciences, Yazd University, Yazd, Iran.
III. Ph.D. Candidate in Sociology, Department of Sociology, Faculty of Social Sciences, Yazd University, Yazd, Iran.

Citations: Afrasiabi, H., Rezaei Sadrabadi, A. & Malja, S. N., (2026). “Social Determinants of Youth Value Orientations: Evidence from 
a Survey in Yazd Province”. Two Quarterly Journal of Contemporary Sociological Research, 14(27): 267-292. https://doi.org/10.22084/
csr.2025.31396.2392
Homepage of this Article: https://csr.basu.ac.ir/article_6557.html?lang=en

https://orcid.org/0000-0003-4830-329X


268Social Determinants of Youth Value Orientations ...
Afrasiabi et al.

1. Introduction
Values are a foundational concept in sociology, serving as key reference points that shape social behavior, 
inform individual choices, and underlie the construction of social institutions. Their sociological 
importance becomes particularly salient in the case of youth, who often act as agents of social change 
and sites of cultural negotiation. In Iran, ongoing processes of economic modernization, cultural 
hybridization, and shifting social norms have led to significant transformations in value systems across 
generations. Consequently, Iranian youth have developed more reflexive, individual-centered identities 
as they navigate tensions between tradition and modernity. Yazd province, with its distinctive religious 
heritage and cultural hybridity, represents a compelling case for examining youth value orientations. The 
coexistence of traditional norms and modern lifestyles creates a unique social field in which competing 
value systems intersect. While much of the existing literature on value change has concentrated on 
national-level trends, there remains a critical lack of localized, sociocultural embedded studies that 
explore how regional dynamics mediate value preferences. Addressing this gap, the present quantitative 
study investigates the value orientations of young people living in multiple urban contexts within Yazd 
province. The research seeks to identify dominant value patterns among Yazdi youth in the midst of 
contemporary cultural transitions and to assess the structural, individual, and situational factors that 
influence these orientations.

2. Materials and Methods
This quantitative study employed a stratified random sampling technique, targeting young adults aged 
18 to 35 residing in five major cities across Yazd province. The sampling strategy ensured adequate 
representation across diverse socioeconomic and demographic strata. Data were gathered using a 
structured questionnaire encompassing key variables such as employment status, urban or rural residence, 
access to essential living facilities, socioeconomic status, use of virtual platforms, levels of religiosity, 
media consumption patterns, and various value orientation indicators. To ensure instrument validity and 
reliability, the questionnaire underwent multiple validation stages, including face and content validation, 
exploratory factor analysis, and internal consistency reliability testing using Cronbach’s alpha. These 
procedures confirmed the methodological soundness and coherence of the instrument. Data were analyzed 
using SPSS software through both descriptive and inferential statistical methods. Descriptive analyses 
(frequencies, means) provided a general profile of the sample and variable distributions. Inferential 
analyses included independent-sample t-tests, one-way ANOVA, Pearson correlation coefficients, and 
multiple regression models, allowing for the examination of significant associations and the simultaneous 
impact of independent variables on youth value orientations. These analytical strategies support the 
validity and rigor of the study’s methodological framework.

3. Data
The data gathered from young adults aged 18 to 35 across five major cities in Yazd province—Yazd, 
Bafq, Meybod, Ardakan, and Abarkooh—reveal statistically significant associations between several key 
variables and youth value orientations. Employment status, residential location, access to living facilities, 
socioeconomic standing, and engagement with virtual spaces all showed meaningful correlations 
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with value dimensions. Specifically, egocentrism, individual agency, and materialism were notably 
influenced by these factors, while altruism remained relatively unaffected. Descriptive and inferential 
analyses, including ANOVA and Pearson correlation, confirmed the robustness of these associations. 
Stepwise multiple regression further indicated that virtual space usage and access to living facilities 
were the strongest predictors, jointly accounting for 18% of the variance in value orientations. These 
findings highlight the central role of structural and technological conditions in shaping the emerging 
value systems among youth in contemporary Iranian society.

4. Discussion
The results of this study reveal that youth value orientations in Yazd province are shaped by a 
multifaceted interplay of structural, situational, and individual factors, resisting any singular or uniform 
trajectory of value formation. Employment status and residential location significantly influence 
value configurations: employed youth are more inclined toward individualistic orientations—such 
as egocentrism and materialism—in line with Bourdieu’s theory of how economic and social capital 
shape lifestyle practices and symbolic preferences. Furthermore, geographic and cultural distinctions 
embedded in different residential settings are associated with variations in agency and materialistic 
values, supporting Inglehart’s theory of value change under the pressures of modernization and post-
materialist transformation. Access to life facilities and increased engagement with virtual spaces 
emerged as key factors reinforcing materialist and individualist tendencies. Virtual environments, in 
particular, appear to intensify consumerist and self-centered dispositions, playing a critical role in the 
restructuring of youth value systems within digital and post-traditional contexts. Interestingly, while 
religiosity does not demonstrate a statistically significant relationship with the overall configuration of 
youth value orientations, it remains associated with specific dimensions—such as altruism and resistance 
to materialism—indicating a selective rather than comprehensive role. This observation aligns with 
Giddens’ view of religion in late modernity as a source of personal meaning, operative in specific life 
domains rather than exerting uniform influence across all aspects of social life.

5. Conclusion
This study highlights that youth value orientations in Yazd province are fundamentally shaped 
by structural factors such as employment status, place of residence, and socioeconomic position. 
Employment grants access to resources that promote individualistic, materialistic, and egocentric 
values, whereas unemployed youth and homemakers tend to adhere to collectivist and reflective values. 
Spatial disparities reveal that urban and economically developed areas foster agentic and materialist 
orientations, while less-developed regions maintain traditional values. Access to material and cultural 
capital significantly reinforces individualism, whereas altruistic values remain grounded in familial 
socialization. The virtual space intensifies materialistic and egocentric tendencies more than traditional 
media. Regarding religiosity, youth exhibit a privatization of religious values, integrating modern and 
traditional elements. While virtual environments facilitate social participation and agency, they also 
contribute to the erosion of collective orientations. These findings suggest that policy interventions 
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should focus on media literacy and ethical digital engagement, alongside improving equitable access to 
social amenities, particularly in underdeveloped areas, to promote balanced value orientations and youth 
well-being.
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چکیده
کنش‌هــا، انتخاب‌هــا و ســاختارهای اجتماعــی ایفــاء  ارزش‌هــا از بنیادی‌تریــن مفاهیــم اجتماعــی به‌شــمار می‌آینــد و نقشــی محــوری در جهت‌دهــی بــه 

می‌کننــد. پژوهــش حاضــر بــا رویکــرد کمّــی و به‌منظــور بررســی جهت‌گیری‌هــای ارزشــی جوانــان اســتان یــزد و تحلیــل عوامــل مرتبــط بــا آن انجــام شــده اســت. 

کن شــهرهای یــزد، بافــق، میبــد، اردکان و ابرکــوه  داده‌هــا بــا اســتفاده از پرســش‌نامه و روش نمونه‌گیــری تصادفــی طبقــه‌ای از ۷۰۸ جــوان ۱۸ تــا ۳۵ســال ســا

گــردآوری شــد. در ایــن مطالعــه، چهــار بُعــد جهت‌گیــری ارزشــی شــامل: مادی‌گرایــی، عام‌گرایــی، خودمحــوری و عاملیت‌جویــی مــورد ســنجش قــرار گرفــت. 

تــر از ســطح متوســط اســت و درمیــان ابعــاد مختلــف جهت‌گیــری ارزشــی، بیشــترین امتیــاز بــه بُعــد عام‌گرایــی  یافته‌هــا نشــان‌داد کــه گرایــش بــه مادی‌گرایــی بالا

اختصــاص دارد؛ هم‌چنیــن، بیــن جهت‌گیــری ارزشــی بــا متغیرهایــی چــون: وضعیــت اشــتغال، محــل ســکونت، پایــگاه منزلتــی، دسترســی بــه امکانــات زندگــی 

و میــزان اســتفاده از فضــای مجــازی رابطــۀ معنــادار وجــود دارد؛ امــا دیــن‌داری و میــزان اســتفاده از رســانه‌ها رابطــۀ معنــاداری نشــان نــداد. ابعــاد ارزش‌هــای 

جوانــان بیــش از آن‌کــه تحت‌تأثیــر متغیرهــای فرهنگــی ســنتی، ماننــد: دیــن‌داری یــا رســانه‌های جمعــی باشــند، از عوامــل ســاختاری نظیــر پایــگاه منزلتــی، 

دسترســی بــه امکانــات و به‌ویــژه اســتفاده از فضــای مجــازی تأثیــر می‌پذیرنــد. فضــای مجــازی بیشــترین هم‌بســتگی معنــادار را بــا گرایش‌هــای فردگرایانــه 

ــر  ــان درحــال بازاندیشــی در ارزش‌هــا و جســت‌و‌جوی هویتــی مســتقل و متمایــز تحت‌تأثی ــوان گفــت جوان ــر این‌اســاس، می‌ت ــه داشــته اســت. ب و مادی‌گرایان

دسترســی بــه فضــای مجــازی و امکانــات روزآمــد هســتند.

کلیدواژگان: جهت‌گیری ارزشی، ترجیحات ارزشی، خودمحوری، عاملیت، عام‌گرایی، مادی‌گرایی. 
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ســــــــــــال 14، شـــــــــــــــــمارۀ 27، 1404 

1. مقدمه
ارزش‌هـــا از بنیادی‌تریـــن مفاهیـــم در جامعه‌شناســـی به‌شـــمار می‌آینـــد و همـــواره نقشـــی محـــوری در جهت‌دهـــی بـــه کنش‌هـــا، 
انتخاب‌هـــا و ســـاختار اجتماعـــی ایفـــاء کرده‌انـــد. ازنظـــر کلاســـیک‌ها، ارزش‌هـــا بنیـــان نظـــم اجتماعـــی و انســـجام فرهنگـــی 
محســـوب می‌شـــدند )دورکیـــم1، 1912(. رویکردهـــای معاصـــر، ارزش‌هـــا را پدیـــده‌ای پویـــا، ســـیال و برســـاختی می‌داننـــد کـــه در 
ـــاس،  ـــر همین‌اس ـــن2، 2004(؛ ب ـــن و بیلیاوی ـــوند )هیتلی ـــف می‌ش ـــداوم بازتعری ـــور م ـــی به‌ط ـــی و فرهنگ ـــرایط اجتماع ـــا ش ـــل ب تعام
مطالعـــۀ ارزش‌هـــا، به‌ویـــژه درمیـــان نســـل جـــوان کـــه در خـــط مقـــدم تحـــولات اجتماعـــی قـــرار دارنـــد، اهمیتـــی دوچنـــدان دارد.

تحــولات ســریع اجتماعــی، اقتصــادی و فرهنگــی در ایــران طــی دهه‌هــای اخیــر، الگوهــای ارزشــی نســل‌های مختلــف 
روابــط  و  خانــواده  ســاختار  در  تغییــر  آموزش‌عالــی،  توســعۀ  نویــن،  رســانه‌های  گســترش  اســت.  داده  قــرار  تحت‌تأثیــر  را 
جنســیتی، رشــد شهرنشــینی و فشــارهای اقتصــادی همگــی زمینه‌ســاز تغییــر در نظــام ارزش‌هــا و ترجیحــات فــردی و جمعــی 
شــده‌اند )رفیع‌پــور، 1379؛ عبدالهــی، 1384(. در ایــن فضــای متلاطــم، جوانــان بــه بازبینــی ارزش‌هــا پرداختــه و هویت‌هایــی 
کیــد دارد )افراســیابی  خودســاخته، منعطــف و فردمحــور تعریــف می‌کننــد کــه بــر اســتقلال از ســاختارهای ســنتی و اقتدارگــرا تأ
و همــکاران، 1403(. مواجهــه میــان ارزش‌هــای ســنتی و مــدرن باعــث تنش‌هــای فرهنگــی و ســردرگمی هویتــی شــده اســت؛ 
از یک‌ســو نظام‌هــای آموزشــی، خانــواده و رســانه‌های رســمی بــه ترویــج ارزش‌هــای پیشــین می‌پردازنــد و ازســوی دیگــر، 
اولویــت  و  زندگــی  تنــوع ســبک  انتخــاب،  آزادی  نوینــی چــون:  ارزش‌هــای  رســانه‌های جهانــی و شــبکه‌های اجتماعــی، 
لذت‌هــای فــردی را ترویــج می‌کننــد. گرچــه ارزش‌هــای ریشــه‌دار مذهبــی، خانوادگــی و اجتماعــی هم‌چنــان اهمیــت بالایــی 
گرایــش بــه اســتقلال فــردی، آزادی و نوگرایــی روز‌بــه‌روز فزونــی میی‌ابــد. جوانــان به‌عنــوان بخــش بزرگــی از  دارنــد، امــا 
جمعیــت کشــور و موتــور محــرک تغییــر اجتماعــی، بیــش از ســایر گروه‌هــا در معــرض ایــن تحــولات قــرار دارنــد و به‌همین‌دلیــل 

شــناخت ترجیحــات ارزشــی آنــان از منظــر جامعه‌شــناختی و سیاســت‌گذاری اجتماعــی ضــروری اســت.
اســتان یــزد، ریشــه در ســنت‌ها و ارزش‌هــای دینــی و اخلاقــی عمیــق دارد و ازســوی دیگــر، در ســال‌های اخیــر تحت‌تأثیــر 
گســترده‌ای  بــا تحــولات  ارتباطــی و تغییــرات ســبک زندگــی  گســترش فناوری‌هــای  توســعۀ صنعتــی، افزایــش مهاجــرت، 
مواجــه بــوده اســت. ایــن دوگانگــی، هم‌زیســتی ســنت و مدرنیتــه و تحــولات پرشــتاب فرهنگــی، بســتر مناســبی بــرای مطالعــۀ 

ترجیحــات ارزشــی جوانــان یــزد فراهــم مــی‌آورد. 
مــرور مطالعــات پیشــین نشــان می‌دهــد کــه گرچــه پژوهش‌هــای متعــددی دربــارۀ ارزش‌هــا در ســطح ملــی انجــام شــده 
اســت )رفیع‌پــور، 1379؛ فاضلــی، 1382؛ اینگلهــارت و ولــزل3، 2005(، امــا پژوهش‌هــای بومــی و منطقــه‌ای کــه بــه بررســی 
ارزش‌هــا در بافت‌هــای خــاص فرهنگــی و اجتماعــی اســتان‌ها بپردازنــد، محــدود هســتند؛ ایــن درحالــی اســت کــه زمینه‌هــای 
فرهنگــی، تاریخــی و اجتماعــی هــر منطقــه می‌توانــد الگوهــای متفاوتــی از ارزش‌هــا را شــکل دهــد؛ به‌ویــژه در اســتان یــزد 
کــه به‌دلیــل بافــت فرهنگــی و مذهبــی خــاص خــود، می‌توانــد شــاهد تنش‌هــا یــا هم‌نشــینی‌های منحصربه‌فــردی میــان 
ــلی  ــای نس ــه: تفاوت‌ه ــی ازجمل ــل مختلف ــا عوام ــۀ ارزش‌ه ــین در حیط ــای پیش ــد. پژوهش‌ه ــدرن باش ــنتی و م ــای س ارزش‌ه
کیــان، ۱۴۰۲؛ ایمانــی و همــکاران، ۱۴۰۰؛ پوریانــی و محمداســامی‌طزرجانی،  و انتقــال بین‌نســلی ارزش‌هــا )یوســف‌پور و خورا
1392( تأثیــر رســانه و فضــای مجــازی در ارزش‌هــا و کنش‌گــری مجــازی افــراد )ترابیــان، ۱۴۰۲؛ و ســلمان‌روغنی و همــکاران، 
۱۴۰۰( فهــم جوانــان از ترجیحــات ارزشــی )افراســیابی و همــکاران، ۱۴۰۳؛ مــرادی و روحانــی، ۱۴۰۱( بررســی ارزش‌هــای مــادی 
کومــی4، ۲۰۲۲؛ مجیمــا و ســویج5، 2007( و جهانی‌شــدن ارزش‌هــا را )آلمــن و وودز6، 2016؛  و فرامــادی )گــودرزی، ۱۳۸۸؛ لا

مکنــزی و جنســن7، 2024( را بررســی کرده‌انــد.
کن  پژوهــش حاضــر بــا بهره‌گیــری از روش کمّــی درپــی تحلیــل ترجیحــات ارزشــی در نمونــه‌ای گســترده از جوانــان ســا

ــف اســتان یــزد اســت.  شــهرهای مختل
ــه  ــول، چ ــرایط متح ــن ش ــا ای ــه ب ــزدی در مواجه ــان ی ــه، جوان ــت ک ــن اس ــش ای ــی پژوه ــش اصل پرســش پژوهــش: پرس

ترجیحــات ارزشــی دارنــد و کــدام عوامــل بیشــترین رابطــه را بــا شــکل‌گیری ایــن ترجیحــات دارنــد؟
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2. پیشینۀ پژوهش
در ســال‌های اخیــر مطالعــات متعــددی درمــورد ارزش‌هــا در ایــران و جهــان انجــام شــده اســت. مشــهورترین مطالعــات درمــورد 
ارزش‌هــا در ســطح جهانــی بــه »اینگلهــارت« و بعــد از آن، »شــوارتز« مربــوط می‌شــود. مــوج مطالعــات ارزش‌هــا در ایــران نیــز 
به‌ویــژه از دهــۀ 80ه‍ــ.ش. بــا پیمایش‌هایــی درمــورد ارزش‌هــا و نگرش‌هــای ایرانیــان گســترش یافــت. در ســال‌های اخیــر 
نیــز مطالعاتــی در این‌زمینــه بــا روش‌هــای کمّــی و کیفــی صــورت گرفتــه اســت؛ ازجملــه: یافته‌هــای پژوهــش »افراســیابی« 
کــه خود‌محــوری، مادی‌گرایــی، جهان‌گرایــی از مهم‌تریــن  کیفــی اجــرا شــده، نشــان‌داد  کــه بــا روش  و همــکاران )۱۴۰۳( 
کیــان« )۱۴۰۲( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه جوانــان  مؤلفه‌هــای ارزشــی جوانــان اســت. »یوســف‌پور« و »خورا
تمایــل بــه قــدرت، موفقیــت، لــذت و فردگرایــی داشــته و ارزش‌هــای ســنتی و اجتماعــی را کنــار می‌گذارنــد. »ترابیــان« )۱۴۰۲( 
بــه ایــن نتیجــه رســید کــه در دنیــای معاصــر جوانــان بخــش بزرگــی از ارزش‌هــا، نگرش‌هــا، فرهنــگ و هنجارهــا را از رســانه‌ها 
و فضــای مجــازی دریافــت می‌کننــد و رســانه‌ها اولویــت ذهنــی و رفتــاری افــراد را تعییــن می‌کننــد. پژوهــش »حســینی‌جبلی« 
کــه  کــه کنش‌هــای اجتماعــی اســامی در بیــن دانشــجویان دارای چهــار مؤلفــه اصلــی اســت  و »نــوری« )1402( نشــان‌داد 
عبارتنــداز: هنجارمنــدی دینــی، خودشــیفته‌گریزی در روابــط اجتماعــی، ارتباط‍‌جویــی دین‌محــور و مرزیابــی اخلاق‌مــدار. 
کــه انتظــارات فزآینــده در جوانــان، آن‌هــا را از حوزه‌هــای  کیفــی »مــرادی« و »روحانــی« )۱۴۰۱( نشــان‌داد  نتایــج پژوهــش 
منفعــل بــه ســوژه‌های اجتماعــی و مقــاوم بــدل می‌کنــد. »انصــاری« و همــکاران )۱۴۰۰(، در پژوهــش خــود بــه ایــن نتایــج 
رســیدند کــه روابــط ســیال و تعامل‌گرایانــه بیــن ارزش‌هــای مــدرن و دینــی وجــود دارد کــه این‌امــر نویدبخــش تعاملــی ســازنده 

ــد.  ــدرن می‌باش ــنتی و م ــاز س ــع هویت‌س ــن مناب بی
پژوهــش »ســلمان‌روغنی« و همــکاران )۱۴۰۰( نشــان‌داد کــه ارزش‌هــای جوانــان به‌دنبــال وابســتگی‌ بــه فضــای مجــازی 
ــدرت  ــبات ق ــات و مناس ــط، تعلق ــت رواب ــاهد گسس ــراه آورده و ش ــا را به‌هم ــا و هنجاره ــیالیت ارزش‌ه ــود و س ــاخته می‌ش ــر س ب
خانوادگــی خواهیــم بــود. یافته‌هــای پژوهــش »ایمانــی« و همــکاران )1400( نشــان‌داده کــه متغیرهــای مســتقل جنســیت، 
گــروه هم‌ســالان، ارزش‌هــای اخلاقــی خانــواده، فضــای آموزشــی، رســانه‌های جمعــی ملــی، پایــگاه اقتصادی-اجتماعــی و 
ــا نظــام ارزشــی جامعــه  ــۀ بین‌نســلی و تعــارض گفتمــان دانش‌آمــوزان ب ــزان فاصل ــر می ــاداری ب ــر معن مظاهــر جهانی‌شــدن، اث
ــان  داشــته‌اند. پژوهــش »شــیرعلیزاده« و همــکاران )۱۳۹۹(، نشــان‌داد کــه ارزش اقتصــادی مهم‌تریــن اولویــت ارزشــی جوان
به‌شــمار مــی‌رود. »رهبــر« و همــکاران )۱۳۹۹( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتایــج رســیدند کــه فردیت‌گرایــی، مدرن‌گرایــی، ذهــن 
مقایســه‌گرا، عــدم کاربســت ابزارهــای انتقــال ارزشــی، لذت‌خواهــی و اســتقلال‌طلبی، ازجملــه مفاهیمــی هســتند کــه باعــث 
پدیــد آمــدن تفــاوت در نگــرش و تفســیر نســبت بــه ارزش‌هــا در بیــن نســل جــوان و قدیمی‌تــر شــده اســت. »نیکخــواه« و 
همــکاران )۱۳۹۷( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه ارزش‌هــای رفاه‌طلبانــه در بیــن جوانــان طــرف‌داران بیشــتری 
دارد و گرایــش جوانــان بــه ارزش‌هــای مــدرن، مــادی، فــردی باعــث گسســت و طــرد ارزش‌هــای گذشــته و نســل‌های قدیــم 
می‌شــود. »مهــدی‌‎زاده« و »عزیــزی« )1394( در پژوهــش خــود نشــان‌دادند کــه کنش‌هــا براســاس ارزش‌هــا، ســنت و قومیــت 
شــکل پیــدا می‌کنــد و این‌امــر منجــر بــه چنددســتگی در بیــن گروه‌هــای مختلــف می‌شــود کــه درنهایــت تعــارض و درگیــری 
یــا ســرکوب و حــذف طرفیــن را به‌دنبــال دارد. »وطنــی« و »ســاعی« )۱۳۹۳( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتایــج رســیدند کــه 
ارزش‌هــای جوانــان در ســایۀ اینترنــت دچــار تغییــرات و تحــولات‌ شــده و حالــت جهانــی و فــردی پیــدا می‌کننــد. »بوســتانی« 
و »چاری‌صــادق« )۱۳۹۲( در پژوهــش خــود نشــان‌دادند ارزش‌هــای فردگرایــی جــزو اولویت‌هــای نســل جدیــد و ارزش‌هــای 
جمع‌گرایــی در اولویت‌هــای نســل‌های قدیمــی قــرار دارد. »ذکایــی« و »ولــی‌زاده« )۱۳۸۸( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتیجــه 
رســیدند کــه تلفــن همــراه فضــای جدیــدی ایجــاد کــرده کــه در آن جوانــان فرصت‌هــای زیــادی بــرای ارتباطــات، ســرگرمی و 
اســتقلال پیــدا کرده‌انــد کــه ازطریــق جبــران کاســتی‌هایی کــه در حــوزۀ عمومــی دارنــد دســت بــه تقویــت فردیــت، عاملیــت و 

قــدرت خــود می‌زننــد.
»بارنــی«8 و همــکاران )۲۰۲۴(، در پژوهــش خــود بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه هرچــه شــباهت ارزش والــد فرزنــد بیشــتر 
باشــد انتقــال آن ارزش موفقیت‌آمیزتــر اســت. »هــوک«9 و همــکاران )۲۰۲۴( در پژوهــش خــود نشــان‌دادند کــه میــزان حمایــت 
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دانش‌آمــوزان از ارزش‌هــای دموکراتیــک بالاســت و ایــن ارزش‌هــا بــرای پایــداری یــک جامعــۀ متکثــر و دموکراتیــک مهــم 
هســتند. »مکنــزی« و »جنســون« )۲۰۲۴( در پژوهــش خــود بــا روش پیمایــش در شــمال تایلنــد نشــان‌دادند نوجوانــان در بافــت 
جهانــی شــهری بــه ارزش اســتقلال اولویــت بیشــتری داده و کمتریــن اولویــت را بــه ارزش‌هــای ســنتی می‌دهنــد. »وانــگ«10 و 
ــواده  ــان‌دادند خان ــال‌های ۱۹۹۴م. نش ــای س ــل داده‌ه ــی و تحلی ــش طول ــق ‌پیمای ــود ازطری ــش خ ــکاران )۲۰۲۴( در پژوه هم
مهم‌تریــن ارزش در چشــم‌انداز فرهنگــی چیــن به‌شــمار می‌آیــد و پایــداری ارزش‌هــای خانوادگــی در تمامــی موج‌هــا به‌چشــم 
می‌خــورد؛ هم‌چنیــن، خانــواده و سیاســت در چیــن باهــم آمیختــه شــده‌اند. در ســال‌های جدیدتــر مدرنیزاســیون منجــر 
ــالا«11 )۲۰۲۴(  ــروا« و »بورب ــد. »نظی ــرات ســریع در ارزش‌هــای شــخصی جــا افتاده‌ان ــه فردی‌ســازی سیســتم‌ها شــده کــه تغیی ب
ــد  ــا پرداختن ــا ارزش‌ه ــط ب ــای مرتب ــه و نظریه‌ه ــی تاریخچ ــه بررس ــی ب ــات تجرب ــروری در مطالع ــق روش م ــی ازطری در پژوهش
آن‌هــا به‌طــور خــاص بــه نظریــۀ ارزش‌هــای فــردی »شــوارتز«، »آلپــورت« و »روکیــچ« پرداخته‌انــد. نتایــج پژوهــش نشــان‌داد 
ارتبــاط شــخصی، تفاوت‌هــای فــردی، تصمیم‌گیــری مبتنی‌بــر  کــه عوامــل مختلفــی ماننــد: فشــارها، برجســتگی ارزشــی، 
کومــی« )۲۰۲۲( در پژوهــش خــود نشــان‌داد  ارزش و عملکــرد بیان‌گــر ارزش بــر فرآینــد جهت‌گیــری ارزشــی مؤثــر اســت. »لا
داوطلب‌شــدن در گزینه‌هــای مختلــف و کنتــرل زندگــی بــا ارزش‌هــای فرامــادی افــراد ارتبــاط مثبــت دارد. در بیــن افــرادی 
کــه ارزش‌هــای مــادی دارنــد، هرچــه هنجارهــای خانوادگــی قوی‌تــر باشــد میــزان داوطلب‌شــدن افــراد و کنتــرل زندگــی بالاتــر 
مــی‌رود. »یابــان« و »ســاییل«12 )۲۰۲۱( در پژوهــش خــود نشــان‌دادند کــه شــباهت بیــن جهت‌گیــری ارزشــی پــدر و مادرهــا 
ــتری  ــباهت بیش ــان ش ــن و جوان ــی والدی ــری ارزش ــن جهت‌گی ــن بی ــت؛ هم‌چنی ــتر اس ــودکان بیش ــن و ک ــن والدی ــباهت بی از ش
وجــود دارد تــا جهت‌گیــری ارزشــی والدیــن و نوجوانــان. محیــط فرهنگــی و پیرامونــی افــراد بــر اولویت‌هــای ارزشــی و چارچــوب 
شــخصیتی آن‌هــا اثرگــذار اســت. در محیط‌هــای روســتایی ادغــام اجتماعــی بیشــتر دیــده شــده و ترجیحــات ارزشــی شــخصی 
کم‌رنگ‌تــر شــده‌اند. »کوروتایــف«13 و همــکاران )۲۰۲۰( در پژوهــش خــود به‌دنبــال بررســی رابطــۀ بیــن ارزش‌هــا و نوســازی بــا 
اســتفاده از روش »اینگلهــارت« و »ولــزل« و نظریــۀ ارزش‌هــای »شــوارتز« اســت. ایــن روش بــه مقایســۀ نتایــج تحقیقــات ایــن 
اندیشــمندان در مناطــق مختلــف جهــان پرداختــه و نتایــج پژوهــش نشــان‌داد کــه جهــان بــه دو منطقــۀ بــزرگ ارزش‌هــای 
انســانی تقســیم می‌شــود. منطقــۀ کلان اروپایــی کــه شــامل: اروپــا، آمریــکا و اقیانوســیه اســت، هم‌بســتگی مثبــت و معنــی‌داری 
بیــن گشــودگی در برابــر تغییــر و تقویــت خــود وجــود دارد و منطقــۀ دیگــر کــه کشــورهای آســیایی و آفریقایــی اســت، هم‌بســتگی 

منفــی و معنــی‌داری بیــن گشــودگی در برابــر تغییــر و ارزش‌هــای خــود افزآینــده وجــود دارد. 
کــه لذت‌گرایــی، آزادی عمــل و فردگرایــی در بیــن جوانــان بیشــتر بــوده و جامعــۀ  پژوهــش »یــان«14 )2010(، نشــان‌داد 
ایده‌آلــی کــه جوانــان درپــی ســاختن آن بــا ارزش‌هــای دل‌خــواه خــود هســتند بــا جامعــۀ ایــده‌آل ازنظــر والدین‌شــان تفــاوت 
دارد. »اویشــی«15 و همــکاران )2017(، در پژوهــش خــود بــه ایــن نتیجــه رســیدند کــه فاجعه‌هــای بــزرگ طبیعــی ارزش‌هــای 
انســانی را از خودمحــوری بــه هم‌دلــی و دیگــر محــوری تغییــر می‌دهــد. ارزش‌هــای افــراد در هنــگام مصیبــت از حالــت فــردی 
کــرم16 و همــکاران )۲۰۱۵( در پژوهــش خــود بــه ایــن نتایــج رســیدند کــه شــبکه‌های اجتماعــی  بــه جمعــی تغییــر پیــدا می‌کنــد. ا
یــک ســرگرمی محبــوب در بیــن جوانــان بــوده کــه اســتفادۀ بیــش از حــد از آن باعــث تضعیــف ارزش‌هــای ســنتی شــده و آن‌هــا 
ــا روش  ــا جامعــه و هنجارهــای منفــی ســوق می‌دهــد. »بســلی«19 )۲۰۰۸(، در پژوهــش خــود ب را به‌ســمت ارزش‌هــای مغایــر ب
پیمایــش نشــان‌داده اســت کــه تماشــای تلویزیــون، ارزش‌هــای ســنتی را تقویــت کــرده و باعــث حفــظ ســاختارهای موجــود و 
ــه  ــه و لذت‌جویان ــرا، آزادی‌خواهان ــای فردگ ــروز ارزش‌ه ــث ب ــت باع ــل اینترن ــا در مقاب ــود، ام ــه می‌ش ــای محافظه‌کاران ارزش‌ه
در افــراد می‌شــود. نتایــج پژوهــش »مجیمــا« و »ســویج« )۲۰۰۷(، نشــان‌داد کــه افــراد جــوان به‌تدریــج درحــال دور شــدن از 
کــی از آن  ارزش‌هــای فرامــادی بــوده و بیشــتر بــه ارزش‌هــای مــادی گرایــش دارنــد. نتایــج پژوهــش »اینگلهــارت«18 )2006( حا
اســت کــه تغییــرات ارزشــی افــراد از اولویت‌هــای ارزشــی اقتصــادی و امنیــت فیزیکــی و جســمی به‌ســوی اولویت‌هــای ارزشــی 
خودابــرازی و کیفیــت زندگــی درحــال حرکــت اســت؛ درواقــع، به‌نظــر وی معجــزۀ اقتصــادی در کشــورهای صنعتــی پیشــرفته 
در دهه‌هــای اخیــر افــراد را از نیازهــای زیســتی و اولیــۀ خــود جــدا کــرده و بــه آن‌هــا ایــن قــدرت را بخشــیده اســت کــه ارزش‌هــای 

فرامــادی‌ای نظیــر تعلــق، خودابــرازی و... بــروز دهنــد.
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3. چارچوب نظری
ارزش‌هــا، یکــی از مفاهیــم بنیادیــن در جامعه‌شناســی به‌شــمار می‌آیــد کــه جایــگاه ویــژه‌ای در نظریه‌پردازی‌هــای کلاســیک 
و معاصــر دارد. ایــن مفهــوم در گــذر زمــان دســتخوش تحولاتــی شــده اســت؛ از دیدگاه‌هــای کلاســیک کــه ارزش‌هــا را به‌عنــوان 
بنیــان‌ کنــش اجتماعــی، نظــم فرهنگــی و انســجام اجتماعــی می‌دیدنــد، به‌ســوی دیدگاه‌هــای نوینــی کــه بــر فرآیندهــای 
جهانی‌شــدن،  بســتر  در  امــروز  جوانــان  دارنــد.  کیــد  تأ ارزش‌هــا  بازتعریــف  و  تولیــد  روان‌شــناختی  و  فرهنگــی  اجتماعــی، 
رشــد فناوری‌هــای نویــن ارتباطــی، تغییــرات در نظــام اقتصــادی و تحصیــات گســترده‌تر، بــا مجموعــه‌ای از تجربه‌هــا و 
انتخاب‌هــای ارزشــی متنــوع مواجه‌انــد. در ایــن پژوهــش، ترجیحــات ارزشــی به‌عنــوان متغیــر وابســته در چهــار بُعــد، شــامل: 
مادی‌گرایــی، عام‌گرایــی، خودمحــوری و عاملیت‌جویــی مــورد بررســی قــرار گرفتــه اســت. بــرای تبییــن علــل و زمینه‌هــای 
ــه شــده اســت. ــه‌کار گرفت تفــاوت در ایــن جهت‌گیری‌هــای ارزشــی، مجموعــه‌ای از نظریه‌هــای جامعه‌شــناختی و ارتباطــی ب
اینگلهــارت )1997(، در نظریــۀ دگرگونــی ارزشــی خود بر نقش جای‌گزینی نســلی و تحــولات اجتماعی-اقتصادی بلندمدت 
در شــکل‌گیری نظام‌هــای ارزشــی جدیــد می‌پــردازد. او دو نــوع جهت‌گیــری ارزشــی را متمایــز می‌کنــد؛ ارزش‌هــای مــادی کــه بــر 
کیدشــان بــر خودبیان‌گــری، آزادی و کیفیــت زندگــی  کیــد دارنــد و ارزش‌هــای فرامــادی کــه تأ بقــاء، نظــم و امنیــت اقتصــادی تأ
اســت. ایــن دگرگونــی ازطریــق فرآینــد جای‌گزینــی نســلی و نیــز دو فرضیــۀ کلیــدی »کمی‌ابــی« و »جامعه‌پذیــری« توضیــح داده 
می‌شــود. براســاس فرضیــۀ کمی‌ابــی، فــرد بــه آن چیزهایــی بیشــترین ارزش را می‌نهــد کــه در محیــط اجتماعــی‌اش کمیاب‌تــر 
ــا کمبــود امکانــات مواجــه اســت، احتمــالاً ارزش‌هــای مــادی برایــش  ــا بیــکاری، نابرابــری ی اســت؛ بــرای مثــال، جوانــی کــه ب
ــا  ــدار ارزش‌ه ــکل‌گیری پای ــب ش ــوغ، موج ــش از بل ــال‌های پی ــری در س ــد جامعه‌پذی ــن، فرآین ــتری دارد. هم‌چنی ــت بیش اهمی
ــد: دیــن‌داری، اســتفاده از رســانه، فضــای مجــازی و تحــرک جغرافیایــی  در ذهــن فــرد می‌شــود؛ بنابرایــن، متغیرهایــی مانن
)محــل ســکونت(، نقــش مهمــی در فرآینــد جامعه‌پذیــری ارزشــی دارنــد. در این‌میــان، فضــای مجــازی به‌عنــوان بســتری 
بــرای مواجهــه بــا ارزش‌هــا، ســبک‌های زندگــی، الگوهــای مصــرف و ارتباطــات بین‌فرهنگــی، می‌توانــد بــا تقویــت ارزش‌هــای 
گشــودگی بــه تغییــر، نوگرایــی، اســتقلال و خودبیان‌گــری همــراه باشــد؛ به‌ویــژه درمیــان جوانــان، تجربه‌هــای رســانه‌ای و 
دیجیتــال بخــش جدانشــدنی از زندگــی آن‌هــا را تشــکیل می‌دهــد. هم‌چنیــن، دیــن‌داری در ســاختار ارزشــی جوانــان می‌توانــد 
به‌عنــوان عاملــی محافظه‌کارانــه عمــل کنــد کــه بــا ارزش‌هایــی ماننــد: هم‌نوایــی، ســنت و امنیــت هم‌راستاســت، ولــی در 

برخــی زمینه‌هــا نیــز می‌توانــد بــا ارزش‌هــای تعالــی خــود، ماننــد خیرخواهــی یــا معنویــت ترکیــب شــود.
»بوردیــو« )1984( اهمیــت ســاختارهای اجتماعــی در شــکل‌دهی ترجیحــات ارزشــی را برجســته می‌ســازد. »عــادت‌واره« بــه 
ک و رفتــار گفتــه می‌شــود کــه در فــرد درنتیجــۀ تجربه‌هــای اجتماعــی و موقعیــت طبقاتــی  مجموعــه‌ای از الگوهــای تفکــر، ادرا
گاه رفتارهــا و ارزش‌هــا را تعییــن می‌کنــد. مفهــوم میــدان بــه شــبکه‌های روابــط اجتماعــی و  شــکل می‌گیــرد و به‌صــورت ناخــودآ
ســاختارهای قــدرت در عرصه‌هــای مختلــف اجتماعــی اشــاره دارد کــه افــراد در آن‌هــا بــه رقابــت و تعامــل می‌پردازنــد. بوردیــو 
نشــان می‌دهــد کــه ترجیحــات ارزشــی افــراد بازتابــی از ســرمایه‌های فرهنگــی، اجتماعــی و اقتصــادی نابرابرنــد؛ یعنــی افــراد 
براســاس موقعیــت اجتماعــی و میــزان دسترســی بــه منابــع مختلــف، ارزش‌هــا و علایــق متفاوتــی دارنــد کــه لزومــاً انتخاب‌هــای 
گاهانــه و فــردی نیســتند، بلکــه تحت‌تأثیــر ســاختارهای اجتماعــی قــرار دارنــد. نظریــۀ ســرمایۀ فرهنگــی بوردیــو )1984(  کامــاً آ
کیــد دارد. محل ســکونت،  بــر اهمیــت ســاختار طبقاتــی و تفاوت‌هــای فرهنگــی ناشــی از موقعیت‌هــای اجتماعی-اقتصــادی تأ
ــق  ــی را ازطری ــات ارزش ــای ترجیح ــد الگوه ــی می‌توانن ــرمایۀ فرهنگ ــع س ــوان مناب ــی به‌عن ــت اجتماع ــتغال و منزل ــت اش وضعی

تجــارب زیســته و فرصت‌هــای فرهنگــی بازتولیــد کننــد.
نظریــۀ ســاختی‌ابی »گیدنــز« )1991( یکــی از رویکردهــای برجســته در تحلیــل تحــولات ارزشــی در جوامــع متأخــر اســت. 
ــنت‌ها  ــد و س ــه گرفته‌ان ــود فاصل ــین خ ــات پیش ــی از ثب ــاختارهای اجتماع ــر، س ــدرن متأخ ــه در دوران م ــت ک ــر آن اس ــز ب گیدن
ــد هویــت خــود و ارزش‌هایــی را  گزیرن ــان نا ــراد به‌ویــژه جوان ــد. در چنیــن شــرایطی، اف ــر گذشــته را ندارن دیگــر قــدرت تبیین‌گ
کــه بــه آن‌هــا پایبندنــد، به‌شــکل بازاندیشــانه و مســتمر بازســازی کننــد. از دیــدگاه گیدنــز، مدرنیتــه بــا ویژگی‌هایــی هم‌چــون: 
گســترش ارتباطــات جهانــی و تحــول در نهادهایــی چــون: دیــن،  گســترش دانــش تخصصــی، افزایــش امــکان انتخــاب، 
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خانــواده و اشــتغال، بــه شــکل‌گیری ارزش‌هایــی منجــر می‌شــود کــه ماهیتــی انعطاف‌پذیــر، انتخابــی و بازتابــی دارنــد. ایــن 
ارزش‌هــا، برخــاف گذشــته کــه بیشــتر ازطریــق نهادهــای ســنتی نظیــر: خانــواده، مذهــب یــا جامعــۀ محلــی تثبیــت می‌شــدند، 
کنــون در بســتر تعامــل فــرد بــا فضاهــای متنــوع اجتماعــی و رســانه‌ای شــکل می‌گیرنــد. در چارچــوب ایــن نظریــه، می‌تــوان  ا
ل کــرد کــه عوامــل مختلفــی کــه در ایــن پژوهــش بررســی می‌شــوند، بــر فرآینــد بازاندیشــی ارزشــی جوانــان اثرگذارنــد؛  اســتدلا
گاهــی و دامنــۀ مواجهــه با ســبک‌های  بــرای نمونــه، پایــگاه منزلتــی و دسترســی بــه امکانــات زندگــی بــر منابــع انتخــاب، ســطح آ
زندگــی مختلــف تأثیــر می‌گذارنــد و از این‌طریــق، در بازتعریــف ارزش‌هــا نقــش دارنــد. وضعیــت اشــتغال نیــز نه‌تنهــا جایــگاه 
اجتماعــی فــرد را تعییــن می‌کنــد، بلکــه بــر احســاس امنیــت روانــی و اقتصــادی او اثــر می‌گــذارد و می‌توانــد مســیرهای ارزشــی 
ــا  ــا فراهم‌ســازی ی ــا امنیت‌محــوری را شــکل دهــد؛ هم‌چنیــن، محــل ســکونت ب متفاوتــی ماننــد گرایــش بــه موفقیت‌گرایــی ی
محدود‌کــردن دسترســی بــه منابــع فرهنگــی و ارتباطــی، بــر میــزان مواجهــه بــا تنــوع ارزشــی تأثیــر دارد. در این‌میــان، فضــای 
مجــازی و رســانه‌ها به‌عنــوان یکــی از مهم‌تریــن فضاهــای مــدرن در نظریــۀ گیدنــز، امکانــی را بــرای مواجهــۀ گســترده بــا 
هنجارهــا، ارزش‌هــا و شــیوه‌های زیســتن متنــوع فراهــم می‌کننــد. گیدنــز رســانه‌ها را بســتری بــرای بازتــاب عاملیــت افــراد در 
انتخــاب ارزش‌هــا می‌دانــد. در کنــار ایــن عوامــل، دیــن‌داری نیــز از منظــری کــه گیدنــز ترســیم می‌کنــد، دیگــر لزومــاً مفهومــی 
بــا ســنت نیســت، بلکــه ممکــن اســت در قالــب تجربــه‌ای شــخصی، انتخاب‌شــده و بازاندیشــانه  یک‌دســت و هم‌ســان 
بازتعریــف شــود؛ به‌همیــن دلیــل، دیــن‌داری نیــز می‌توانــد به‌عنــوان یکــی از مؤلفه‌هــای اثرگــذار بــر جهت‌گیــری ارزشــی 
جوانــان درنظــر گرفتــه شــود، به‌ویــژه زمانی‌کــه افــراد در فرآینــد مدرنیتــه بــا منابــع معرفتــی و تجربــی متنــوع مواجــه می‌شــوند.
ــا الهــام از دیدگاه‌هــای اینگلهــارت، بوردیــو و گیدنــز، تبیین‌کننــدۀ تعامــل  بــر این‌اســاس، مــدل نظــری پژوهــش حاضــر ب
ســاختار، فرهنــگ و عاملیــت در شــکل‌گیری ترجیحــات ارزشــی جوانــان اســت. ایــن چارچــوب، امــکان تحلیــل متغیرهــای 
اقتصــادی، دینــی، فرهنگــی، ارتباطــی و اجتماعــی را در تبییــن جهت‌گیــری ارزشــی فراهــم می‌کنــد؛ بــر این‌اســاس، می‌تــوان 
متغیرهــا را در دو دســته جــای داد: متغیرهــای ســاختاری و منابــع فرهنگــی و ارتباطــی. متغیرهــای ســاختاری بــه جایــگاه 
کنش‌گــران در ســاختار اجتماعــی اقتصــادی اشــاره دارد؛ متغیرهــای وضعیــت اشــتغال، شــهر محــل ســکونت، پایــگاه منزلتــی 
و میــزان دسترســی بــه امکانانــت زندگــی از این‌جملــه اســت. دســتۀ دوم، بــه متغیرهــای فرهنگــی و منابــع ارتباطــی جوانــان 
ــاط  ــانه‌های ارتب ــتفاده از رس ــزان اس ــامل: می ــا ش ــن متغیره ــت. ای ــر اس ــا مؤث ــی آن‌ه ــری ارزش ــر جهت‌گی ــه ب ــود ک ــوط می‌ش مرب
جمعــی، اســتفاده از فضــای مجــازی و میــزان دیــن‌داری آن‌هاســت. رابطــۀ بیــن متغیرهــای مســتقل بــا جهت‌گیــری ارزشــی 

به‌عنــوان متغیــر وابســته در قالــب مــدل زیــر ترســیم شــده اســت. 

4. مدل نظری و فرضیه‌ها
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جدول: 1 تعداد جامعۀ آماری و حجم نمونه )نگارندگان، 1403(.
Tab. 1: Statistical population and sample size (Authors, 2024).

4-1. فرضیه‌ها
فرضیه‌هــای پژوهــش عبارتنــداز: 1( بیــن وضعیــت اشــتغال و جهت‌گیــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 2( بیــن محــل ســکونت و 
جهت‌گیــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 3( بیــن میــزان دسترســی بــه امکانــات زندگــی و جهت‌گیــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 
ــزان اســتفاده از فضــای مجــازی و جهت‌گیــری  ــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 5( بیــن می ــگاه منزلتــی و جهت‌گی 4( بیــن پای
ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 6( بیــن میــزان دیــن‌داری و جهت‌گیــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد. 7( بیــن میــزان اســتفاده از 

رســانه و جهت‌گیــری ارزشــی رابطــه وجــود دارد.

5. روش پژوهش
ایــن پژوهــش بــا رویکــرد کمّــی انجام‌شــده و داده‌هــا ازطریــق پیمایــش و به‌وســیلۀ پرســش‌نامه گــردآوری شــده اســت. جامعــۀ 
کن اســتان یــزد تشــکیل می‌دهنــد. روش نمونه‌گیــری، تصادفــیِ طبقــه‌ای بــوده  آمــاری تحقیــق را جوانــان ۱۸ تــا ۳۵ســالۀ ســا
اســت. بــرای اطمینــان از نمایندگــی مناســب نمونــه، ابتــدا پنــج شــهر اصلــی اســتان یــزد به‌عنــوان واحدهــای طبقه‌بنــدی 
ــوردار و  ــوردار، نیمه‌برخ ــی )برخ ــاوت اقتصادی-اجتماع ــای متف ــا وضعیت‌ه ــق ب ــهر، مناط ــر ش ــپس در ه ــدند؛ س ــاب ش انتخ
کم‌برخــوردار( به‌عنــوان طبقــات درنظــر گرفتــه شــدند. نمونه‌گیــری از خیابان‌هــا و محله‌هــای ایــن مناطــق انجــام گرفــت تــا 

تنــوع اجتماعــی و اقتصــادی جامعــۀ هــدف به‌طــور کامــل پوشــش داده شــود.
بــا توجــه بــه حجــم جامعــۀ آمــاری و براســاس جــدول تعییــن حجــم نمونــه لیــن، در ســطح اطمینــان ۹۵% و بــا واریانــس 
۰.۵، حجــم نمونــه ۷۰۰نفــر تعییــن شــد کــه میــان پنــج شــهر منتخــب توزیــع گردیــد. توزیــع نمونــه در هــر شــهر متناســب بــا 

جمعیــت و نســبت طبقــات اقتصادی-اجتماعــی صورت‌گرفــت و در جــدول 1، ارائــه شــده اســت.
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 تعداد نمونه  ساله  35-18جمعیت  شهر 
 304 223518 یزد 
 95 16145 بافق
 120 33187 میبد 

 99 34831 اردکان 
 90 16656 ابرکوه
 708 324337 جمع 

 
به‌منظــور تبییــن و ســنجش دقیــق متغیرهــای پژوهــش، ابتــدا تعاریــف نظــری براســاس ادبیــات موجــود اســتخراج و ســپس   

شــاخص‌های عملیاتــی متناســب بــا هــر متغیــر طراحــی شــد. ایــن رویکــرد ســبب شــد تــا علاوه‌بــر ارائــه تعاریــف مفهومــی، ابعــاد 
قابــل اندازه‌گیــری و روش‌هــای ســنجش متغیرهــا نیــز به‌صــورت شــفاف مشــخص شــود.

وضعیــت اشــتغال به‌عنــوان یکــی از متغیرهــای کلیــدی، در پنــج دســتۀ شــاغل، بیــکار، خانــه‌دار، دانشــجو و محصــل 
تعریــف و در ســطح اســمی اندازه‌گیــری شــد. محــل ســکونت نیــز در قالــب پنــج شهرســتان: یــزد، مهریــز، میبــد، اردکان و ابرکــوه 

مــورد ســنجش قــرار گرفــت و ایــن متغیــر نیــز به‌صــورت اســمی کدگــذاری شــد.
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ســــــــــــال 14، شـــــــــــــــــمارۀ 27، 1404 

ک و مســکن(،  بــرای ســنجش برخــورداری از امکانــات زندگــی، 10شــاخص مرتبــط بــا نیازهــای اولیــه )ماننــد: غــذا، پوشــا
خدمــات بهداشــتی و ســامت )نظیــر: بیمــۀ درمانــی و هزینه‌هــای پزشــکی( و امکانــات رفاهــی )ازجملــه: اتومبیــل و مســافرت 

ســالانه( در پرســش‌نامه گنجانــده شــد و مجمــوع نمره‌هــا به‌عنــوان یــک متغیــر فاصلــه‌ای تحلیــل گردیــد. 
پایــگاه منزلتــی بــا اســتناد بــه تعریــف »کوئــن« )۱۳۷۲( ازطریــق پنــج پرســش در طیــف »لیکــرت« ســنجیده شــد تــا میــزان 

رضایــت فــرد از جایــگاه اجتماعــی‌اش مشــخص شــود.
گرایــش بــه فضــای مجــازی به‌عنــوان متغیــری مهــم، میــزان تمایــل و اســتفاده از محیط‌هــای مبتنی‌بــر اینترنــت را دربــر 
می‌گیــرد. ایــن متغیــر بــا هشــت پرســش در طیــف لیکــرت و در ســطح فاصلــه‌ای ســنجیده شــد و ابعــادی هم‌چــون: مدت‌زمــان 

اســتفاده، کارکردهــا و تأثیــرات فضــای مجــازی بــر زندگــی جوانــان را پوشــش داد )بــرگ و بریگــز، ۱۳۹۱(.
ــن  ــت. ای ــی اس ــق مذهب ــاس تعل ــی و احس ــال دین ــا، اعم ــامل: باوره ــوی، ش ــی و معن ــاخصی فرهنگ ــه ش ــن‌داری به‌مثاب دی
متغیــر ازطریــق هفــت پرســش دربــارۀ انجــام اعمــال مذهبــی )نمــاز، روزه، صدقــه، زیــارت و ...( و ســه پرســش مرتبــط بــا هویــت 

دینــی، در قالــب طیــف لیکــرت و ســطح فاصلــه‌ای مــورد ســنجش قــرار گرفــت.
اســتفاده از رســانه‌ها بــا تمرکــز بــر مدت‌زمــان مصــرف رســانه‌هایی نظیــر: تلویزیــون، ماهــواره، رادیــو، روزنامــه، مجلــه، 
کتــاب غیردرســی و تلفــن همــراه ســنجیده شــد. ایــن متغیــر در ســطح ترتیبــی و در پنــج دســتۀ زمانــی )از کمتریــن تــا بیشــترین 

ــد. ــری گردی ــرف( اندازه‌گی ــزان مص می
درنهایـــت، جهت‌گیـــری ارزشـــی به‌عنـــوان متغیـــر وابســـتۀ اصلـــی پژوهـــش، در چهـــار بُعـــد: خودمحـــوری، عام‌گرایـــی، 
ــه‌ای  ــرت و در ســـطح فاصلـ ــا ۱۰پرســـش در طیـــف لیکـ ــاد بـ ــن ابعـ ــر یـــک از ایـ ــد. هـ ــی شـ ــی بررسـ ــی و مادی‌گرایـ عاملیت‌جویـ
اندازه‌گیـــری گردیـــد. خودمحـــوری بیان‌گـــر تمرکـــز بـــر خویشـــتن و برجسته‌ســـازی توانمندی‌هـــای فـــردی اســـت؛ عام‌گرایـــی 
ناظـــر بـــر پذیـــرش تفاوت‌هـــا و نگـــرش فراملـــی اســـت؛ عاملیت‌جویـــی بـــه بـــاور فـــرد بـــه توانایـــی تغییـــر در زندگـــی شـــخصی و 
ــادی  ــای غیرمـ ــه ارزش‌هـ ــبت بـ ــادی نسـ ــای مـ ــداف و نیازهـ ــدی اهـ ــر اولویت‌بنـ ــی بیانگـ ــاره دارد؛ و مادی‌گرایـ ــی اشـ اجتماعـ

اســـت.
گویه‌هـــای به‌کاررفتـــه در پرســـش‌نامه  گـــردآوری شـــد. تمامـــی طیف‌هـــا و  داده‌هـــای پژوهـــش ازطریـــق پرســـش‌نامه 
ازنظـــر روایـــی و پایایـــی مـــورد ارزیابـــی قـــرار گرفتنـــد. بـــرای ســـنجش روایـــی صـــوری، پرســـش‌نامه در اختیـــار اســـاتید دانشـــگاه، 
کارشناســـان مســـائل جوانـــان و تعـــدادی از پژوهش‌‌گـــران حـــوزۀ جامعه‌شناســـی و روان‌شناســـی اجتماعـــی قـــرار گرفـــت تـــا 
ــال  ــای لازم اعمـ ــا افزودنی‌هـ ــات یـ ــزوم، اصلاحـ ــورت لـ ــوند و در صـ ــایی و حـــذف شـ ــای نامناســـب شناسـ ــاخص‌ها و گویه‌هـ شـ
ـــوا،  ـــا بازطراحـــی شـــدند. به‌منظـــور ارزیابـــی روایـــی محت ـــز اصـــاح ی ـــه، برخـــی گویه‌هـــا حـــذف و تعـــدادی نی گـــردد؛ در ایـــن مرحل
کتشـــافی اســـتفاده شـــد و تنهـــا طیف‌هـــا و گویه‌هایـــی کـــه بیشـــترین واریانـــس تبیین‌شـــده و بالاتریـــن بـــار  از تحلیـــل عاملـــی ا
ــوری  ــر صـ ــم ازنظـ ــا هـ ــردآوری داده‌هـ ــزار گـ ــد؛ بدین‌ترتیـــب، ابـ ــی پرســـش‌نامه باقی‌ماندنـ ــتند در نســـخۀ نهایـ ــی را داشـ عاملـ
و هـــم ازنظـــر محتوایـــی واجـــد روایـــی مطلـــوب شـــد. بـــرای بررســـی پایایـــی پرســـش‌نامه، از ضریـــب آلفـــای کرونبـــاخ اســـتفاده 
ــا  ــدند و تنهـ ــای نامناســـب حـــذف شـ ــون، گویه‌هـ ــن آزمـ ــی اســـت. در ایـ ــاخص‌های ســـنجش پایایـ ــه از معتبرتریـــن شـ ــد کـ شـ
طیف‌هایـــی بـــا ضریـــب آلفـــای بالاتـــر از 0.7 بـــرای تحلیـــل نهایـــی حفـــظ گردیدنـــد. پرســـش‌نامۀ نهایـــی شـــامل چنـــد بخـــش 
اصلـــی بـــود؛ بخـــش نخســـت، بـــه ویژگی‌هـــای فـــردی و زمینـــه‌ای پاســـخ‌گویان اختصـــاص داشـــت، و بخش‌هـــای دیگـــر، 
طیف‌هـــای مرتبـــط بـــا ســـنجش امکانـــات زندگـــی، منزلـــت اجتماعـــی و جهت‌گیری‌هـــای ارزشـــی را دربـــر می‌گرفـــت. مطابـــق 
ـــزار  ـــب اب ـــی مناس ـــان‌دهندۀ پایای ـــه نش ـــد ک ـــت آم ـــر از 0.7 به‌دس ـــا بالات ـــی طیف‌ه ـــرای تمام ـــاخ ب ـــای کرونب ـــب آلف ـــدول 2، ضری ج
اســـت. پـــس از گـــردآوری داده‌هـــا و پیـــش از تحلیـــل نهایـــی، روایـــی ســـازه مجـــدداً مـــورد ارزیابـــی قـــرار گرفـــت؛ در ایـــن مرحلـــه، 
کتشـــافی، گویه‌هایـــی بـــا بالاتریـــن بـــار عاملـــی و بیشـــترین ســـهم در تبییـــن واریانـــس هـــر متغیـــر  بـــا اســـتفاده از تحلیـــل عاملـــی ا
ــز  ــت« نیـ ــون »بارتلـ ــود و آزمـ ــر از 0.6 بـ ــا بالاتـ ــی طیف‌هـ ــرای تمامـ ــه )KMO( بـ ــت نمونـ ــون کفایـ ــج آزمـ ــدند. نتایـ ــاب شـ انتخـ
معنـــاداری کمتـــر از 0.05 را نشـــان‌داد. ایـــن یافته‌هـــا تأییـــد می‌کننـــد کـــه داده‌هـــا و نمونـــۀ انتخاب‌شـــده از شـــرایط لازم بـــرای 

انجـــام تحلیـــل عاملـــی برخوردارنـــد.
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ــطح  ــدند. در س ــل ش ــزار SPSS تحلی ــتفاده از نرم‌اف ــا اس ــتنباطی و ب ــی و اس ــطح توصیف ــده در دو س ــای گردآوری‌ش داده‌ه
ــد: فراوانــی، درصــد  ــای پاســخ‌دهندگان و متغیرهــای موردمطالعــه، از شــاخص‌هایی مانن ــف ویژگی‌ه ــرای توصی توصیفــی، ب
ــون،  ــتگی پیرس ــای هم‌بس ــش، از آزمون‌ه ــای پژوه ــون فرضیه‌ه ــت آزم ــتنباطی، جه ــطح اس ــد. در س ــتفاده ش ــن اس و میانگی
آزمــون تــی مســتقل و تحلیــل واریانــس یک‌طرفــه )ANOVA( بهــره گرفتــه شــد؛ هم‌چنیــن بــرای تحلیل‌هــای چندمتغیــره و 

بررســی تأثیــر هم‌زمــان چنــد متغیــر مســتقل بــر متغیــر وابســته، از رگرســیون چندمتغیــره اســتفاده شــد.

6. یافته‌ها
6-1. یافته‌های توصیفی

براســاس داده‌هــای گردآوری‌شــده، دامنــۀ ســنی پاســخ‌دهندگان بیــن ۱۸ تــا ۳۵ســال بــوده اســت. طبــق جــدول ۱، توزیــع 
ح اســت: یــزد بــا ۳۰۴نفــر )معــادل ۴۲.۹%(، بافــق بــا ۹۵نفــر )۱۳.۴%(، میبــد بــا ۱۲۰نفــر )%۱۶.۹(،  جغرافیایــی نمونــه بدین‌شــر
اردکان بــا ۹۹نفــر )۱۴.۰%( و ابرکــوه بــا ۹۰نفــر )۱۲.۷%(. در زمینــۀ وضعیــت اشــتغال، مطابــق جــدول ۴، ۹.۹% از پاســخ‌دهندگان 
بیــکار، ۵۲.۳% شــاغل، ۱۱.۳% خانــه‌دار، ۲۴.۱% دانشــجو و ۲.۴% محصــل بودنــد. درخصــوص دسترســی بــه امکانــات زندگــی، 
ــا ۳.۵۳ و  ــزد ب ــهر ی ــه ش ــوط ب ــن مرب ــترین میانگی ــت. بیش ــر ۲.۲۴ اس ــن متغی ــی ای ــن کل ــه میانگی ــد ک ــان می‌ده ــدول ۵، نش ج
کمتریــن میانگیــن مربــوط بــه اردکان بــا ۲.۷۰ بــوده اســت؛ هم‌چنیــن، ۵۳.۶% از پاســخ‌دهندگان ســطح دسترســی خــود بــه 
امکانــات زندگــی را »متوســط بــه پاییــن« و ۴۶.۵% »زیــاد« و »خیلــی زیــاد« ارزیابــی کردنــد؛ بنابرایــن، می‌تــوان گفــت بیشــترین 
ســهم دسترســی بــه امکانــات درمیــان مــردم در محــدودۀ متوســط رو بــه بــالا قــرار دارد. در ارزیابــی پایــگاه منزلتــی، میانگیــن 
نگــرش پاســخ‌دهندگان نســبت بــه موقعیــت اجتماعــی خــود، درمیــان ۷۰۲نفــر، برابــر بــا ۲.۹۷ بــود کــه نشــان‌دهندۀ ارزیابــی در 

ســطح »متوســط« اســت. 
در ســنجش ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی )جــدول ۳(، میانگیــن خودمحــوری ۳.۴0 اســت کــه نشــان‌دهندۀ نگرشــی مثبــت 
کثــر پاســخ‌دهندگان ابعــاد مرتبــط بــا ایــن متغیــر  و متوســط بــه بــالا در کل اســتان می‌باشــد. میانگیــن عاملیــت ۳.۷۷ بــوده و ا

جدول 2: نتایج آزمون روایی و پایایی متغیرها )نگارندگان، 1403(.
Tab. 2: Validity and reliability of scales (Authors, 2024).
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 KMO Bartlet’s sig. variance Alpha متغیر 

 88/0 32/50 000/0 90/0 برخورداری از امکانات زندگی 
 75/0 81/50 000/0 77/0 منزلتی پایگاه 

 86/0 09/57 000/0 87/0 گرایش به فضای مجازی 
 89/0 09/51 000/0 90/0 داریدین

 88/0 6/55 000/0 89/0 استفاده از رسانه 
 89/0 2/54 000/0 88/0 خودخواهی 

 84/0 8/55 000/0 87/0 عاملیت 
 84/0 6/57 000/0 88/0 گرایی عام

 90/0 90/54 000/0 93/0 گرایی مادی
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ســــــــــــال 14، شـــــــــــــــــمارۀ 27، 1404 

را در ســطوح »زیــاد« یــا »خیلــی زیــاد« ارزیابــی کردنــد. میانگیــن عام‌گرایــی بــا ۴.۲۴ بالاتریــن مقــدار را درمیــان ابعــاد مختلــف 
دارد کــه ایــن نکتــه اهمیــت ویــژۀ ایــن بُعــد در نگرش‌هــای ارزشــی نمونــه را نشــان می‌دهــد. عام‌گرایــی در ایــن پژوهــش ناظــر 
بــر پذیــرش تفاوت‌هــا و نگــرش فراملــی اســت؛ مفاهیمــی کــه در جامعــۀ معاصــر، به‌ویــژه در نســل جــوان به‌عنــوان ارزش‌هایــی 
مطلــوب و مترقــی تلقــی می‌شــوند. ایــن موضــوع باعــث شــده اســت کــه پاســخ‌دهندگان تمایــل بیشــتری بــه دادن نمــرات بــالا 
ــاً بــار ارزشــی مثبتــی دارنــد و افــراد بــا تأییــد آن‌هــا نوعــی  در ایــن بُعــد داشــته باشــند. گویه‌هــای مربــوط بــه عام‌گرایــی ماهیت
ســازگاری بــا هنجارهــای اجتماعــی مطلــوب و تصویــر مثبــت از خــود را نشــان می‌دهنــد. ایــن موضــوع می‌توانــد اختــاف 
ســطح میــان عام‌گرایــی و ســایر ابعــاد را توضیــح دهــد. نمــرات نزدیــک بــه چهــار یــا بالاتــر در اغلــب گویه‌هــای عام‌گرایــی 
بیانگــر گرایــش قــوی و مثبــت بــه ارزش‌هــای جمع‌گرایــی، هم‌بســتگی اجتماعــی، همــکاری و توجــه بــه منافــع جمعــی اســت. 
ایــن نتایــج می‌توانــد ریشــه در ویژگی‌هــای فرهنگــی، اجتماعــی و حتــی آموزه‌هــای دینــی و اخلاقــی منطقــه داشــته باشــد کــه 
کیــد می‌کننــد. به‌همیــن دلیــل، عام‌گرایــی به‌عنــوان بُعــدی کــه نشــان‌دهندۀ توجــه  بــر هم‌دلــی، تعــاون و حمایــت متقابــل تأ
بــه ارزش‌هــای اجتماعــی فراتــر از منافــع فــردی اســت، نقــش مهمــی در تقویــت هم‌بســتگی اجتماعــی و پایــداری جامعــه 
کــه نشــان می‌دهــد جامعــۀ  ایفــاء می‌کنــد. علاوه‌بــر ایــن، میانگیــن عام‌گرایــی بالاتــر از خودمحــوری و مادی‌گرایــی اســت 
ــود  ــه بهب ــش ب ــن گرای ــی دارد. ای ــی اجتماع ــری ارزش ــارکت‌جویانه و جهت‌گی ــگ مش ــه فرهن ــتری ب ــش بیش ــه، گرای موردمطالع
روابــط اجتماعــی و کیفیــت زندگــی جمعــی کمــک می‌کنــد و نمایانگــر نگــرش نســبتاً مترقــی نســل جــوان در ایــن منطقــه اســت. 
کــه حــدود ۷۰% پاســخ‌دهندگان آن‌را در ســطح »زیــاد« و »خیلــی زیــاد«  ازطــرف دیگــر، میانگیــن مادی‌گرایــی ۳.۸۶ اســت 
ارزیابــی کرده‌انــد و نشــان می‌دهــد کــه گرچــه تمایــل بــه ارزش‌هــای مــادی نیــز قابل‌توجــه اســت، امــا غالبــاً کمتــر از عام‌گرایــی 

شــدت دارد.
بــا  کلــی جهت‌گیــری ارزشــی )شــامل: خودمحــوری، عاملیــت، عام‌گرایــی و مادی‌گرایــی( برابــر  درمجمــوع، میانگیــن 
ــری  ــب، تصوی ــن ترکی ــت. ای ــخ‌دهندگان اس ــان پاس ــی درمی ــای ارزش ــالای گرایش‌ه ــبتاً ب ــطح نس ــر س ــه نمایان‌گ ــت ک ۳.۹۳ اس
از جامعــه‌ای ارائــه می‌دهــد کــه ضمــن توجــه بــه ارزش‌هــای فــردی و مــادی، بــه ارزش‌هــای جمعــی و اجتماعــی نیــز به‌شــکل 

قابل‌توجهــی پای‌بنــد اســت.

گیری ارزشی )نگارندگان، 1403(. جدول 3: توزیع فراوانی پاسخ‌گویان برحسب ابعاد جهت 
Tab. 3: Respondents frequency according to value orientation (Authors, 2024).
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 میانگین  خیلی زیاد  زیاد متوسط  کم  کم خیلی 

 3.40 8.2 38.1 45.0 11.9 1.3 خودخواهی
 3.77 17.0 50.1 27.5 4.2 1.3 عاملیت

 4.24 46.5 42.2 9.8 1.3 0.1 گراییعام
 3.86 40.4 33.9 18.3 6.2 1.2 گراییمادی

 3.93 28.5 64.3 6.7 0.1 0.3 ارزشی  گیریجهت
 

6-2. یافته‌های استنباطی  
در ایــن بخــش، بــه تحلیــل فرضیه‌هــای پژوهــش بــا اســتفاده از آزمون‌هــای آمــاری مناســب پرداختــه شــده اســت. بــرای 
بررســی روابــط و تفاوت‌هــای میــان متغیرهــا، از آزمون‌هایــی هم‌چــون تحلیــل واریانــس یک‌طرفــه )ANOVA( و آزمون‌هــای 
هم‌بســتگی اســتفاده شــده اســت. نتایــج به‌دســت‌آمده، میــزان معنــاداری آمــاری فرضیه‌هــا را مشــخص‌کرده و بــه تبییــن 
روابــط بیــن متغیــر مســتقل و متغیــر وابســته )جهت‌گیــری ارزشــی جوانــان( در ابعــاد مختلــف می‌پــردازد. در ادامــه، یافته‌هــای 

مربــوط بــه هــر فرضیــه بــه تفکیــک گــزارش می‌شــود.



281 افراسیابی و همکاران

تعیین‌کننده‌های اجتماعی جهت‌گیری ارزشی جوانان

جدول 4: آزمون تفاوت میانگین ترجیحات ارزشی برحسب وضعیت اشتغال و محل سکونت )نگارندگان، 1403(.
Tab. 4: ANOVA for value orientation, employment and residency (Authors, 2024).

.)0.008<P( 6-2-1. فرضیۀ یک: بین وضعیت اشتغال و جهت‌گیری ارزشی رابطه وجود دارد
نتایــج تحلیــل واریانــس نشــان‌داد کــه میانگیــن جهت‌گیــری ارزشــی در بیــن گروه‌هــای مختلــف وضعیــت اشــتغال )شــاغل، 
بیــکار، خانــه‌دار و دانشــجو/محصل( متفــاوت اســت. بــر این‌اســاس، میانگیــن جهت‌گیــری ارزشــی در گــروه بیــکاران برابــر بــا 
۱۵۸.۰۸، در شــاغلان ۱۵۴.۹۰، در خانــه‌داران ۱۴۸.۳۷ و در دانشــجویان و محصــان ۱۵۱.۷۴ گــزارش شــده اســت. ایــن نتایــج 
مؤیــد آن اســت کــه وضعیــت اشــتغال می‌توانــد بــا تفــاوت در ارزش‌هــای فــردی جوانــان همــراه باشــد؛ هم‌چنیــن، بررســی 
ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نشــان‌داد کــه تنهــا در بُعــد خودخواهــی تفــاوت معنــاداری بــا وضعیــت اشــتغال مشــاهده شــده اســت 
)P>0.009(؛ درحالی‌کــه در ابعــاد: عاملیــت، عام‌گرایــی و مادی‌گرایــی، تفــاوت معنــاداری وجــود نداشــت؛ بــا این‌حــال، نتیجــۀ 

کلــی آزمــون فرضیــه، تفــاوت معنــادار بیــن وضعیــت اشــتغال و جهت‌گیــری ارزشــی را تأییــد می‌کنــد.

 .)0.018<P( 6-2-2. فرضیۀ دو: بین جهت‌گیری ارزشی جوانان بر حسب محل سکونت تفاوت وجود دارد
نتایــج تحلیــل واریانــس نشــان‌داد کــه میانگیــن جهت‌گیــری ارزشــی در بیــن گروه‌هــای مختلــف محــل ســکونت )یــزد، بافــق، 
بافــق  یــزد ۱۵۴.۴۵،  ارزشــی به‌ترتیــب در  بــر این‌اســاس، میانگیــن جهت‌گیــری  ابرکــوه( متفــاوت اســت.  اردکان و  میبــد، 
۱۴۹.۲۶، میبــد ۱۵۰.۸۱، اردکان ۱۵۰.۷۱ و ابرکــوه ۱۵۶.۱۳ گــزارش شــده اســت.این نتایــج مؤیــد آن اســت کــه محــل ســکونت 
می‌توانــد بــا تفــاوت در ارزش‌هــای فــردی جوانــان همــراه باشــد؛ هم‌چنیــن، بررســی ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نشــان‌داد کــه 
در ابعــاد عاملیــت )P=0.01 > 0.05( و مادی‌گرایــی )P=0.00 > 0.05( تفــاوت معنــاداری بیــن گروه‌هــای محــل ســکونت وجــود 

دارد؛ درحالی‌کــه در ابعــاد خودخواهــی )P=0.16( و عام‌گرایــی )P=0.52( تفــاوت معنــادار مشــاهده نشــد.

17 
 

 
 داری سطح معنی درجه آزادی  Fضریب  انحراف معیار  میانگین  فراوانی متغیرها  ابعاد 

 ارزشی  گیریجهت

 اشتغال 

 18.72 158.08 67 کار بی

 17.67 154.90 343 شاغل 0.008 655 4.017
 16.91 148.37 72 دار خانه
 16.20 151.74 174 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 17.377 154.45 277 یزد

2.99 657 0.018 
 19.148 149.26 89 بافق 
 15.286 150.81 116 میبد

 17.946 150.71 97 اردکان 
 17.768 156.13 79 ابرکوه 

 خودخواهی 

 اشتغال 

 5.76 33.29 68 کار بی

 6.08 34.64 363 شاغل 0.009 693 3.900
 5.98 32.29 78 خانه دار 

 5.50 34.15 185 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 6.112 34.52 299 یزد

1.64 696 0.161 
 5.322 5.322 93 بافق 
 4.926 4.926 120 میبد

 6.540 6.540 99 اردکان 
 6.412 6.412 85 ابرکوه 

 عاملیت 

 اشتغال 

 5.76 33.29 68 کار بی

 6.40 38.23 361 شاغل 0.009 693 3.900
 5.93 36.29 79 دار خانه
 5.90 37.72 185 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 6.181 45. 38 295 یزد

3.14 694 0.014 
 6.778 36.01 94 بافق 
 6.454 38.18 120 میبد

 6.126 37.13 98 اردکان 
 7.158 37.37 88 ابرکوه 

 گرایی عام

 اشتغال 

 5.88 41.66 69 کار بی

 5.68 42.72 363 شاغل 0.102 691 2.074
 5.09 43.19 78 دار خانه
 5.08 41.80 182 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 5.629 42.21 269 یزد

0.79 693 0.528 
 5.660 42.04 93 بافق 
 4.876 42.37 120 میبد

 6.020 43.24 98 اردکان 
 5.189 42.63 87 ابرکوه 

 گرایی مادی

 
 

 اشتغال 

 9.56 38.17 69 کار بی

 8.20 39.38 359 شاغل 0.066 687 2.406
 8.47 36.81 77 دار خانه
 7.40 38.34 183 محصل _دانشجو

 
 محل سکونت 

 8.132 39.26 39.26 یزد

5.89 689 0.001 
 8.341 38.52 38.52 بافق 
 7.599 36.67 36.67 میبد

 9.092 36.92 36.92 اردکان 
 7.090 41.45 41.45 ابرکوه 
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 داری سطح معنی درجه آزادی  Fضریب  انحراف معیار  میانگین  فراوانی متغیرها  ابعاد 

 ارزشی  گیریجهت

 اشتغال 

 18.72 158.08 67 کار بی

 17.67 154.90 343 شاغل 0.008 655 4.017
 16.91 148.37 72 دار خانه
 16.20 151.74 174 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 17.377 154.45 277 یزد

2.99 657 0.018 
 19.148 149.26 89 بافق 
 15.286 150.81 116 میبد

 17.946 150.71 97 اردکان 
 17.768 156.13 79 ابرکوه 

 خودخواهی 

 اشتغال 

 5.76 33.29 68 کار بی

 6.08 34.64 363 شاغل 0.009 693 3.900
 5.98 32.29 78 خانه دار 

 5.50 34.15 185 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 6.112 34.52 299 یزد

1.64 696 0.161 
 5.322 5.322 93 بافق 
 4.926 4.926 120 میبد

 6.540 6.540 99 اردکان 
 6.412 6.412 85 ابرکوه 

 عاملیت 

 اشتغال 

 5.76 33.29 68 کار بی

 6.40 38.23 361 شاغل 0.009 693 3.900
 5.93 36.29 79 دار خانه
 5.90 37.72 185 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 6.181 45. 38 295 یزد

3.14 694 0.014 
 6.778 36.01 94 بافق 
 6.454 38.18 120 میبد

 6.126 37.13 98 اردکان 
 7.158 37.37 88 ابرکوه 

 گرایی عام

 اشتغال 

 5.88 41.66 69 کار بی

 5.68 42.72 363 شاغل 0.102 691 2.074
 5.09 43.19 78 دار خانه
 5.08 41.80 182 محصل _دانشجو

 محل سکونت 

 5.629 42.21 269 یزد

0.79 693 0.528 
 5.660 42.04 93 بافق 
 4.876 42.37 120 میبد

 6.020 43.24 98 اردکان 
 5.189 42.63 87 ابرکوه 

 گرایی مادی

 
 

 اشتغال 

 9.56 38.17 69 کار بی

 8.20 39.38 359 شاغل 0.066 687 2.406
 8.47 36.81 77 دار خانه
 7.40 38.34 183 محصل _دانشجو

 
 محل سکونت 

 8.132 39.26 39.26 یزد

5.89 689 0.001 
 8.341 38.52 38.52 بافق 
 7.599 36.67 36.67 میبد

 9.092 36.92 36.92 اردکان 
 7.090 41.45 41.45 ابرکوه 

 < P( 6-2-3. فرضیــۀ ســوم: بیــن میــزان دسترســی بــه امکانــات و جهت‌گیــری ارزشــی جوانــان رابطــه وجــود دارد
.)0.001

بــرای آزمــون ایــن فرضیــه از ضریــب هم‌بســتگی پیرســون اســتفاده شــد کــه توانایــی نشــان‌دادن میــزان تأثیــر افزایــش یــا 
کاهــش دسترســی بــه امکانــات بــر جهت‌گیــری ارزشــی را داراســت. نتایــج تحلیــل ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نشــان‌داد کــه بیــن 
ــن،  ــود دارد؛ هم‌چنی ــاداری 0.001 وج ــطح معن ــا س ــاداری ب ــۀ معن ــت رابط ــی و عاملی ــاد خودخواه ــات و ابع ــه امکان ــی ب دسترس
مادی‌گرایــی نیــز بــا ســطح معنــاداری 0.029 بــا دسترســی بــه امکانــات رابطــۀ معنــادار نشــان‌داد، امــا در بُعــد عام‌گرایــی بــا 
ســطح معنــاداری 0.956 رابطــۀ معنــاداری مشــاهده نشــد؛ بنابرایــن، یافته‌هــا تأییــد می‌کننــد کــه بــا افزایــش دسترســی بــه 
امکانــات در بیــن جوانــان، ابعــاد: خودخواهــی، عاملیــت و مادی‌گرایــی جهت‌گیــری ارزشــی افزایــش میی‌ابــد، امــا عام‌گرایــی 

تحت‌تأثیــر ایــن متغیــر قــرار نمی‌گیــرد.

.)0.002 < P( 6-2-4. فرضیۀ چهارم: بین پایگاه منزلتی و جهت‌گیری ارزشی جوانان رابطه وجود دارد
نتایــج بررســی ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نشــان‌داد کــه ابعــاد خودخواهــی )P = 0.002(، عاملیــت )P = 0.001( و مادی‌گرایــی 
ــد؛  ــاهده نش ــاداری مش ــۀ معن ــی )P = 0.433( رابط ــد عام‌گرای ــا در بُع ــد، ام ــادار دارن ــۀ معن ــی رابط ــگاه منزلت ــا پای )P = 0.003( ب
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بنابرایــن، ایــن یافته‌هــا فرضیــه وجــود رابطــه بیــن پایــگاه منزلتــی و جهت‌گیــری ارزشــی جوانــان را تأییــد می‌کنــد، بــه این‌معنــا 
کــه بــا بالارفتــن پایــگاه منزلتــی در بیــن جوانــان، خودخواهــی و عاملیــت افزایــش میی‌ابــد، امــا بالعکــس مادی‌گرایــی کاهــش 

میی‌ابــد و در عام‌گرایــی تفــاوت معنــاداری ایجــاد نمی‌شــود. 

.)0.001 < P( 6-2-5. فرضیۀ پنجم: بین فضای مجازی و جهت‌گیری ارزشی جوانان رابطه وجود دارد
 = P( و مادی‌گرایــی )0.001 = P( عاملیــت ،)0.001 = P( بررســی ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نیــز نشــان‌داد کــه ابعــاد: خودخواهــی
0.001( بــا فضــای مجــازی رابطــۀ معنــادار دارنــد، امــا در بُعــد عام‌گرایــی )P = 0.510( رابطــۀ معنــاداری مشــاهده نشــد؛ بنابرایــن، 

نتایــج به‌دســت‌آمده، فرضیــۀ وجــود رابطــۀ بیــن فضــای مجــازی و جهت‌گیــری ارزشــی جوانــان را تأییــد می‌کنــد.

.)0.141 >P( 6-2-6. فرضیۀ ششم: بین استفاده از رسانه و جهت‌گیری ارزشی جوانان رابطه وجود دارد
کــه رابطــۀ معنــاداری بیــن جهت‌گیــری ارزشــی و میــزان اســتفاده از رســانه  نتایــج آزمــون هم‌بســتگی پیرســون نشــان‌داد 
وجــود نــدارد؛ بــا این‌حــال، بررســی ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی نشــان‌داد کــه تنهــا بُعــد خودخواهــی بــا اســتفاده از رســانه رابطــۀ 
معنــاداری دارد )P = 0.038(، درحالی‌کــه ابعــاد: عاملیــت )P = 0.073(، عام‌گرایــی )P = 0.837( و مادی‌گرایــی )P = 0.850( بــا 
میــزان اســتفاده از رســانه رابطــۀ معنــاداری نشــان ندادنــد کــه بــه این‌معناســت بــا افزایــش اســتفاده از رســانه، عاملیــت افزایــش 

ــد. ــری نمی‌کن ــی، تغیی ــی و مادی‌گرای ــی، عام‌گرای ــل، خودخواه ــا در مقاب ــد؛ ام میی‌اب

.)0.568 > P( 6-2-7. فرضیۀ هفتم: بین دین‌داری و جهت‌گیری ارزشی جوانان رابطه وجود دارد
نتایــج آزمــون هم‌بســتگی نشــان‌داد کــه درمجمــوع، جهت‌گیــری ارزشــی بــا دیــن‌داری رابطــۀ معنــی‌داری نــدارد؛ بــا این‌حــال، 
بررســی ابعــاد جهت‌گیــری ارزشــی بیان‌گــر آن بــود کــه در بُعــد عام‌گرایــی و مادی‌گرایــی رابطــۀ معنــاداری بــا میــزان دیــن‌داری 
وجــود دارد )P = 0.001(، در حالی‌کــه در ابعــاد: خودخواهــی )P = 0.903( و عاملیــت )P = 0.138( ایــن رابطــۀ معنــادار نیســت، کــه 
بــه این‌معناســت بــا افزایــش میــزان دیــن‌داری عام‌گرایــی افزایشی‌افتــه و مادی‌گرایــی کاهــش میی‌ابــد، امــا در خودخواهــی 

و عاملیــت تغییــر چندانــی اتفــاق نمی‌افتــد.

جدول 5: آزمون هم‌بستگی ترجیحات ارزشی با دسترسی به امکانات، پایگاه منزلتی و فضای مجازی )نگارندگان، 1403(.
Tab. 5: Correlation between value orientation and life facilities, status, media and virtual use (Authors, 2024).
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 داری سطح معنی ضریب پیرسون  فراوانی متغیرها  

 ارزشی  گیریجهت

 0.001 0.173 636 دسترسی به امکانات 
 0.002 0.120 653 منزلتی پایگاه 

 0.001 0.318 646 فضای مجازی
 0.568 - 0.023 630 داریدین

 0.141 0.058 652 استفاده از رسانه 

 
 خودخواهی 

 0.001 0.173 671 دسترسی به امکانات 
 0.001 0.291 691 منزلتی پایگاه 

 0.001 0.197 679 فضای مجازی
 0.903 0.005 664 داریدین

 0.038 0.79 690 استفاده از رسانه 

 
 

 عاملیت 

 0.001 0.166 674 دسترسی به امکانات 
 0.001 0.206 689 منزلتی پایگاه 

 0.001 0.235 679 فضای مجازی
 0.138 0.058 662 داریدین

 0.073 0.68 689 استفاده از رسانه 

 
 

 عام گرایی 

 0.965 0.002 668 دسترسی به امکانات 
 0.433 - 0.30 688 منزلتی پایگاه 

 0.510 0.025 678 فضای مجازی
 0.001 0.161 658 داریدین

 0.837 - 0.008 688 استفاده از رسانه 

 
 

 گرایی مادی

 0.029 0.85 665 دسترسی به امکانات 
 0.003 - 0.115 684 منزلتی پایگاه 

 0.001 0.318 673 فضای مجازی
 0.001 - 0.204 656 داریدین

 0.837 - 0.008 684 استفاده از رسانه 
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به‌منظـــور بررســـی ارتبـــاط هم‌زمـــان متغیرهـــای مســـتقل بـــا جهت‌گیـــری ارزشـــی، از رگرســـیون بـــه شـــیوۀ گام‌بـــه‌گام19   
اســـتفاده شـــد. از مجمـــوع متغیرهـــای مـــورد بررســـی در ایـــن تحقیـــق، دو متغیـــر فضـــای مجـــازی و امکانـــات زندگـــی، مهم‌تریـــن 
متغیرهـــای تبیین‌کننـــده جهت‌گیـــری ارزشـــی در بیـــن جوانـــان مـــورد بررســـی اســـت؛ چنان‌کـــه در جـــدول مشـــاهده می‌شـــود، 
ایـــن دو متغیـــر توانســـته‌اند 18% از تغییـــرات متغیـــر جهت‌گیـــری ارزشـــی را پیش‌بینـــی کننـــد. قابـــل ذکـــر اســـت کـــه براســـاس 
ـــا  ـــه این‌معن ـــی دارد ب ـــری ارزش ـــا جهت‌گی ـــت ب ـــۀ مثب ـــازی رابط ـــای مج ـــری فض ـــدول، جهت‌گی ـــده در ج ـــای گزارش‌ش ـــب بت ضری
کـــه از فضـــای مجـــازی بیشـــتر اســـتفاده می‌کننـــد، جهت‌گیـــری ارزشـــی متفاوت‌تـــری را شـــکل می‌دهنـــد؛  کـــه جوانانـــی 
هم‌چنیـــن، متغیـــر امکانـــات زندگـــی نشـــان‌دهندۀ این‌امـــر اســـت کـــه میـــزان دسترســـی بـــه امکانـــات زندگـــی جهت‌گیـــری 
ارزشـــی متفاوتـــی را در بیـــن جوانـــان نشـــان می‌دهـــد. به‌منظـــور تفســـیر روشـــن‌تر نتایـــج آزمـــون رگرســـیون چند‌متغیـــره، لازم 
اســـت اشـــاره شـــود کـــه متغیـــر جهت‌گیـــری ارزشـــی در ایـــن مـــدل یـــک متغیـــر جهـــت‌دار تعریـــف شـــده اســـت و حاصـــل جمـــع 
چهـــار بُعـــد جهت‌گیـــری ارزشـــی، یعنـــی: مادی‌گرایـــی، خودمحـــوری، عام‌گرایـــی و عاملیت‌جویـــی اســـت. بـــر این‌اســـاس، 
نمـــرۀ بالاتـــر در جهت‌گیـــری ارزشـــی بـــه این‌معناســـت کـــه جهت‌گیـــری ارزشـــی پاســـخ‌گو بیشـــتر مادی‌گـــرا، عام‌گـــرا، خودمحـــور 

و عاملیت‌جویانـــه اســـت.

جدول 6: خلاصۀ مدل رگرسیون جهت‌گیری ارزشی )نگارندگان، 1403(.
Tab. 6: Regression results (Authors, 2024).
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R 2R Adjusted S.E 

0.39 0.18 0.18 16.27 
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جدول 7: متغیرهای وارد شده در معادلۀ رگرسیون جهت‌گیری ارزشی )نگارندگان، 1403(.
Tab. 7: Variables entered in the regression (Authors, 2024).
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 B Beta T Sig نام متغير 

 0.00 6.73 0.27 0.64 ازیجفضای م
 0.00 2.80 0.11 0.33 امکانات 

 
  

7. نتیجه‌گیری
یافته‌هــای پژوهــش نشــان می‌دهــد کــه برخــی تفاوت‌هــای معنــادار میــان گروه‌هــای مختلــف شــغلی و مناطــق جغرافیایــی 
نشــد.  مشــاهده  ارزشــی  ابعــاد  همــۀ  در  یکنواخــت  به‌صــورت  تفاوت‌هــا  ایــن  امــا  می‌شــود،  دیــده  جوانــان  ارزش‌هــای  در 
به‌عبــارت دیگــر، جهت‌گیری‌هــای ارزشــی جوانــان بیــش از آن‌کــه تابــع یــک الگــوی کلــی و قطعــی باشــد، بازتــاب ترکیبــی از 
عوامــل موقعیتــی، فــردی و زمینــه‌ای اســت؛ بــرای مثــال، در برخــی ابعــاد، ماننــد عاملیــت و مادی‌گرایــی، تفاوت‌هــای آمــاری 
معنــی‌دار بــوده و می‌تــوان از تأثیــر اشــتغال و زیســت‌جهان‌های محلــی بــر شــکل‌گیری ارزش‌هــا ســخن گفــت؛ امــا در ابعــادی 
کــه برخــی ارزش‌هــا ممکــن اســت از ثبــات  ماننــد عام‌گرایــی، چنیــن تفاوت‌هایــی مشــاهده نشــده و ایــن نشــان می‌دهــد 
ــان  ــوان از یــک الگــوی واحــد ارزش‌گــذاری درمی ــر بپذیــرد؛ بنابرایــن، نمی‌ت ــا فراســوی تفاوت‌هــای موقعیتــی تأثی فرهنگــی ی
جوانــان ســخن گفــت، بلکــه بایــد بــه پیچیدگــی، چندبُعــدی بــودن و گاه تناقض‌آمیــز بــودن ترجیحــات ارزشــی آن‌هــا توجــه 
ــی  ــای فرهنگ ــر متغیره ــه تحت‌تأثی ــش از آن‌ک ــان بی ــای جوان ــاد ارزش‌ه ــه ابع ــد ک ــان می‌ده ــا نش ــن، یافته‌ه ــت؛ هم‌چنی داش
ماننــد دیــن‌داری یــا رســانه‌های جمعــی باشــند، از عوامــل ســاختاری نظیــر پایــگاه منزلتــی، دسترســی بــه امکانــات و به‌ویــژه 
اســتفاده از فضــای مجــازی تأثیــر می‌پذیرنــد. فضــای مجــازی بیشــترین هم‌بســتگی معنــادار را بــا گرایش‌هــای فردگرایانــه و 
ــان  ــودن نظام‌هــای ارزشــی درمی ــر پیچیدگــی و چندبُعــدی ب ــه داشــته اســت. یافته‌هــای پژوهــش حاضــر بیان‌گ مادی‌گرایان
جوانــان اســتان یــزد اســت. ایــن نظام‌هــا، نــه صرفــاً محصــول عوامــل فــردی یــا فرهنگــی منفــرد، بلکــه نتیجــۀ تعامــل پویــای 
عوامــل ســاختاری، موقعیتــی و فرهنگــی می‌باشــند؛ به‌ویــژه تأثیــر وضعیــت اشــتغال، محــل ســکونت و پایــگاه منزلتــی بــر 
کیــدی بــر ایــن واقعیــت اســت کــه ارزش‌هــا همــواره در بســترهای اجتماعــی و تاریخــی خــاص شــکل  جهت‌گیری‌هــای ارزشــی تأ
ــه  می‌گیرنــد و تفســیر می‌شــوند )اینگلهــارت، 2006؛ شــوارتز20، 2006(. یافته‌هــا نشــان می‌دهــد کــه برخــی ابعــاد ارزشــی، ازجمل
عاملیــت و مادی‌گرایــی، حساســیت بیشــتری نســبت بــه متغیرهــای ســاختاری ماننــد وضعیــت اشــتغال، پایــگاه منزلتــی و 
دسترســی بــه امکانــات دارنــد؛ درحالی‌کــه ابعــادی ماننــد عام‌گرایــی از ثبــات نســبی بیشــتری برخوردارنــد و کمتــر تحت‌تأثیــر 
تفاوت‌هــای موقعیتــی قــرار می‌گیرنــد. ایــن تمایــز، مؤیــد آن اســت کــه ارزش‌هــا به‌طــور یکســان دســت‌خوش تغییــر نمی‌شــوند 
و هــر بُعــد ارزشــی منطــق اجتماعــی خــاص خــود را دارد. چنیــن نتیجــه‌ای از یک‌ســو فــرض تقلیل‌گرایانــۀ »گــذار یکنواخــت 

کیــد می‌کنــد. ارزشــی« را بــه چالــش می‌کشــد و ازســوی دیگــر، بــر ضــرورت تحلیــل تفکیکــی و چندســطحی ارزش‌هــا تأ
ــی موقعیــت اجتماعــی، نقــش برجســته‌ای در تنظیــم اولویت‌هــای ارزشــی  ــوان یکــی از شــاخص‌های اصل اشــتغال به‌عن
گرایــش بیشــتری بــه ارزش‌هــای  جوانــان ایفــاء می‌کنــد. شــاغلان به‌واســطۀ دسترســی بــه منابــع اقتصــادی و اجتماعــی، 
فردمحورانــه، خودخواهــی و مادی‌گرایــی نشــان می‌دهنــد؛ این‌امــر کــه ایــن موضــوع بــا نظریــۀ بوردیــو )1984( دربــارۀ تأثیــرات 
ســرمایه‌های مختلــف بــر موقعیــت و ســبک زندگــی افــراد هم‌‎خوانــی دارد؛ ازســوی دیگــر، بیــکاران و خانــه‌داران کــه ممکــن 
اســت دسترســی محــدودی بــه منابــع داشــته باشــند، تمایــل بیشــتری بــه ارزش‌هــای جمع‌گرایانــه، مشــارکت اجتماعــی و 
روابــط میان‌فــردی نشــان می‌دهنــد. ایــن یافته‌هــا نشــان می‌دهــد کــه منابــع مــادی و موقعیــت اجتماعــی چگونــه می‌تواننــد 

مســیرهای متفاوتــی بــرای بازتولیــد نظام‌هــای ارزشــی ایجــاد کننــد. 
علاوه‌بــر ایــن، جهت‌گیــری ارزشــی جوانــان بــا محــل ســکونت آن‌هــا ارتبــاط معنــاداری دارد. تفــاوت میانگیــن جهت‌گیــری 
ارزشــی در شهرســتان‌های مختلــف اســتان یــزد )ازجملــه: یــزد، بافــق، میبــد، اردکان و ابرکــوه( نشــان‌دهندۀ تأثیــر متغیرهــای 
جغرافیایــی و فرهنگــی بــر ســاختار ارزش‌هــا اســت. تأثیــر محــل ســکونت و تفاوت‌هــای میــان مناطــق، هم‌چنیــن بیانگــر 
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کــه ایــن موضــوع بــا فرضیــۀ اجتماعی‌شــدن و تأثیــر محیــط و  اثــرات فرهنگــی و جغرافیایــی بــر شــکل‌گیری ارزش‌هاســت 
فرهنــگ بــر ارزش‌هــا در نظریــۀ دگرگونــی ارزشــی اینگلهــارت )1997( ســازگاری دارد. مناطــق شــهری به‌دلیــل مواجهــه بیشــتر بــا 
فرآیندهــای مدرن‌ســازی و جهانی‌شــدن، گرایــش بــه ارزش‌هــای مادی‌گرایانــه و عاملیــت بیشــتری دارنــد؛ در مقابــل، مناطــق 
ــا مطالعــات مکنــزی و جنســون  ــر توســعهی‌افته تمایــل بــه حفــظ ارزش‌هــای ســنتی و جمع‌گرایانــه دارنــد. ایــن یافته‌هــا ب کمت
)۲۰۲۴( کــه نشــان می‌دهــد مواجهــه بــا جهانی‌شــدن و زندگــی شــهری موجــب تقویــت ارزش‌هایــی چــون اســتقلال و کاهــش 

ارزش‌هــای ســنتی می‌شــود، هم‌خوانــی دارد.
دسترســی بــه امکانــات مــادی و رفاهــی، نقــش مهمــی در بازتعریــف نظام‌هــای ارزشــی ایفــاء می‌کنــد. افزایــش ســطح 
کــه بــا منطــق نظــری  امکانــات بــا تقویــت ارزش‌هایــی چــون: عاملیــت، خودمحــوری و مادی‌گرایــی همــراه اســت؛ امــری 
ــر اولویت‌هــای ارزشــی ســازگار اســت. در مقابــل، محدودیــت امکانــات،  ــد امنیــت مــادی و تغیی اینگلهــارت درخصــوص پیون
زمینــۀ تــداوم ارزش‌هــای ســنتی و جمع‌گرایانــه را فراهــم می‌کنــد. ایــن یافته‌هــا نشــان می‌دهــد کــه ارزش‌هــا در خــأ شــکل 

نمی‌گیرنــد، بلکــه در پیونــد تنگاتنــگ بــا شــرایط عینــی زندگــی و تجربه‌زیســتۀ افــراد معنــا میی‌ابــد.
یافته‌هـــای پژوهـــش نشـــان می‌دهـــد کـــه بیـــن میـــزان اســـتفاده از فضـــای مجـــازی و گرایـــش بـــه برخـــی ارزش‌هـــا وجـــود 
دارد، نقـــش فضـــای مجـــازی به‌عنـــوان یکـــی از مهم‌تریـــن عوامـــل تحـــول نظام‌هـــای ارزشـــی در ایـــن مطالعـــه برجســـته 
ـــد فراهـــم مـــی‌آورد، بلکـــه  ـــه اطلاعـــات و تعامـــات اجتماعـــی جدی ـــرای دسترســـی ب اســـت. فضـــای مجـــازی، نه‌تنهـــا محیطـــی ب
به‌واســـطۀ ســـاختارهای خـــاص خـــود، فرهنـــگ مصرف‌گرایـــی، فردگرایـــی و مادی‌گرایـــی را تشـــدید می‌کنـــد. »مارکـــوزه« معتقـــد 
ــول  ــان حـ ــه اولویت‌های‌شـ ــوند کـ ــه موجوداتـــی تبدیـــل می‌شـ ــان‌ها بـ ــاوری، انسـ ــر فنـ ــع مـــدرن و مبتنی‌بـ ــه در جوامـ اســـت کـ
ـــای  ـــود. فض ـــگ می‌ش ـــا کم‌رن ـــی در آن‌ه ـــی و اجتماع ـــی، اخلاق ـــاد فرهنگ ـــت و ابع ـــزاری اس ـــت اب ـــد و عقلانی ـــرف، تولی ـــور مص مح
مجـــازی نیـــز بـــا تقویـــت گرایـــش بـــه مصرف‌گرایـــی و فردگرایـــی، زمینه‌ســـاز تولیـــد چنیـــن انســـان‌هایی اســـت؛ کســـانی‌که 
ــین  ــات پیشـ ــد. مطالعـ ــه می‌گیرنـ ــی فاصلـ ــای جمعـ ــت و از ارزش‌هـ ــردی اسـ ــای فـ ــادی و تجربه‌هـ ــای مـ ــر نیازهـ ــان بـ تمرکزشـ
ــا  ــان بـ ــه جوانـ ــان‌داد کـ ــکاران )۱۴۰۰( نشـ ــلمان‌روغنی و همـ ــش سـ ــال، پژوهـ ــد؛ به‌طورمثـ ــد می‌کننـ ــا را تأییـ ــن یافته‌هـ ــز ایـ نیـ
راهبردهایـــی ماننـــد: فـــرار از فیلترینـــگ و شـــکل‌دهی هویـــت مجـــازی، روابـــط اجتماعـــی ســـنتی را کنـــار گذاشـــته‌اند کـــه بـــه 
تضعیـــف هم‌بســـتگی اجتماعـــی منجـــر شـــده اســـت؛ هم‌چنیـــن عبداللهی‌نـــژاد و محمدی‌نوســـودی )۱۴۰۰( بیـــان کردنـــد کـــه 
فضـــای مجـــازی زمینـــه‌ای بـــرای تقویـــت عاملیـــت اجتماعـــی و مشـــارکت مدنـــی فراهـــم می‌کنـــد، هرچنـــد ایـــن عاملیـــت بیشـــتر 

براســـاس ارزش‌هـــای فـــردی اســـت. 
کلــی  کــه رابطــۀ معنــاداری بیــن دیــن‌داری و جهت‌گیــری  یافته‌هــای پژوهــش در زمینــۀ دیــن‌داری نشــان می‌دهــد 
ارزشــی جوانــان وجــود نــدارد؛ یعنــی، افزایــش یــا کاهــش دیــن‌داری تأثیــر معنــاداری بــر گرایش‌هــای ارزشــی کلــی نــدارد، امــا 
ــد؛ درحالی‌کــه  ــاداری دارن ــا دیــن‌داری رابطــۀ معن هم‌بســتگی‌ها نشــان می‌دهــد کــه دو بُعــد »عام‌گرایــی« و »مادی‌گرایــی« ب
»عاملیــت« و »خودخواهــی« رابطــه‌ای بــا دیــن‌داری ندارنــد. در ایــن رابطــه، گیدنــز بیــن دیــن و مدرنیتــه ارتباطــی پیچیــده و 
دوگانــه قائــل اســت؛ او معتقــد اســت در مرحلــۀ مدرنیتــۀ متأخــر، دیــن‌داری به‌شــکل ســنتی و مطلــق خــود فروکــش نمی‌کنــد، 
بلکــه بازتابــی از بحران‌هــای هویتــی و اخلاقــی جوامــع مــدرن اســت و هم‌چنــان بــه معنابخشــی فــردی و اجتماعــی ادامــه 
می‌دهــد. بــه این‌ترتیــب، دیــن‌داری نــه الزامــاً عامــل تعیین‌کننــده‌ای بــرای تمــام ارزش‌هــا، بلکــه بیشــتر در برخــی حوزه‌هــای 
خــاص )به‌طورمثــال، معنابخشــی بــه ابعــاد معنــوی و اخلاقــی( نقــش دارد. از دیــد گیدنــز، دیــن‌داری می‌توانــد بــر برخــی 
ارزش‌هــا ماننــد عــام گرایــی و مادی‌گرایــی تأثیرگــذار باشــد؛ درحالی‌کــه ابــزار قــدرت و احســاس عاملیــت فــردی ممکــن اســت 
تحت‌تأثیــر مســتقیم دیــن نباشــد. ایــن تفــاوت، بازتــاب همــان تناقــض و چندگانگــی موقعیــت دیــن در دنیــای پیچیــدۀ 
ح می‌کنــد. مطالعــات تطبیقــی نیــز چنیــن رونــدی را  مــدرن اســت کــه گیدنــز آن‌را در تعامــل دیــن بــا مدرنیتــۀ متأخــر مطــر
تأییــد می‌کننــد؛ پژوهــش »یازیلــدا« و »نوردیــک«21 )2010( در ترکیــه نشــان‌داده اســت کــه باوجــود رشــد دیــن‌داری، تأثیــر آن 
بــر تمــام ابعــاد ارزشــی یکســان نیســت؛ هم‌چنیــن مطالعــۀ وانــگ و همــکاران )2024( در چیــن نشــان می‌دهــد کــه بــا گســترش 
مدرنیزاســیون، تأثیــر دیــن بیشــتر بــه بُعــد فــردی محــدود شــده اســت. پژوهش‌هــای داخلــی نیــز هم‌ســو بــا یافته‌هــای 
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ــش  ــی نق ــی و اخلاق ــاد اجتماع ــن‌داری در ابع ــه دی ــد ک ــوری )۱۴۰۲( معتقدن ــینی‌جبلی و ن ــال، حس ــوان مث ــت؛ به‌عن ــر اس حاض
پررنگ‌تــری دارد تــا در ابعــاد فــردی. هم‌چنیــن، تحقیــق پوریانــی و محمداســامی‌طزرجانی )۱۳۹۲( در یــزد نشــان می‌دهــد 
کــه گرچــه نگــرش جوانــان نســبت بــه آینــدۀ دیــن مثبــت اســت، دیــن‌داری ســنتی کاهشی‌افتــه و اثــر آن بــر ارزش‌هــای فــردی 

ــت. ــده اس ــر ش ضعیف‌ت
پژوهــش حاضــر نشــان‌داد کــه جهت‌گیری‌هــای ارزشــی جوانــان اســتان یــزد عمدتــاً متأثــر از عوامــل ســاختاری نظیــر: 
بــا  کلیــدی،  اجتماعــی  موقعیــت  به‌عنــوان  اشــتغال  اســت.  آنــان  منزلتــی  پایــگاه  و  ســکونت،  محــل  اشــتغال،  وضعیــت 
فراهــم‌آوردن دسترســی بــه منابــع اقتصــادی و اجتماعــی، موجــب گرایــش بیشــتر بــه ارزش‌هــای فردمحورانــه، خودخواهانــه 
و مادی‌گرایــی درمیــان جوانــان شــاغل می‌شــود؛ درحالی‌کــه بیــکاران و خانــه‌داران بــه ارزش‌هــای جمعــی و درونی‌نگرانــه 
تمایــل دارنــد. تأثیــر محــل ســکونت نیــز نمایان‌گــر تعامــل پیچیــدۀ فرهنــگ محلــی، توســعۀ اقتصــادی و جهانی‌شــدن اســت؛ 
به‌گونــه‌ای کــه مناطــق شــهری و توســعهی‌افته، ارزش‌هــای مــادی و عاملیــت را تقویــت می‌کننــد و مناطــق کمتــر توســعهی‌افته 

ــد. ــنتی متمایل‌ان ــای س ــظ ارزش‌ه ــه حف ب
کیــد دارنــد؛  تأ ارزشــی  بازتعریــف نظام‌هــای  بــه امکانــات مــادی و فرهنگــی در  کلیــدی دسترســی  بــر نقــش  یافته‌هــا 
امکانــات بیشــتر، زمینه‌ســاز رشــد فردگرایــی و کنــش خلاقانــه اســت، درحالی‌کــه محدودیــت امکانــات، تــداوم ارزش‌هــای 
ســنتی را تقویــت می‌کنــد. پایــگاه منزلتــی نیــز به‌طــور قابل‌توجهــی بــر گرایش‌هــای فردگرایانــه تأثیرگــذار اســت، امــا ارزش‌هــای 
عام‌گرایــی بیشــتر تحت‌تأثیــر آموزه‌هــای خانوادگــی باقــی می‌ماننــد. در این‌میــان، فضــای مجــازی نقــش مهمــی در تشــدید 
گرایش‌هــای مادی‌گرایانــه و خودمحورانــه ایفــاء می‌کنــد و رســانه‌های ســنتی تأثیــر کمتــری بــر تغییــرات ارزشــی دارنــد. ازنظــر 
دیــن‌داری، کاهــش نقــش دیــن در عرصــۀ عمومــی و محــدود شــدن آن بــه حــوزۀ خصوصــی، نشــانه‌ای از گــذار ارزشــی جامعــۀ 
جوانــان اســت کــه تلفیقــی از ارزش‌هــای ســنتی و مــدرن را تجربــه می‌کنــد. فضــای مجــازی نیــز به‌صــورت دوگانــه‌ای هــم 

فرصــت مشــارکت اجتماعــی و عاملیــت را افزایــش می‌دهــد و هــم موجــب تضعیــف ارزش‌هــای جمعــی می‌شــود. 
تعامــل  بــر  کــه  کــرد  تبییــن  را می‌تــوان در چارچــوب مدلــی  یافته‌هــای پژوهــش حاضــر  یــک جمع‌بنــدی نظــری،  در 
کیــد دارد. هم‌راســتا بــا  هم‌زمــان جایــگاه ســاختاری و منابــع فرهنگــی در شــکل‌گیری جهت‌گیری‌هــای ارزشــی جوانــان تأ
نظریــۀ دگرگونــی ارزشــی اینگلهــارت، نتایــج نشــان می‌دهــد کــه شــرایط مــادی، امنیــت اقتصــادی و دسترســی بــه امکانــات، 
نَــه  دگرگونــی  ایــن  هرچنــد  می‌کنــد؛  ایفــاء  خودبیان‌گرانــه  یــا  مادی‌گرایانــه  ارزش‌هــای  برجسته‌شــدن  در  مهمــی  نقــش 
خ‌می‌دهــد؛ ازســوی دیگــر، براســاس رویکــرد بوردیــو،  به‌صــورت خطــی و یکنواخــت، بلکــه به‌شــکل زمینه‌منــد و ناهمگــون ر
تفاوت‌هــای مشاهده‌شــده در ترجیحــات ارزشــی جوانــان را می‌تــوان بازتــاب نابرابــری در ســرمایه‌های اقتصــادی، اجتماعــی 
و فرهنگــی دانســت کــه ازطریــق موقعیت‌هایــی چــون: اشــتغال، پایــگاه منزلتــی و محــل ســکونت، در قالــب عادت‌واره‌هــای 
ــا  ــه ارزش‌ه ــت؛ جایی‌ک ــر اس ــۀ متأخ ــارۀ مدرنیت ــز درب ــدگاه گیدن ــد دی ــا مؤی ــال، یافته‌ه ــوند؛ در عین‌ح ــد می‌ش ــاوت بازتولی متف
بیش‌ازپیــش ماهیتــی بازاندیشــانه، انتخابــی و ســیال میی‌ابنــد و جوانــان در بســتر مواجهــه بــا منابــع متکثــر معرفتــی، به‌ویــژه 
فضــای مجــازی، بــه بازتعریــف مســتمر اولویت‌هــای ارزشــی خــود می‌پردازنــد؛ بدین‌ترتیــب، نظــام ارزشــی جوانــان یــزد، نــه 
صرفــاً محصــول ســاختارهای عینــی و نــه صرفــاً برآمــده از انتخاب‌هــای فــردی اســت، بلکــه حاصــل فرآینــدی پویاســت کــه 
در  هم‌زمــان  به‌طــور  فــردی  ظرفیت‌هــای  و  ارتباطــی،  و  فرهنگــی  منابــع  ســاختاری،  فرصت‌هــای  و  محدودیت‌هــا  آن  در 

شــکل‌دهی ترجیحــات ارزشــی دخیــل‌ اســت.
بــا توجــه بــه نقــش برجســتۀ فضــای مجــازی، سیاســت‌گذاران فرهنگــی بایــد بــه توســعۀ برنامه‌هــای آموزشــی و فرهنگــی 
در حــوزۀ ســواد رســانه‌ای، اخــاق دیجیتــال و مدیریــت اســتفاده از فضــای مجــازی توجــه ویــژه کننــد تــا جوانــان بتواننــد از 
ایــن فضــا به‌صــورت هوشــمندانه‌تر بهــره ببرنــد و جهت‌گیری‌هــای ارزشــی متعادل‌تــری شــکل‌دهند. منظــور از تعدیل‌شــدن 
در اینجــا، کاهــش خودمحــوری و مادی‌گرایــی و افزایــش توجــه بــه ارزش‌هــای جهانــی، اجتماعــی، معنــوی و فرهنگــی اســت 
ــژه در  ــی، به‌وی ــات زندگ ــه امکان ــی ب ــود دسترس ــن، بهب ــود؛ هم‌چنی ــرار ش ــان برق ــای جوان ــام ارزش‌ه ــادل در نظ ــوازن و تع ــا ت ت

مناطــق کمتــر توســعهی‌افته، می‌توانــد در ارتقــائ کیفیــت زندگــی جوانــان مؤثــر باشــد. 
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