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Abstract
Although the development of science and technology speeding up during last years, 
still superstition play a role in people believe and behaviors. Since superstitious beliefs 
may result in wrong solution and harm people, they are considered as unfavorable 
social behavior. It seems that superstitious beliefs widespread among people through 
informal socialization ways (family and mass media). The present study designed to 
investigate the role of these factors in people superstitious beliefs. For this propose, by 
using random sampling and questionnaire, superstitious beliefs of 400 persons who live 
in Mashhad were assessed. The results of this study showed that believe in superstition 
was highly reliable (α> 0.95). Furthermore, the finding of the current study confirmed 
the initial assumption which there was a significant correlation between tendency to 
superstition and tendency to “other important people”. In addition, the persons who 
follow informative media had less tendency to superstition rather than persons who 
follow entertainment media. Thereby, it is suggested to weaken superstitious beliefs 
in society, we should focus more on content of entertainment media in addition to re- 
socialization of family.
Keywords: Superstitions, Socialization, Family, Media, Magic.
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1. Introduction
Beliefs of people in the society are one of the most important and fundamental 
components of the culture of any society. These beliefs are generally divided 
into two categories. The first category is based on reason, logic and proven 
foundations, and second category is based on baseless factors and superstitions. 
Anthropological studies show that the origin of superstitions goes back to 
ancient times. Due to the lack of awareness, incomplete and limited knowledge 
of world affairs, as well as the lack of tools and technology, primitive people 
related any unknown phenomenon to gods, spirits and supernatural. And 
based on this, they resorted to superstitions and witchcraft to solve problems, 
overcome fear and insecurity, achieve desires and deal with natural events. 
Even today, inspire of the growth of knowledge and technology, and as a 
result, human access to advanced tools and more facilities, evidence shows 
that this phenomenon exists in different forms in different societies. In fact, 
although today it is thought that superstitions have disappeared and words like 
magic and sorcerer are used more in poems and stories , but the number of 
people referred to as prayer writers, fortune tellers, mirror lookers, exorcists 
who claim to solve problems such as marital and family disputes, fortune-
telling, curing incurable diseases, finding lost objects, infertility, curiosity 
about the unknown future, and similar issues, shows that superstitions and 
magic have disappeared , is incorrect; therefore, superstitions are not an 
imaginary phenomenon related to stories and past time and have a history 
of human life. In fact, superstitious beliefs have persisted in today’s world 
because of their functions. In times of desperation and helplessness, and when 
fear and despair have overcome him by resorting to superstitions and, for 
example, going to prayer book, a person feels that he has the ability to control 
external events through his own actions. In this, situation, a person feels less 
threatened and in gender, and the sense of control over the environment and 
confidence is greatly enhanced. Superstitions have various forms. A group of 
superstitious beliefs is related to happiness and sadness or good luck and bad 
luck of certain things and times. For example, breaking a mirror, going under a 
ladder, or doing bad things such as picking nails, cutting hair, washing clothes, 
or bathing on certain days of the week or month. On the other hand, some 
days and times are auspicious for doing some things. For example, Mondays 
are auspicious for traveling, or some events such as building a pigeon house 
or a winged ant in the house are omens for owner of the house and are a sign 
of blessing and sustenance Marsel Mose (1902: 189) also points out that our 
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thoughts about good and bad and the essence of things and events are very 
close to the idea of magic.

2. Discussion
The tendency towards superstitions is actually our inner thoughts and feelings 
towards it, which has a great impact on our behavior in this regard. According 
to the individual and social conditions in which they grow, humans have 
different tendencies about different subjects and based on this, they also 
show different reactions to different events. In other words, faced with the 
same phenomenon, people behave differently due to different tendencies. 
Therefore, examining people’s tendencies in order to know and understand 
their social behaviors is of great importance, because tendencies determine 
behavior and social relations. On the other hand, examining tendencies 
is the first step to correct them, and by changing people’s tendencies their 
behaviors can also be changed. In the culture of all societies, there are two 
types of negative and positive tendencies regarding superstitions. In fact, 
some people believe in superstitions and consider it useful and functional, and 
some people not only do not believe in it, but consider it an obstacle to the 
progress of society and contrary to reason, logic and religion. The important 
role of superstitions and their examples, in today’s society, such as referring 
to prayer-writers, fortune tellers, exorcists, mirrors, etc., in problems and 
crises, as well as in important life decisions. Since the aforementioned people 
provide inappropriate solutions to solve problems and achieve their desires, 
they can cause irreparable damage to the person and his surroundings. The 
aim of the current research is to investigate the effect of socialization on the 
tendency to superstition, which was measured using a quantitative method. 
This statistical population of this research is the people of Mashhad in 2018. In 
order to determine the size of the examined sample in this research, a stratified 
random sampling method was used based on which 400 people were selected 
as the examined sample from among the thirteen district of the municipality 
and 40 neighborhoods from different neighborhoods of Mashhad city. The 
research findings were analyzed in two descriptive and inferential ways. 
According to the results obtained in the present research, there is a strong 
direct and meaningful relationship between the tendency to superstitions and 
the independent variable of the tendency of important others. People whose 
relatives and especially their parents are more prone to superstitions tend to 
superstitions in sensitive and critical times and in times of problems.
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3. Conclusion
The results show that there is no significant relationship between gender and 
tendency to superstitions. The results of some past researchers such as Zeb 
(2001), Griffiths et al. (2005), Purcell (1982), Foroughi and Asgari Moghadam 
(2008), Kalantari et al. Social structures based on gender restrictions and 
inequalities, different socialization of women in family, school, etc. Led to less 
success of women in achieving their desires. The failure to change the existing 
limiting social structures and remove the obstacles in the direction or realizing 
the goals and dreams also explained the increase in the tendency towards 
superstitions and comforting and hopeful things of this kind in women ; but 
it seems that in today’s era, due to the reduction of the above factors and the 
achievement of women in better social positions, more suitable employment , 
more education , less discrimination in the family environment , the acquisition 
of social freedoms and the overall improvement of living conditions in terms 
of tending to superstitions, they are not much different for men. Examining 
the employment status of the respondents between this variable and the 
dependent variable of the research. In other words, unemployed compared to 
employed people. It can be siad with certainly that in the statistical population, 
unemployed people tend to have more superstitions than employed people. 
According to the theoretical explanation presented, this problem is due to the 
lack of access of jobless people to their goal, hopes and through accessible and 
reasonable methods. Examining the results related to the educational status of 
the respondents also showed that there is a significant relationship between 
the level of education of there respondents and tendency to superstitions, and 
with increasing education, people tend to be less superstitious. Khajezadeh’s 
findings (1390). Asgari and Foroughi Moghadam (2002) Safaei (2009), 
Bukhari (2002) and Polterz (2002) also confirm the results of this research. 
No relationship was found between the variable of marital status and tendency 
to superstitions in the present research. This finding is inconsistent with the 
research of Azizkhani, Ebrahimi, Abtin (1394); However, in the study of 
Ghasemi et al. (2006), the marital status did not show a significant difference 
in individuals. 
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چکیده
نقــش  هم چنــان  خرافــات  کــه  می دهــد  نشــان  پژوهش هــا  حاضــر  جوامــع  در  فنــاوری  و  علــم  پیشــرفت  علی رغــم 
 آســیب زا 

ً
کــه بــه ارائــه راه حل هــای بی تأثیــر و بعضــا قابل توجهــی در باورهــا و رفتــار مــردم دارد. باورهــای خرافــی از آنجا

بــرای افــراد منجــر می شــود یــک رفتــار نامطلــوب اجتماعــی قلمــداد می شــود. به نظــر می رســد باورهــای خرافــی بــه 
شــیوۀ جامعه پذیــری غیررســمی )از طریــق خانــواده و رســانه های تــوده ای( در بیــن مــردم رواج پیــدا می کنــد. پژوهــش 
حاضــر به دنبــال بررســی نقــش ایــن دو عامــل در گرایــش خرافــی مــردم می باشــد. جامعــۀ آمــاری ایــن پژوهــش کلیــۀ 
کــه از این میــان بــا اســتفاده از نمونه گیــری تصادفــی طبقــه ای 400  مــردم 15 تــا 65 ســالۀ شــهر مشــهد بــوده اســت 
نفــر به عنــوان نمونــه انتخــاب شــده و بــا اســتفاده از  پرسشــنامۀ محقــق ســاخته متغیرهــای تحقیــق درمــورد آنــان 
گرایــش بــه خرافــات از میــزان پایایــی بالایــی )a>.95( برخــوردار  اندازه گیــری شــد.  نتایــج تحقیــق نشــان داد ســازۀ 
بــه خرافــات هم بســتگی مســتقیم  گرایــش  به طوری کــه  بــود؛  ح شــده  مؤیــد فرضیه هــای مطر نتایــج تحقیــق  بــود. 
و معنــاداری بــا گرایــش »دیگــران مهــم« افــراد داشــت. هم چنیــن افــرادی کــه مصــرف رســانه ای غالــب آنــان از نــوع 
کــه بیشــتر برنامه هــای ســرگرم کننده مشــاهده می کردنــد، گرایــش  گاهی دهنــده بــود، کمتــر از افــرادی  برنامه هــای آ
خرافــی داشــتند؛ از ایــن رو پیشــنهاد می شــود به منظــور تضعیــف گرایش هــای خرافــی در جامعــه ضمــن تمرکــز بیشــتر 
بــر محتــوای برنامه هــای رســانه های ســرگرم کننده، جامعه پذیــری مجــدد خانواده هــا در این خصــوص مدنظــر قــرار 

گیــرد.
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ســــال 11، شــــــمارۀ 20، بـــــــهار و تابســــــتان  1401 

1. مقدمه
تشــکیل دهندۀ  اجــزاء  اساســی ترین  و  مهم تریــن  از  جامعــه  افــراد  باورهــای  و  اعتقــادات 
ــه دو دســته تقســیم می شــوند؛  فرهنــگ هــر جامعــه اســت. ایــن اعتقــادات و باورهــا عمومــاً ب
مبتنی بــر  دوم  دســتۀ  و  شــده،  ثابــت  بنیان  هــای  و  منطــق  عقــل،  مبتنی بــر  اول  دســتۀ 
کــه »خرافــات«1 نامیــده می شــود. مطالعــات  عوامــل بی پایه واســاس و موهومــات می باشــد 
انسان شناســی نشــان می دهــد ریشــۀ شــکل گیری خرافــات بــه دوران باســتان بازمی گــردد. 
گاهــی، ناقــص و محــدود علــم از امــور جهــان و هم چنیــن  انســان های بــدوی به دلیــل عــدم آ
نبــود ابــزار و تکنولــوژی هــر پدیــدۀ ناشــناخته ای را بــه خدایــان، ارواح و ماوراءالطبیعــه ارتبــاط 
می دادنــد؛ و بــر این اســاس بــرای حــل مشــکلات، غلبــه بــر تــرس و ناامنــی، دســت یابی بــه 

خواســته ها و مقابلــه بــا حــوادث طبیعــی متوســل بــه خرافــات و جادوگــری می شــدند. 
بــه  انســان  دســت یابی  آن  به طبــع  و  تکنولــوژی  و  دانــش  رشــد  علی رغــم  نیــز  امــروزه 
ابزارهــای پیشــرفته و امکانــات بیشــتر، شــواهد نشــان می دهــد ایــن پدیــده درحال حاضــر نیــز 
بــه اشــکال متفــاوت در جوامــع مختلــف وجــود دارد؛ درواقــع، هرچنــد امــروزه تصــور می شــود کــه 
خرافــات از بیــن رفتــه اســت و از کلماتــی ماننــد جــادو و جادوگــر بیشــتر در اشــعار و داســتان ها 
اســتفاده می شــود، امــا میــزان مراجعــه بــه افــرادی تحــت عنــوان: دعانویــس، رمــال، فال گیــر، 
کــه مدعــی حــل مشــکلاتی هم چــون اختلافــات زناشــویی و خانوادگــی،  آینه بیــن، جن گیــر 
بخت گشــایی، درمــان بیمــاری  لاعــلاج، پیــدا شــدن اشــیاء گم شــده، نازایــی، کنجــکاوی نســبت 
بــه آینــدۀ نامعلــوم و مســائلی از ایــن قبیــل هســتند، نشــان می دهــد ایــن تصــور کــه خرافــات و 
جــادو از بیــن رفتــه، نادرســت اســت؛ بنابرایــن خرافــات پدیــده ای موهــوم و خیالــی مربــوط بــه 
داســتان ها و زمــان گذشــته نیســت و تاریخــی به انــدازۀ تاریــخ زندگــی انســان دارد )منــدال، 

 .)24  :2018
مانــدگار  دارنــد،  کــه  کارکردهایــی  به دلیــل  امــروز  دنیــای  در  خرافــی  باورهــای  درواقــع 
ــرده  ــه ک ــر او غلب ــدی ب ــرس و ناامی ــه ت ــی ک ــی و زمان ــتیصال و ناتوان ــان اس ــرد در زم ــده اند. ف ش
اســت بــا توســل بــه خرافــات و به طــور مثــال، مراجعــه بــه دعانویــس احســاس می کنــد توانایــی 
ــد. فــرد در ایــن موقعیــت   ــدا می کن ــق اعمــال خــودش پی ــی را از طری ــای بیرون ــرل رویداده کنت
احســاس می کنــد کمتــر مــورد تهدیــد و خطــر قــرار دارد و احســاس کنتــرل بــر محیــط و اطمینــان 

به میــزان زیــادی در او تقویــت می شــود.
خرافــات اشــکال متنــوع و متعــددی دارد. یــک دســته از باورهــای خرافــی به ســعد و نحســی 
یــا خوش یمنــی و بدیمنــی برخــی امــور و زمان هــا مربــوط می شــود؛ به طــور مثــال، نحــس بــودن 
شکســتن آینــه، عبــور از زیــر نردبــان و یــا بدشــگونی کارهایــی ماننــد: گرفتــن ناخــن، کوتاهــی 
مــو، شست وشــو لبــاس یــا اســتحمام در روزهــای خاصــی از هفتــه یــا مــاه. در نقطــۀ مقابــل 
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سنجش تأثیر خانواده و رسانه بر گرایش به خرافات در مردم مشهد...

امــور خوش یمــن می باشــد؛ به طــور مثــال،  بــرای انجــام برخــی  از روزهــا و زمان هــا  بعضــی 
دوشــنبه ها بــرای ســفر کــردن خوش یمــن اســت و یــا بعضــی از اتفاقــات مثــل خانــه ســاختن 
کبوتــر یــا مورچــۀ بــال دار در خانــه بــرای صاحب خانــه شــگون دارد و نشــانۀ برکــت و روزی 
ــا در  ــرات م ــه تفک ــد ک ــاره می کن ــوع اش ــن موض ــه ای ــز ب ــوس« )1902: 189( نی ــل م ــت. »مارس اس

مــورد خــوب و بــد بــودن و جوهــرۀ اشــیاء و اتفاقــات بــه ایــدۀ جــادو بســیار نزدیــک اســت.
خ دادن یــک اتفــاق را نشــانۀ وقــوع اتفــاق دیگــری  دســته ای دیگــری از باورهــای خرافــی ر
کفش هــا و یــا  کنارهــم، جفــت شــدن  گرفتــن ســه اســتکان در  می داننــد؛ به طورمثــال، قــرار 
افتــادن قنــد در لیــوان، نشــانۀ آمــدن مهمــان و نشســتن کلاغ بــرروی بــام خانــه، نشــانۀ یــک 

اتفــاق یــا خبــر بــد، مثــل فــوت یکــی از اعضــای خانــواده اســت. 
خرافاتــی کــه بــه آن هــا اشــاره شــد ممکــن اســت تأثیــر چندانــی بــر ســلامت جســم و به ویــژه 
ســلامت روان فــرد نداشــته باشــد. امــا برخــی از باورهــاو رفتارهــای خرافــی می تواننــد به شــدت 
بــرای فــرد و جامعــه آســیب زا باشــند. آن چــه در ایــن پژوهــش مدنظــر اســت، شــکلی از گرایــش 
بــه خرافــات اســت کــه فــرد بــا اســتفاده از نیروهــای مافــوق طبیعــی؛ به طــور مثــال، بــا مراجعــه 
بــه: دعانویــس، رمــال، آینه بیــن، جن گیــر، فال گیــر و طالع بیــن و... ســعی در تغییــر شــرایط، 
حــل مشــکلات زندگــی و یــا رســیدن بــه هــدف و خواســته ای را دارد. از آنجایی کــه گرایــش بــه 
خرافــات در زمــان مشــکلات و بحران هــای زندگــی و شــرایط اســتیصال فــرد به شــدت تقویــت 
می شــود، می توانــد تأثیــرات مهمــی بــر زندگــی فــرد و در ســطوح بالاتــر بــر خانــواده و افــرادی کــه 

بــا آن هــا در تمــاس اســت و درنهایــت بــر جامعــه بگــذارد. 
بــا توجــه بــه آثــار مخــرب روحــی و روانــی و بعضــاً جســمی در اثر رجــوع به خرافات و اســتفاده 
کــه افــرادی ماننــد دعانویس هــا و رمال هــا معرفــی می کننــد و نیــز بــا  از ابزارهــای نامناســبی 
توجــه بــه این کــه روش هــای دعانویســی، طالع بینــی و رمالــی گســترش و تنــوع قابل توجهــی در 
ســال های اخیــر داشــته و بــا پذیــرش اجتماعــی بالایــی رو بــه رو بــوده اســت، پرداختــن بــه ایــن 

موضــوع و بررســی علــل شــکل گیری و تقویــت آن از اهمیــت زیــادی برخــوردار می باشــد. 
بررســی ماهیــت، دلایــل تاریخــی پیدایــش و اثبــات درســتی یــا نادرســتی خرافــات و عبــارات 
هم ردیــف آن هماننــد: جــادو، ســحر، افســون، طلســم و... جــزو اهــداف ایــن تحقیــق نیســت. 
عوامــل مختلفــی هم چــون: عوامــل اقتصــادی، تربیتــی، فرهنگــی، عوامــل روان شــناختی، 
جغرافیایــی، جامعه شــناختی، سیاســی و... در شــکل گیری گرایش هــای افــراد دخالــت دارنــد؛ 
گرایش هــای  در ایــن تحقیــق به دلیــل اهمیــت و تأثیــر زیــاد جامعه پذیــری در شــکل گیری 
بــر  از جامعه پذیــری )خانــواده و مصــرف رســانه(  رکــن اساســی  تأثیــر دو  بــه بررســی  افــراد، 

گرایــش بــه خرافــات می پردازیــم.
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2. پیشینۀ پژوهش
ج از کشــور انجــام شــده اســت، نشــان می دهــد باورها  نتایــج پژوهــش هایــی کــه در داخــل و خــار
و رفتارهــای خرافــی هنــوز در بیــن افــراد وجــود دارد. در ایــن بخــش بــه بررســی پژوهش هــای 

داخلــی و خارجــی می پردازیــم.   

2-1. پیشینۀ داخلی پژوهش
نتایــج پژوهــش »عزیزخانــی« و همــکاران )1394( نشــان داد 30% پاســخ گویان بــه اثربخشــی 
جــادو و 57% بــه ارتبــاط شــخصیت بــا طالــع مــاه یــا ســال تولــد اعتقــاد داشــتند. به عــلاوه %85 
بــا تأثیــر ریختــن آب پشت ســر مســافر در به ســلامت برگشــتن از ســفر و 75% بــا اســفند دود 
ــس و  ــه دعانوی ــه ب ــق مراجع ــن 30% مواف ــد. هم چنی ــق بودن ــم زخم مواف ــع چش ــرای رف ــردن ب ک
فال گیــر بودنــد. 22% بــه ســنگ مــاه تولــد، 18% بــه ســنگ چشــم زخم و 16% بــه گردن آویــز 
مهــرۀ مــار معتقــد بودنــد. هم چنیــن در بررســی عوامــل مؤثــر بــر خرافــات نتایــج نشــان داد 
معکــوس  معنــادار  رابطــۀ  ســن  و  تحصیــلات  نوگرایــی،  هم چــون:  متغیرهایــی  بــا  خرافــات 
داشــت. هم چنیــن به میــزان قابل توجهــی زنــان بیــش از مــردان و بیــکاران بیــش از شــاغلین 
خرافــی بودنــد؛ درحالی کــه وضعیــت تأهــل و قومیــت افــراد رابطــۀ معنــاداری بــا گرایــش بــه 

ــداد. خرافــات نشــان ن
بیماری هــای  درمــان  در  را  جــادو  تأثیــر  پژوهشــی  در   )1394( همــکاران  و  »عطــاری« 
روانــی در گذشــته از منظــر روان شناســی بررســی نمودنــد. در ایــن بررســی دو پدیــده کــه شــواهد 
پژوهشــی محکــم در روان شناســی بالینــی دارنــد، به عنــوان دلایــل بالقــوۀ کارکــرد احتمالــی جادو 
در درمــان بیمــاران روانــی ارائه شــده اســت؛ پدیــدۀ اول »اثــر زمــان« اســت، بــه این معنــا کــه در 
گــر یــک بیمــار روانــی بــه حــال خــود رهــا شــود، پــس از یــک مــدت زمانــی ممکــن اســت  مــواردی ا
بهبــود نســبی پیــدا کنــد. پدیــدۀ دوم این کــه دیــدار فــرد دارای مشــکل و جادوگــر، می توانــد اثــر 

درمانــی داشــته باشــد کــه »اثــر درمانگــر« نامیــده می شــود.
ــکلات  ــا مش ــه ب ــراد در مواج ــان داد اف ــدی« )1393( نش ــانی« و »احم ــش »افش ــج پژوه نتای
اجتماعــی هم چــون بیــکاری، بیشــتر به ســمت خرافــات گرایــش دارنــد. هم چنیــن زنــان بیشــتر 
از مــردان بــه خرافــات معتقدنــد. در ایــن بررســی خرافــات بــا ســن، تحصیــلات و نوگرایــی رابطــۀ 

معنــادار معکــوس داشــت، امــا وضعیــت تأهــل تأثیــری در میــزان بــاور بــه خرافــات نداشــت.
گرایــش بــه خرافــات افــراد در  در پژوهــش »خانــی« و همــکارن )1392( میانگیــن نمــرۀ 
کثــر نمــرۀ  روســتاهای شهرســتان میانــدوآب حــدود 98 در بــازۀ 35 تــا 169 )حداقــل و حدا
متغیــر در طیــف لیکــرت( بــود. یافته هــای دیگــر نشــان داد خرافــات بــا محرومیــت اجتماعــی 

رابطــۀ مســتقیم و بــا حقــوق شــهروندی و رضایــت از زندگــی رابطــۀ معکوســی داشــت.
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در پژوهــش »کلانتــری« و همــکاران )1391( گرایــش افــراد بــه خرافــات هم بســتگی معنــادار 
بــا پایــگاه اقتصــادی ضعیــف بــه میــزان  افــراد  آنــان داشــت.  بــا پایــگاه اقتصــادی  و قــوی 
قابل توجهــی بیشــتر از افــرادی کــه از پایــگاه اقتصــادی مناســبی برخــوردار بودنــد بــه رفتارهــای 
خرافــی گرایــش داشــتند؛ امــا رابطــۀ گرایــش بــه خرافــات بــا از خودبیگانگــی اجتماعــی معنــادار 

نبــود.
نتایــج پژوهــش »شاهســواری« و »بیــات« )1391( نشــان داد علــت مراجعــۀ فــرد بــه افــرادی 
هم چــون دعانویســان و رمــالان 20% بــرای حــل مشــکل بــارداری و زایمــان، 16/5% به دلیــل 
ایــن  نتایــج  هم چنیــن  اســت؛  بــوده  مرده زایــی  و  ســقط  به دلیــل   %16/3 بیمــاری،  و  درد 
بررســی نشــان می دهــد 16/5% پاســخ گویان بــه طلســم و 40/3% بــه اثــر چشــم زخم در بــروز 
کــه تنهــا  بیماری شــان اعتقــاد داشــتند. 18/3% نیــز معتقــد بودنــد بیماری شــان علتــی دارد 

به وســیلۀ افــراد غیردرمانــی برطــرف می شــود.
کــه زنــان بیــش از مــردان  کــی از ایــن بــود  در پژوهــش »خواجــه زاده« )1390( نتایــج حا
بــه جــادو اعتقــاد دارنــد و تقدیرگرایــی، دیــن داری، دارا بــودن دیــدگاه شــهودی، پذیــرش 
ــان بــه جــادو اســت. یافته هــای دیگــر نشــان داد بیــن  کلیشــه های جنســیتی علــت گرایــش زن
متأهلیــن و مجردیــن در گرایــش بــه »جــادو« تفــاوت خاصــی وجــود نــدارد. ایــن نکتــه دربــارۀ 
زنــان شــهری بیشــتر حائــز اهمیــت اســت؛ زیــرا ســن زنــان شــهری برخــلاف روســتاییان بــر نــوع 
گرایــش جادویــی آنــان تأثیرگــذار اســت؛ هم چنیــن قومیــت، تحصیــلات و پایــگاه اجتماعــی و 
اقتصــادی را نیــز از دیگــر عوامــل مؤثــر در نــوع گرایــش بــه جــادو در شــهر بایــد محســوب کــرد. 

ابــزار گــردآوری داده هــا مصاحبــه و جامعــۀ آمــاری 16 زن روســتایی و 12 زن شــهری بودنــد.
در پژوهــش »درری ســرولایتی« )1390( تجربــۀ مثبــت فــرد هم بســتگی بالایــی بــا گرایــش 
بــه خرافــات نشــان داد. از آنجایــی کــه ذهــن انســان گرایــش بــه ثبــت مــوارد مثبــت دارد، فــرد 
کامــی را  مــواردی کــه تصادفــاً از خرافــات بــه نتیجــۀ دلخــواه رســیده اســت، بیشــتر از مــوارد نا

ــه ذهــن می ســپارد.  ب
نتایــج حاصــل از پژوهــش »صفایــی« و همــکاران )1389( نشــان داد خرافــات بــا متغیرهایــی 
هم چــون ســن، احســاس از خودبیگانگــی و نابرابــری مثبــت و معنــادار و در مقابــل با متغیرهای 

گاهــی و درآمــد منفی و معنــادار بود. رضایــت از زندگــی، تحصیــلات، احســاس امنیــت، آ
»پژوهــش فروغــی« و »عســگری مقــدم« )1388( بــرروی شــهروندان تهرانــی نشــان داد 
کننــدۀ روح و اجنــه مراجعــه  29% پاســخ گویان بــه افــرادی تحــت عنــوان جادوگــر و احضــار 
و از بیــن آن هــا 70% از نتیجــه به دســت آمده رضایــت داشــتند؛ هم چنیــن 28% بــه فال گیــر 
و طالع بیــن مراجعــه و 65% از نتیجــه رضایــت داشــتند. 8% نیــز بــرای درمــان بیمــاری بــه 
افــرادی کــه مدعــی درمــان بیماری هــای لاعــلاج بودنــد مراجعــه و از بیــن آن هــا 72% از تأثیــر 
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آن در درمــان بیمــاری رضایــت داشــتند. 7% نیــز بــه کف بیــن مراجعــه و 52% از نتیجــه رضایــت 
داشــتند. 28% پاســخ گویان نیــز خودشــان کتــاب طالع بینــی داشــتند. در ایــن تحقیــق تعــدادی 
غ  ــز بررســی قــرار گرفتنــد؛ به طــور مثــال، 93% موافــق شکســتن تخم مــر از باورهــای خرافــی نی
بــرای دفــع چشــم زخم، 80% موافــق آب ریختــن پشت ســر مســافر و 79% موافــق دود کــردن 
ــه اعمــال در بیــن  ــی میانگیــن ارتــکاب این گون ــد. به طورکل ــرای رفــع چشــم زخم بودن اســپند ب
پاســخ گویان 51% بــود و از بیــن آن هــا 90% معتقــد بــه ســودمندی و اثرگــذاری ایــن اعمــال 
بودنــد. یافته هــای دیگــر ایــن بررســی نیــز مؤیــد رابطــۀ معکــوس خرافــات بــا تحصیــلات اســت.

نیــز نشــان داد حــدود یک -ســوم  نتایــج پژوهــش »جان علیــزاده« و همــکاران )1388( 
دانشــجویان مازندرانــی بــه خرافــات اجتماعــی و 17% نیــز بــه خرافــات دینــی گرایــش داشــتند. 

ــا دیــن داری مثبــت بــود.  ــا تحصیــلات منفــی و ب هم چنیــن رابطــۀ خرافــات ب
»قاســمی« و همــکاران )1386( در بررســی عوامــل مؤثــر بــر خرافــات دریافتنــد کــه خرافــات 
رابطــۀ معنــادار مثبتــی بــا تقدیرگرایــی و دیــن داری دارد؛ درحالی کــه رابطــۀ آن بــا تحصیــلات، 

نوگرایــی، اســتفاده از وســایل ارتباط جمعــی و پایــگاه اقتصــادی اجتماعــی منفــی بــود.

2-1. پیشینۀ خارجی
در پژوهــش »شــرمر«3 )2010( نتایــج نشــان داد وضعیت هــای غیرمعمــول و بحرانــی عامــل 
مهمــی در ایجــاد گرایــش بــه خرافــات در افــراد اســت؛ به طــور مثــال، مشــکلات و رویدادهــای 
گــواری کــه تحــت کنتــرل فــرد نیســتند، هم چــون: بلایــای طبیعــی، مــرگ، طــلاق، بیمــاری و  نا
نازایــی تأثیــر به ســزایی در گرایــش بــه خرافــات در بیــن افــراد دارد. هم چنیــن در افــرادی کــه 
وضعیــت نابه ســامانی دارنــد؛ به طــور مثــال، افــراد بیــکار بیشــتر زمینــۀ گرایــش بــه خرافــات 

وجــود دارد.
بــه  گرایــش  بــر  مؤثــر  عوامــل  مطالعــۀ  در  نیــز   )2006( همــکاران  و  مونتــس«4  »گارســیا 
خرافــات بــه نتایــج مشــابهی دســت پیــدا نمودنــد. در ایــن مطالعــه، نقــش درماندگــی اجتماعــی 

و اســترس بــالا در شــکل گیری گرایــش فــرد بــه خرافــات از ســایر عوامــل پُررنگ تــر بــود.
نتایــج پژوهــش »وایزمــن« و »وات( )2004( در انگلســتان نشــان داد زنــان در مواجهــه بــا 
پدیده هــای مختلــف بیشــتر از مــردان گرایــش و تمایــل بــه خرافــات دارنــد. میانگیــن گرایــش به 
خرافــات در بــازۀ 3 تــا 15 در زنــان برابــر بــا 9 و در مــردان برابــر بــا 7/2 بــود. در تحقیقــات دیگــر 
ــن  ــه ای ــت. ب ــود داش ــات وج ــه خراف ــش ب ــیت و گرای ــن جنس ــاداری بی ــت و معن ــۀ مثب ــز رابط نی
معنــا کــه زنــان بســیار بیشــتر از مــردان گرایــش بــه خرافــات دارنــد؛ به عنــوان مثــال، یافته هــای 
گریفتــس7 و همــکاران، 2005؛ وایزمــن و وات8، 2004؛ زب،  باربــارا6، 2001؛  و  پژوهــش )زِب5 

ــادار بیــن جنســیت و گرایــش بــه خرافــات می باشــد. 2003( مؤیــد رابطــۀ معن
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»بوخــاری« و همــکاران )2002( در بررســی تأثیــر خرافــات بــر نگــرش بــه مســائل بهداشــتی 
کســتان دریافتنــد 73% از مــردم ایــن شــهر بــه خرافاتــی  قومیت هــای مختلــف در شــهر کراچــی پا

در مــورد مســائل بهداشــتی اعتقــاد داشــته و بــه آن هــا عمــل می کننــد.
گاهــی زنــان از امــور  در بررســی دیگــری »بلک مــور« و »ســیبولد«9 )2001( دریافتنــد میــزان آ
کــه زنانــی  گرایــش آنــان دارد. بــه این معنــا  جادویــی هم چــون طالع بینــی تأثیــر مثبتــی بــر 
بیشــتر  دارنــد،  این زمینــه  در  بیشــتری  گاهــی  آ و  می داننــد  طالع بینــی  پیرامــون  بیشــتر  کــه 

کــه طالع بینــان بــه آن هــا می گوینــد، قــرار می گیرنــد. تحت تأثیــر آن چیــزی 
»تالبــورن«10 و »هنســلی«11 )2001( در بررســی عوامــل مؤثــر بــر گرایــش افــراد بــه خرافــات 
ــر گرایــش بــه خرافــات نقــش دیــن داری و افــکار  دریافتنــد در بیــن عوامــل متعــدد تأثیرگــذار ب
ــر از ســایر عوامــل می باشــد و هم بســتگی مثبــت و مســتقیمی بیــن میــزان  جادویــی پــر رنگ ت
دیــن داری افــراد و گرایــش آنــان بــه خرافــات وجــود دارد. یافته هــای »پورســل«12 )1988( نیــز 
بــر تأثیــر وجــود نوعــی جهت گیــری تقدیرگرایانِــه و علاقــه بــه امــور ماورالطبیعــه در زنــان بــر 

کیــد می کنــد.  گرایش هــای جادویــی آن هــا تأ

3. مبانی نظری
کــه بــرای آن هــا دلیــل منطقــی یــا  کلــی بــه باورهایــی گفتــه می شــود  »خرافــات« در معنــای 
تجربــی وجــود نــدارد. بــا این حــال جوامــع مختلــف باورهــای مــورد قبــول خــود را، ولــو این کــه 
امــروزه،  نمی کننــد.  تلقــی  خرافــات  باشــند،  نداشــته  منطقــی  و  تجربــی  دلیــل  آن هــا  بــرای 
زمانی کــه از خرافــات ســخن گفتــه می شــود، بیشــتر بــه آن دســته از باورهــا اطــلاق می شــود کــه 
پشــتوانۀ علمــی و تجربــی بــرای آن هــا وجــود نــدارد. باورهــای خرافــی در بیــان جامع شناســان 
و انسان شناســان عمدتــاً بــا مفهــوم جــادو عجیــن شــده اســت. جامع شناســان و نظریه پــردازان 
بیشــتر از مفهــوم جــادو در نظریــات خــود اســتفاده نموده انــد. »فریــزر«13 )1915: 86-94( میــل 
بــه تســلط بــر امــور و ازطرفــی عــدم توانایــی انســان بدوی در شــناخت و تســلط بر طبیعــت و امور 
فراطبیعــی را منشــأ جــادو می دانــد؛ به بیان دیگــر، جــادو منتــج از بینــش اساســی انســان بــدوی 
در اســتفاده یــا سوءاســتفاده از اصــول تداعــی افــکار و قــرار دادن آن هــا به جــای فرآیندهــای 
طبیعــی اســت. دو اصــل جــادو عبارتنــداز: 1- »اصــل شــباهت« یــا »جــادوی تقلیــدی« بــه 
این معنــا کــه مشــابه، مشــابه خــودش را تولیــد می کنــد؛ به طــور مثــال، تــلاش جادوگــر بــرای 
شکســت و نابــودی دشــمن به وســیلۀ از بیــن بــردن صــورت ذهنــی دشــمن. 2-»اصــل تمــاس« 
یــا »جــادوی مُســری« بــه این معنــا کــه چیزهایــی کــه باهــم تمــاس داشــته اند، درصورتی کــه 
از هــم فاصلــه بگیرنــد بــاز بــر یکدیگــر اثــر می گذارنــد؛ به طــور مثــال، تــلاش بــرای تســلط بــر 
ــن.  ــا ناخ ــو ی ــد م ــوده، مانن ــش ب ــی از بدن ــاً بخش ــه قب ــزی ک ــت آوردن چی ــق به دس ــرد از طری ف



دوفصلنامۀ پژوهش های جامعه شناسی معاصر78

ســــال 11، شــــــمارۀ 20، بـــــــهار و تابســــــتان  1401 

»مالینوفســکی«14 )1925: 200-227( نیــز اشــاره می کنــد زمانی کــه دانــش در پاســخ گویی بــه 
نیازهــا ناتــوان اســت، فــرد بــه جــادو متوســل می شــود. در بیــن عوامــل روان شــناختی حــالات 
عاطفــی خــاص )اضطــراب، اســترس، تــرس، امیــد و...( تأثیــر بســزایی بــر گرایــش بــه خرافــات و 
جــادو دارنــد. ایــن حــالات منجــر بــه تنش هایــی در بــدن می شــود و سیســتم عصبــی فــرد را بــه 
انجــام کارهایــی مجبــور می کنــد. در ایــن بیــن تفاوتــی وجــود نــدارد کــه انســان بــدوی باشــد یــا 
امــروزی و یــا بــه خرافــات و جــادو بــاور داشــته باشــد یــا این کــه منکــر آن باشــد. از نظــر او، جــادو 
بیشــتر بــه فعالیت هــای انســان و پاســخ طبیعــت بــه فعالیت هــای او مربــوط اســت و در اختیــار 

بعضــی از افــراد یــا همــان جادوگــر اســت )یونــگ، 1395: 297(.
»مــوس«15 معتقــد اســت جــادو نظامــی از اســتقراهای پیشــینی اســت کــه تحــت فشــار نیــاز 
کامــل  گروه هایــی از افــراد عمــل می کنــد. جــادو تحلیلــی و تجربــی نبــوده و تقریبــاً به طــور 
کیــد زیــادی بــر قــدرت تحریــک ذهــن افــراد به وســیلۀ جــادو و تأثیــر  پیشــینی می باشــد. او تأ
تأییــد جــادو بــر رونــق ایــن باورهــا به وســیلۀ فرهنــگ یــا جامعــه دارد. درواقــع بــرای این کــه 
جــادو وجــود داشــته باشــد، حضــور جامعــه ضــروری اســت. ذهنیــت مثبــت جمعــی در جامعــه 
نســبت بــه جــادو نیــز یکــی از مــواردی اســت کــه مــوس بــه آن اشــاره می کنــد؛ زیــرا هــر حکــم 
جادویــی محصــول تصدیــق جمعــی و مــورد حمایــت گروه هــای بــزرگ جامعــه و فرهنــگ اســت 
)مــوس، 2019: 171-164(. »تایلــور« جــادو را نتیجــۀ درهم آمیــزی تمثیــل یــا علیــت در ذهــن 
انســان بــدوی و منشــأ اصلــی همــۀ ادیــان را اعتقــاد به وجــود ارواح در اشــیاء بیــان می کنــد 
)زرین کــوب، 1369: 40(. از نظــر او، گرایــش بــه جــادو به عنــوان نوعــی ضعــف و کاســتی فکــری 

ــودا، 1371: 62(. ــت )جاه ــاص اس ــور خ ــدوی به ط ــان ب ــام و انس ــور ع ــان به ط ــی انس ویژگ
»پارتــو«16 کنــش را براســاس تناســب وســیلۀ و هــدف بــه دو دســتۀ کنــش منطقــی و کنــش 
غیرمنطقــی تقســیم می کنــد. کنش هــای غیرمنطقــی از حــالات مشــخص روحــی و احساســات 
ــم  ــی و ه ــر ذهن ــم از نظ ــی ه ــش منطق ــا کن ــرد، ام ــمه می گی ــر آن سرچش گاه و نظای ــودآ نیمه خ
از نظــر عینــی منطقــی و میــان وســیلۀ بــا اهــداف تناســب وجــود دارد. خرافــات به دلیــل عــدم 
تناســب وســیله و هــدف در دســتۀ کنش هــای غیرمنطقــی قــرار می گیــرد )کــوزر، 1380: 159(. 
در نظریــۀ »یونــگ« گرایــش بــه خرافــات و جــادو به عنــوان یکــی از مهم تریــن ویژگی هــای روح 
انســان معرفــی می شــود. بــه عقیــدۀ او بیــن شــهود و گرایــش زنــان بــه خرافــات ارتبــاط وجــود 
دارد. »فرویــد« و یونــگ معتقدنــد عقایــد و رســوم جادویــی عمیقــاً ریشــه در فرآیندهــای ذهنــی 
ناهشــیار دارنــد و اصــاً مربــوط بــه گذشــته و محــدود بــه افــراد کم ســواد نیســت، بلکــه بخشــی 
کــه در شــرایط خاصــی بــه ســطح هوشــیار  جدایی ناپذیــر در قســمت ناهشــیار ذهــن اســت 

می رســد )جاهــودا، 1371: 119(.
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4. نقش جامعه پذیری در گرایش به خرافات
جامعه پذیــری فرآینــد مســتمر یادگیــری، همســازی و هم نوایــی فــرد بــا ارزش هــا و هنجارهــای 
جامعــه اســت کــه فــرد از این طریــق می توانــد بــا افــراد دیگــر روابــط و کنش هــای متقابــل داشــته 
باشــد؛ هم چنیــن فرآینــد جامعه پذیــری در آمــوزش مهــارت و پذیــرش نقش هــای اجتماعــی، 
نگرش هــا،  ایجــاد  نیازهــا،  و  تمایــلات  پــرورش  عقایــد،  و  باورهــا  گرایش هــا،  شــکل گیری 
کنتــرل اجتماعــی نقــش بســزایی دارد. ســه  نیــز  ایجــاد هم بســتگی و  شــکل گیری هویــت، 
کنــش متقابــل انســانی، زبــان و تجربه پذیــری عاطفــی  عنصــر اصلــی جامعه پذیــری شــامل 
می باشــد. فرآینــد جامعه پذیــری از ســه طریــق عمــده تقلیــد، آمــوزش و ایجــاد انگیــزش بــه دو 
شــکل رســمی )از طریــق نهادهــای آموزشــی هم چــون: مدرســه و رســانه( و شــکل غیررســمی )از 
طریــق خانــواده و گروه هــای همســالان( صــورت می گیــرد. به بیان دیگــر فرآینــد جامعه پذیــری 
ــط  ــگاه، محی ــه، دانش ــالان، مدرس ــای هم س ــا گروه ه ــپس ب ــده و س ــروع ش ــواده ش ــدا در خان ابت
کار و رســانه های جمعــی تــداوم می یابــد. خانــواده به ویــژه در مراحــل اولیــه از اهمیــت بالایــی 
ــالان و  ــروه هم س ــذاری گ ــا تأثیرگ ــدی ب ــل بع ــه در مراح گرچ ــت و ا ــوردار اس ــد برخ ــن فرآین در ای
مدرســه ایــن میــزان کمتــر می شــود؛ امــا بــاز هــم ســهم زیــادی در ایــن فرآینــد بــه خــود اختصاص 
می دهــد. در ایــن بیــن نقــش رســانه های همگانــی نیــز به دلیــل دسترســی بــالای افــراد بــه آن هــا 
بســیار قابل ملاحظــه اســت. عــدم هماهنگــی ســاختارهای اجتماعــی و فرهنگــی در نهادهــای 
چندگانــه مؤثــر در ایــن فرآینــد، به دلیــل ایجــاد تفــرق در آموزه هــا منجــر بــه بحران هــای فــردی 

و اجتماعــی می شــود )آرون، 1370: 143(.
از طریــق نظریــۀ  را می تــوان  بــه خرافــات  گرایــش  از مهم تریــن ریشــه های  یکــی دیگــر 
بنابــر نظریــۀ  کــرد.  و توصیــف  فــرد تحلیــل  بــر  تأثیــر دیگــران مهــم  و  اجتماعــی  هم رنگــی 
ــا فــرد دیگــری در  ــی گــروه ی ــا خیال ــر اعمــال فشــار واقعــی ی هم رنگــی اجتماعــی فــرد تحت تأثی
رفتــار، باورهــا، عقایــد و گرایش هــای خــود تغییــر ایجــاد می کنــد و خــود را بــا جمــع هم رنــگ 
می ســازد. دلایــل ایجــاد ایــن هم رنگــی می توانــد عــدم اطمینــان بــه افــکار و رفتارهــای خــود و 
در مقابــل درســت دانســتن افــکار و اعمــال دیگــران، داشــتن روابــط دوســتانه بــا مــردم و تــلاش 
بــرای رفتــار مطابــق انتظــار آنــان، شــدت نیــاز اجتماعــی و احتــرام، نــوع شــخصیت وابســته و 
نیازمنــد تأییــد، کمبــود میــزان عزت نفــس، احســاس عــدم امنیــت و احتــراز از تنبیــه گــروه باشــد 

.)48  :1392 )همیلتــون، 
ح کــرد. تعریــف او از ایــن  مفهــوم »دیگــران مهــم« را اولین بــار »ســالووین«17 )1940( مطــر
مفهــوم افــرادی هســتند کــه فــرد به طــور مســتقیم بــا آن هــا در ارتبــاط اســت و برایــش مهــم 
ــدن  ــی ش ــد اجتماع ــان می کن ــه بی ــت ک ــدازه ای اس ــا ان ــوم ت ــن مفه ــت ای ــوند. اهمی ــی می ش تلق
فــرد بــه این کــه شــخص دیــدگاه دیگــران را درمــورد خــودش مهــم تلقــی می کنــد، بســتگی دارد. 
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ســــال 11، شــــــمارۀ 20، بـــــــهار و تابســــــتان  1401 

ــر فــرد  ــز بــرای تعریــف اشــخاصی کــه ب »کوتــرل« و »فــوت«18 )1952( و »اترایکــر«19 )1964( نی
تأثیــرات عمیقــی دارنــد از ایــن مفهــوم اســتفاده نموده انــد، امــا »هایمــن« و »ســینگر«20 )1968( 
از مفهــوم گروه هــای مرجــع اســتفاده می کنــد؛ به طورکلــی »دیگــران مهــم« افــرادی هســتند کــه 
گرایش هــا و رفتارشــان تأثیــر بســزایی بــر شــکل گیری گرایش هــا و رفتــار فــرد می گــذارد و تــلاش 
می کنــد رضایــت آن هــا را کســب و مطابــق نظــر آن هــا عمــل کنــد. هم چنیــن دیگــران مهــم، 
افــرادی هســتند کــه فــرد ازنظــر عاطفــی بــه آن وابســته اســت، ماننــد اعضــای خانــواده و یــا 

ــا آن هــا دارد )ارونســون،1396: 89(. ج از خانــواده کــه فــرد روابــط نزدیکــی ب افــرادی خــار
یکــی دیگــر از عوامــل بســیار مهــم در فرآینــد جامعه پذیــری افــراد، رســانه های همگانــی 
هم چــون: تلویزیــون، رادیــو، روزنامــه، ســینما و... هســتند کــه به وســیلۀ پیام هایــی کــه منتقــل 
می کننــد می تواننــد در جهت دهــی افــکار عمومــی مؤثــر واقــع شــوند. درواقــع بــا توجــه بــه 
وظایــف اجتماعــی مهــم و متنــوع  رســانه ها درحال حاضــر، ایــن عنصــر جامعه پذیــری نقــش 
مؤثــری در شــکل گیری و تغییــر گرایــش افــراد نســبت بــه پدیده هــای مختلــف دارد؛ ازجملــۀ 
ایــن وظایــف اجتماعــی می تــوان بــه آمــوزش و اطلاع رســانی، راهنمایــی و رهبــری، تفریحــی و 
ــری  ــد جامعه پذی ــانه در فرآین ــت رس ــت اهمی ــوان گف ــاس می ت ــر این اس ــود. ب ــاره نم ــی اش تبلیغ
گاهی بخشــی بــه افــراد و هم چنیــن مبادلــۀ افــکار و  به دلیــل نقــش آن در انتقــال اطلاعــات و آ
عقایــد اســت )معتمدنــژاد، 1391: 97-111(. یکــی از عوامــل اهمیــت رســانه درحال حاضــر ایــن 
اســت کــه امــروزه نمی تــوان انســانی را پیــدا نمــود کــه از رســانه ها و به ویــژه رســانه های جمعــی 
مــورد اســتفاده ننمــوده باشــد. آمارهــای ســایت استاتیســتا نشــان می دهــد در ســال 2015م. 
مــردم جهــان به طــور میانگیــن در هــر روز 2.492 دقیقــه از زمــان خــود را بــه مصــرف رســانه های 
عمومــی اختصــاص داده انــد. علاوه بــر ایــن یکــی از عمده تریــن وظایــف رســانه ها، ارتقــای 
ســطح فرهنــگ عمومــی جامعــه می باشــد )خوش زبــان و همــکاران، 1398: 39(. رســانه های 
جمعــی، به ویــژه در شــکل گیری شــخصیت نوگــرا در جوامــع مــدرن، نقــش به ســزایی دارنــد 
کانــال به حســاب می آینــد )میرفخرایــی، 1384:  افــکار و عقایــد مناســب ترین  بــرای نشــر  و 
155(. براســاس نظریــۀ »مدل ســازی« رســانه از طریــق نمایــش روش هــا و الگوهــای مختلــف بــر 
رفتــار و گرایش هــای افــراد تأثیــر می گذارنــد. افــراد تحت تأثیــر آن چــه رســانه بــه آن هــا نمایــش 
می دهــد ممکــن اســت آن هــا را به عنــوان جزئــی از رفتارهــای شــخصیتی خــود بپذیرنــد. در 
ایــن بیــن، رســانه های دیــداری هم چــون تلویزیــون نقــش پررنگ تــری در مقایســه بــا ســایر 

.)640 و همــکاران، 1383:  )دفلــور  دارد  رســانه ها 
نظریــۀ »کاشــت« نیــز بــه بررســی تأثیــر بلندمــدت رســانه در شــکل گیری باورهــا، گرایش هــا 
و تلقــی افــراد از واقعیــت می پــردازد. در ایــن نظریــه نیــز تلویزیــون جایــگاه محوری تــری در 
مقایســه بــا ســایر رســانه های نویــن دارد و ایــن موضــوع منجــر بــه غلبــۀ آن بــر محیــط نمادیــن 
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کــه تلویزیــون ارائــه می کنــد جــای تجربه هــای شــخصی و ســایر وســایل  شــده و پیام هایــی 
گرفتــه اســت )مک کوئیــل، 1385: 55-59(. »گرنبــر«21 نیــز از تلویزیــون  شــناخت جهــان را 
به دلیــل عمــق و نفــوذ پیام هایــش بــر مخاطــب به عنــوان یــک نیــروی فرهنگــی بــا قــدرت 
بــالا یــاد می کنــد. از نظــر وی تأثیــر اصلــی تلویزیــون جامعه پذیــری افــراد، یعنــی اشــاعۀ ثبــات 
و پذیــرش وضــع موجــود اســت )ونتــر، 1384: 118-126(. »لاســول«22 رســانه را یــک پدیــدۀ 
کیــد زیــادی بــر اثــر پیــام بــر مخاطــب دارد؛ ازایــن رو، معتقــد اســت رســانه  اجتماعــی می دانــد و تأ
بایــد بــا توجــه بــه عناصــر چهارگانــه ارتبــاط )فرســتندۀ پیــام، ابــزار انتقــال، پیــام و مخاطــب( 
کننــد و  مطالعــه شــود. »مک لوهــان«23 نیــز معتقــد اســت افــراد نمی تواننــد در انــزوا زندگــی 
بــه شــکل مــداوم بــا رســانه های مختلــف الکترونیکــی در ارتبــاط بــوده و ایــن مســأله منجــر 
بــه شــکل گیری دهکــدۀ جهانــی می شــود. بــر این اســاس از نظــر او رســانه های هــر عصــر، 
ــه  ــدرت را دارد ک ــی و ق ــن توانای ــانه، ای ــرا رس ــت؛ زی ــان اس ــۀ آن زم ــت جامع ــدۀ ماهی تعیین کنن
باورهــا و گرایش هــای افــراد را شــکل داده و شــیوۀ عملــی را بــه آنــان القــا نمایــد )راجــرز، 2000: 

.)120
کیــد زیــادی بــر قــدرت نامحــدود پیــام دارد. فــرض اساســی ایــن نظریــه  نظریــۀ »تزریقــی« تأ
ایــن اســت کــه چنان چــه پیــام خــوب و قــوی از ســمت رســانه بــه مخاطــب ارائه شــود، بیشــترین 
ــام  ــوان پی ــل، می ت ــن دلی ــت و به همی ــل اس ــب منفع ــع مخاط ــب دارد. درواق ــر مخاط ــر را ب تأثی
را بــه وی تزریــق نمــود. رســانه بــا توســل بــه عواملــی ماننــد تحریــک و تهییــج عواطــف و 
احساســات، مغزهــای بی دفــاع افــراد را تحت تأثیــر قــرار داده و بــر گرایش هــای آن هــا در مــورد 
پدیده هــای مختلــف تأثیــر می گــذارد. در مقابــل افــرادی هم چــون »لازارســفلد« و »برلســون«24  
معتقدنــد رســانه ها به صــورت محــدود تأثیرگذارنــد و نمی تواننــد تغییــرات بنیــادی در عقایــد و 
رفتــار افــراد به وجــود آورنــد. از نظــر آن هــا پارامترهــای دیگــری هم چــون: خانــواده، تحصیــلات، 
ســن، شــغل و... در میــزان تأثیرپذیــری فــرد از رســانه مؤثــر اســت و بنابرایــن مخاطــب پویــا 
ــز رســانه نوعــی اولویت بنــدی در انتقــال پیام هــا  اســت. براســاس نظریــۀ »برجسته ســازی« نی
انجــام می دهــد و بــا برجســته کــردن بعضــی از موضوعــات بــر افــکار عمومــی تأثیــر می گــذارد؛ 
گــر نتواننــد تعییــن کننــد مخاطــب چگونــه فکــر کنــد، می تواننــد تعییــن  بــر این اســاس، حتــی ا

کننــد کــه در مــورد چــه چیــزی فکــر کنــد )امیرپــور و بهرامیــان، 1392: 123-117(.
یکــی دیگــر از نظریه هــای حــوزۀ ارتباط جمعــی کــه بــر تأثیــر رســانه های همگانــی بــر گرایــش 
کیــد می کنــد نظریــۀ »مارپیــچ ســکوت« اســت. افــراد در مــورد یــک پدیــده، معمــولاً مایــل  افــراد تأ
کــه نظــر افــراد دیگــر را نیــز در آن مــورد بداننــد و از توزیــع اجتماعــی ایــن نظریــات  هســتند 
کثریــت افــراد هم ســو  گاهــی پیــدا نماینــد. هم چنیــن مایل انــد بداننــد کــه نظــر آن هــا بــا نظــر ا آ
کثریــت جامعــه مخالــف نظــر آن هــا باشــد، ســکوت  گــر نظــر ا اســت یــا خیــر. در این صــورت ا
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کــرده و نظــر خــود را پنهــان می کننــد. بــا توجــه بــه این کــه عمومــاً تصــور می شــود رســانه ها 
کثریــت افــراد در مــورد پدیده هــای مختلــف هســتند؛ بنابرایــن افــراد بــه  نشــر دهنــدۀ نظــرات ا
-165  :1388 )مهــرداد،  می اندیشــند  می کننــد،  ح  مطــر رســانه ها  کــه  همان گونــه  پدیده هــا 

.)166

5. تبیین نظری
گرایــش بــه خرافــات در دنیــای امــروز نیــز بــا وجــود عــدم تطابــق بــا معیارهــای علمــی و عقلــی، 
کــه می توانــد مســیر زندگــی فــرد را تغییــر دهــد؛ به طــور مثــال، در برخــی  کارکردهایــی دارد 
بحران هــای خانوادگــی و مشــکلات زناشــویی، شکســت های عشــقی، بیــکاری، فقــر، بیمــاری 
و ... افــراد را به ســمت خرافــات و مظاهــر عملــی آن، ماننــد: دعانویس هــا، رمال هــا، فال گیرهــا، 
بــه  مختــص  عامــه،  تصــور  برخــلاف  پدیــده  ایــن  می دهــد.  ســوق  آینه بین هــا  و  جن گیرهــا 
انســان های بــدوی نبــوده و بــه اشــکال جدیــد و متنوعــی در جوامــع امــروزی نیــز وجــود دارد. 
گرایــش بــه خرافــات در جوامــع مختلــف و حتــی درون واحدهــای یــک  کــه  بــا ایــن تفــاوت 
کامی هــا،  جامعــه واحــد بــه شــکل های مختلفــی وجــود دارد. گرایــش بــه خرافــات معمــولاً در نا
ناملایمــات زندگــی، شــرایط نامطلــوب فرهنگــی، اقتصــادی، اجتماعــی و سیاســی ایجــاد و 
به شــدت تقویــت می شــوند. در ایــن شــرایط فــرد به دلیــل اســتیصال و درماندگــی بــا مراجعــه بــه 
افــراد مذکــور حاضــر بــه انجــام هــر کاری کــه بدانــد در رفــع مشــکلش ســودمند اســت می شــود 
زندگــی، پذیــرش  بپــردازد؛ به طورکلــی، تســلیم شــدن در  را  اســت هــر بهایــی  نیــز حاضــر  و 
سرنوشــت و عــدم توانایــی در تغییــر شــرایط نامطلــوب، از زمینه هــای اجتماعــی گرایــش بــه 
خرافــات در افــراد و متوســل شــدن آنــان بــه راه هــای غیرمنطقــی و غیرمعقــول در حــل مشــکلات 
و گــذر از بحران هــای زندگــی اســت. گرایش هــای افــراد تــا حــد زیــادی محصــول کنــش متقابــل 
بــا دیگــران و به ویــژه دیگــرانِ مهــم اســت؛ به بیان دیگــر، گرایش هــا و رفتــار افــرادی کــه بــرای 
ــف  ــات مختل ــه موضوع ــبت ب ــرد نس ــش ف ــر گرای ــم(، ب ــرانِ مه ــوند )دیگ ــی می ش ــم تلق ــرد مه ف
هم چــون خرافــات تأثیــر به ســزایی دارنــد. در ایــن بیــن نقــش پــدر و مــادر از ســایر نزدیــکان در 
الگوپذیــری و تقلیــد در افــراد پررنگ تــر اســت. همســر، گروه هــای هم ســالان، بــرادر، خواهــر 
به بیان دیگــر،  بگذارنــد؛  تأثیــر  فــرد  گرایــش  بــر  قابل توجهــی  به میــزان  می تواننــد  نیــز  و... 
انتظــار مــی رود افــرادی کــه نزدیکانشــان و به ویــژه پــدر و مادرشــان گرایــش مثبــت بــه خرافــات 

دارنــد بیشــتر از ســایر افــراد بــه خرافــات گرایــش داشــته باشــند.
رســانه ها نیــز نقــش به ســزایی در فرآینــد جامعه پذیــری دارنــد و بــا فراهم ســازی زمینه هــای 
مشــارکت مــردم در جامعــه و تعامــل بــا افــراد دیگــر گرایش هــای آن هــا را شــکل داده و یــا باعــث 
تغییــر در آن می شــود؛ هم چنیــن رســانه ها به ویــژه در زمــان حاضــر از طریــق محتواهایــی 
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کــه ارائــه می دهنــد می تواننــد گرایــش افــراد بــه موضوعــات مختلــف و از جملــه گرایــش بــه 
خرافــات را تحت تأثیــر قــرار دهنــد. انتظــار مــی رود افــرادی کــه مصــرف رســانه ای غالبشــان 
ــی مصرفشــان در رســانه ســرگرمی  گاهی بخــش اســت، از افــرادی کــه محتــوای اصل مصــارف آ

اســت کمتــر گرایــش بــه خرافــات داشــته باشــند.

6. فرضیه ها
گاهــی بخــش( بــر گرایــش بــه خرافــات اثرگــذار  - محتــوای مصــرف رســانه )ســرگرم کننــده یــا آ

اســت.
- بین میزان مصرف رسانه و گرایش فرد به خرافات رابطۀ معناداری وجود دارد.

- هرچــه -دیگــرانِ مهــم- فــرد گرایــش بیشــتری بــه خرافــات داشــته باشــند، فــرد گرایــش 
بیشــتری بــه خرافــات دارد.

7. روش شناسی پژوهش
7-1. روش تحقیق

تحقیــق حاضــر بــا روش پیمایــش و بــا ابــزار پرسشــنامۀ محقــق ســاخته اجــرا شــده اســت. 
پرسشــنامه براســاس مصاحبه هــای کیفــی بــا مخاطبــان و چارچــوب نظــری و مفهومــی ســاخته 
شــده و روایــی و پایایــی آن در پیش آزمــون بررســی شــده اســت. بــرای تعییــن روایــی از روایــی 

- مدل پژوهش
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صــوری25 اســتفاده شــده اســت. بــرای این منظــور پرسشــنامه طراحــی شــده بــه تعــدادی از 
ســؤالات  میــان  رابطــۀ  آنــان خواســته شــده  از  و  گردیــده  و صاحب نظــران عرضــه  خبــرگان 
پرسشــنامه بــا مفاهیــم مــورد ســنجش ارزیابــی گــردد. کــه نتیجــه بــه تأییــد ایــن ارتبــاط منجــر 

ــد.  گردی

8. عملیاتی سازی متغیرها
متغیرهــا در ایــن تحقیــق در قالــب ســه دســته طراحــی گردیــده اســت؛ دســتۀ اول، گویه هــای 
مربــوط بــه ســنجش متغیــر وابســته )گرایــش بــه خرافــات(، و دســتۀ دوم، گویه هــای مربــوط بــه 
ــواده و رســانه می باشــد. دســتۀ  ــا محوریــت خان ســنجش متغیرهــای مســتقل جامعه پذیــری ب
ســوم نیــز متغیرهــای زمینــه ای هم چــون: ســن، جنســیت، وضعیــت تأهــل، وضعیــت فعالیــت، 

نــوع شــغل، میــزان درآمــد و محــل ســکونت می باشــد. 
بــرای بررســی متغیــر وابســته گرایــش بــه خرافــات ابتــدا 183 گویــه از مصاحبه هــای کیفــی 
انجــام شــده اســتخراج شــد؛ ســپس ایــن گویه هــا بــه داوران داده شــد و از آنــان خواســته شــد تــا 
براســاس این کــه هــر گویــه نشــان دهندۀ چــه میــزان نگــرش بــه خرافات اســت، از 0 تــا 10 نمره ای 
بــه آن هــا بدهنــد؛ ســپس میانگیــن نمــرۀ هــر گویــه مشــخص شــد و گویه هایــی انتخــاب شــدند 
کــه نگــرش مشــخصاً مثبــت یــا منفــی در نگــرش بــه خرافــات را نمایندگــی می کردنــد. هم چنیــن 
بــا محاســبۀ واریانــس و نیم چــارک میانگیــن ضریــب ابهــام گویه هــا ســنجیده شــده و براســاس 
آن نهایتــاً 23 گویــه بــرای ســنجش گرایــش بــه خرافــات در قالــب »طیــف لیکــرت«26 انتخــاب 
شــد و از پاســخ گو خواســته شــد تــا میــزان موافقــت و مخالفــت خــود را بــا هرکــدام از گویه هــا در 

بــازۀ 1 )کامــاً مخالــف( تــا 5 )کامــاً موافــق( بیــان کنــد. 

9. پایایی
کرانبــاخ اســتفاده شــد. بــر  بــرای ســنجش پایایــی متغیــر وابســته تحقیــق از ضریــب آلفــای 
این اســاس بــرای ســنجش هم بســته بــودن گویه هــای متغیــر وابســته و ســازگاری درونــی آن هــا 
از ضریــب آلفــای کرانبــاخ اســتفاده شــده اســت. میــزان آلفــای به دســت آمده 95. می باشــد کــه 

ــت. ــی اس ــزان قابل توجه می

10. جامعۀ آماری و نمونه
جامعــۀ آمــاری در ایــن تحقیــق مــردم 18 تــا 65 ســالۀ شــهر مشــهد در ســال 1398 می باشــد کــه 
جمعیــت آن براســاس آخریــن سرشــماری نفــوس و مســکن در ســال 1385 برابــر 3001184 نفــر 

می باشــند.
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شــد؛  گــرد آوری  چندمرحلــه ای  طبقــه ای  تصادفــی  نمونه گیــری  روش  بــه  نمونه گیــری 
بــه مناطــق 13گانــۀ شــهرداری تقســیم شــد  کــه در مرحلــۀ اول شــهر مشــهد  بدین صــورت 
)طبقــات ســطح اول( و ســپس از هرکــدام از ایــن مناطــق متناســب بــا حجــم جمعیــت طبقــات 
40 محلــه انتخــاب شــد )طبقــات ســطح دوم(. نهایتــاً از هــر محلــۀ انتخــاب شــده یــک بلــوک 
بــه تصــادف انتخــاب شــد و از بلــوک مربوطــه بــا 10 نفــر بــا درنظــر گرفتــن نســبت ســنی و جنســی 

ــد.  ــل گردی ــنامه تکمی ــه پرسش منطق
گردیــد. بدین منظــور بــا  کوکــران«27 محاســبه  حجــم نمونــۀ تحقیــق براســاس »فرمــول 
توجــه بــه این کــه متغیــر وابســته تحقیــق )گرایــش بــه خرافــات( در ســطح فاصلــه ای مــورد 
ســنجش قــرار گرفتــه اســت، واریانــس متغیــر وابســته همــراه بــا اجــرای پرســش گری بــه شــیوۀ 
بازخــوردی محاســبه و مجــدداً در فرمــول کوکــران قــرار داده و بــر این اســاس حجــم نمونــۀ 

آمارهایــی 400 نفــر به دســت آمــد. 
جامعــۀ آمــاری در ایــن تحقیــق مــردم 15 تــا 65 ســالۀ شــهر مشــهد در ســال 1398 می باشــد 
بــا  برابــر   1395 ســال  در  مســکن  و  نفــوس  سرشــماری  آخریــن  براســاس  آن  جمعیــت  کــه 
هســتند.  زن  1382130نفــر  و  مــرد  نفــر   1384128 تعــداد  ایــن  از  می باشــند.  نفــر   2766258
اســتفاده  چندمرحلــه ای  طبقــه ای  تصادفــی  نمونه گیــری  روش  از  نمونه گیــری  بــرای 
شــد. بدین صــورت کــه در مرحلــۀ اول شــهر مشــهد بــه مناطــق 13گانــه شــهرداری تقســیم شــد 
)طبقــات ســطح اول( و ســپس از هرکــدام از ایــن مناطــق متناســب بــا حجــم جمعیــت طبقــات 
ــه انتخــاب شــده یــک بلــوک  ــاً از هــر محل ــه انتخــاب شــد )طبقــات ســطح دوم(. نهایت 40محل
به صــورت تصادفــی انتخــاب و از بلــوک مربوطــه بــا 10 نفــر بــا درنظــر گرفتــن نســبت ســنی و 

ــد. ــل گردی ــنامه تکمی ــه، پرسش ــی منطق جنس
وابســته  متغیــر  واریانــس  براســاس  کوکــران  فرمــول  از  نمونــه28  حجــم  محاســبۀ  بــرای 
)گرایــش بــه رفتارهــای جادویــی/ خرافــات(  اســتفاده شــد. ایــن متغیــر بــا اســتفاده از طیــف 
لیکــرت و بــا اســتفاده از 38گویــۀ ســنجیده شــده کــه بــا توجــه بــه این کــه بــه هــر گویــه نمــره ای 
بیــن 1 )کامــاً مخالــف( تــا 5 )کامــاً موافــق( داده شــده، درنهایــت بــا میانگین گیــری از نمــرات 
گویه هــا، شــاخص نگــرش بــه جــادو و خرافــات دارای مقادیــری بیــن 1 و 5 بــوده و در  ایــن 

ــت.  ــده اس ــوب ش ــه ای محس ــطح فاصل س
بــرای محاســبۀ واریانــس، ابتــدا براســاس پیش آزمــون مقــدار اولیــه ای بــرای آن در نظــر 
گرفتــه و حجــم اولیــه ای بــرای نمونــۀ تحقیــق محاســبه گردیــد؛ ســپس بــا شــروع گــردآوری 
داده هــا واریانــس به دســت آمــده مجــدداً در فرمــول نمونه گیــری قــرار داده می شــد و حجــم 
ــه  ــش ب ــر گرای ــرای متغی ــده ب ــت آم ــس به دس ــه واریان ــه ب ــا توج ــاً ب ــد. نهایت ــلاح گردی ــه اص نمون
رفتارهــای جادویــی )S2 = 0.846(، حجــم نمونــۀ نهایــی بــا ســطح اطمینــان 95% و بــازه 
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خطــای 0.1 برابــر بــا 324 نفــر بــرآورد گردیــد کــه بــرای اطمینــان از حصــول ایــن مقــدار، بــا تعــداد 
بیشــتری )400 نفــر( پرسشــنامه گــردآوری گردیــد. 

11. یافته های پژوهش
11-1. سیمای جمعیت شناختی پژوهش

از میــان اعضــای نمونــه، 49/7 را مــردان و 50/2 را زنــان تشــکیل می دهنــد. بیشــترین درصــد 
اعضــای نمونــه )55%( در بــازۀ ســنی 15 تــا 34 ســال قــرار دارنــد. در بــازۀ ســنی 35 تــا 54 
ســال )33%( و در بــازۀ 55 تــا 74 ســال نیــز )12%( در نمونــه حضــور داشــتند. میانگیــن ســنی 
پاســخ گویان 36ســال اســت و ایــن موضــوع بــه ایــن خاطــر اســت کــه بیشــتر اعضــای جامعــۀ 

ــد. ــرار می گیرن ــال ق ــا 54 س ــنی 35 ت ــازۀ س ــود در ب ــای موج ــای آماره ــی برمبن ــورد بررس م
هم چنیــن )59%( متأهــل، )32%( هرگــز ازدواج نکــرده و مجموعــاً )9%( مجــرد به دلیــل 
درصــد  بیشــترین  نشــان داد  تحصیلــی  وضعیــت  بررســی  بودنــد.  طــلاق  یــا  همســر  فــوت 
 ،)%21( کارشناســی  آن مقطــع  از  پــس  و  دیپلــم )%33.5(  مــدرک  دارای  افــراد  پاســخ گویان 
ابتدایــی   ،)%5.25( دکتــری  مقاطــع  بوده انــد.   )%13.5( کارشناسی ارشــد  و   )%14.25( ســیکل 
نموده انــد.  اشــغال  را  نمونــه  حجــم  از   )%0.5( حــوزوی  افــراد  و   )%3.5( کاردانــی   ،)%4.75(
ــخ گویان را  ــد پاس ــتر از نیم درص ــن بیش ــد. هم چنی ــواد بودن ــز بی س ــه نی ــای نمون )3.75%( اعض
شــاغلان تشــکیل می دادنــد )54.5%(؛ ســپس زنــان خانــه دار بــا )23.3%(، محصــلان )%10.5(، 

افــراد بیــکار )9%( و افــراد بازنشســته نیــز )2.8%( کــه کمتریــن میــزان اســت.
یافته هــای پژوهــش نتایــج نشــان داد نمــرۀ میانگیــن متغیــر وابســتۀ گرایــش بــه خرافــات 
ــا )0.51( می باشــد. حــدود )%36(  ــر ب ــار براب در بیــن مــردم شــهر مشــهد )2.84( و انحــراف معی
ــز تجربــۀ  ــار بــه دعانویــس مراجعــه نموده انــد و حــدود )17%( نی از پاســخ گویان حداقــل یک ب
آینه بیــن،  بــه   )%5( طالع بیــن،  یــا  کف بیــن  بــه   )%7.8( داشــته اند.  را  فال گیــر  بــه  مراجعــه 

)2.8%( بــه جن گیــر و )0.8%( نیــز بــه رمــال مراجعــه کرده انــد.
هم چنیــن نتایــج نشــان می دهــد حــدود )21%( از اعضــای نمونــۀ فــال حافــظ، )15%( فــال 
قهــوه و )12.5%( طالع بینــی مــاه یــا ســال تولــد را تجربــه کرده انــد. )11.5%( درمجمــوع فــال 
تــاروت یــا فــال پاســور و )8.25%( فــال انبیــا یــا ابجــد را تجربــه نموده انــد. به عــلاوه )8%( از 
ــواع  ــان ان ــد. درمی ــاب نمودن ــال را انتخ ــواع ف ــایر ان ــی و )7%( س ــای اینترنت ــخ گویان فال ه پاس
فال هــا، فــال شــمع و چــای مجموعــاً بــا )1.5%( کمتریــن میــزان را بــه خــود اختصــاص داده انــد. 
گرفتــن بــرای رزق  در بیــن مراجعه کننــدگان بــه دعانویــس )15%( علــت مراجعــۀ خــود را دعا
و روزی، حــدود )15%( درمــان بیمــاری و رفــع چشــم زخم و )12.5%( نیــز بازگشــت معشــوق و 
ح نموده انــد؛ هم چنیــن )2.5%( نازایــی و )1.5%( نیــز بــه بســتن زبــان  بخت گشــایی را مطــر
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سنجش تأثیر خانواده و رسانه بر گرایش به خرافات در مردم مشهد...

گرایش دیگرانِ مهم گرایش به خرافات و  جدول 1: ماتریس هم بستگی میان 
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گرایش به خرافات و محتوای مصرف رسانه جدول 3: ماتریس هم بستگی میان 
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خرافاتگرایش به  متغیر مستقل  

 گرایش دیگران مهم
 **344. پیرسون
 000. معناداری

مــادر شــوهر اشــاره کرده اند. مــوارد دیگــر هم چــون: اختلافــات خانوادگــی و زناشــویی، جلــب 
یــا دزدیده شــده و...  گم شــده  تــرس، رفــع پریــزاد، پیــدا شــدن اشــیاء  محبــت همســر، رفــع 

مجموعــاً )19%( از پاســخ ها را شــامل شــد.
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خرافاتگرایش به   متغیر مستقل  
 میزان

مصرف رسانه   
 **000. پیرسون
 799. معناداری

گرایــش  میــان  معنــاداری  و  مســتقیم  هم بســتگی  نشــان داد  متغیــره  دو  روابــط  بررســی 
دیگــران مهــم و گرایــش فــرد بــه خرافــات وجــود دارد. افــرادی کــه نزدیــکان و اطرافیانشــان 
و  فال گیــران  و  دعانویســان  هم چــون  افــرادی  بــه  مراجعــه  تجربــۀ  مــادر(  و  پــدر  )به ویــژه 
رســیدن بــه نتیجــۀ دلخــواه و به تبــع آن گرایــش مثبــت بــه خرافــات دارنــد، بیشــتر از افــرادی 
کــه نزدیکانشــان خرافــات را باطــل می داننــد و رد می کننــد گرایــش مثبــت بــه خرافــات دارنــد.
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خرافاتبه  گرایش  محتوای مصرف رسانه  

بخشآگاهی  **041.- پیرسون 
 110. معناداری

 **190.- پیرسون کنندهسرگرم
 171. معناداری

رســانه  مصــرف  میــزان  بیــن  نشــان داد  پیرســون  هم بســتگی  ضریــب  از  حاصــل  نتایــج 
و گرایــش بــه خرافــات هم بســتگی معنــاداری وجــود نــدارد؛ بــه این معنــا کــه میــزان مصــرف 
رســانه تأثیــری بــر گرایــش بــه خرافــات در افــراد نــدارد. ایــن بدان معناســت کــه صــرف مصــرف 
ــف  ــای مختل ــه پدیده ه ــراد ب ــش اف ــوع گرای ــدۀ ن ــی تبیین کنن ــد به تنهای ــانه نمی توان ــالای رس ب
و ازجملــه خرافــات باشــد؛ و به طــور مثــال، حتــی میــزان مصــرف رســانه بــالا در برخــی از افــراد 

ــر گرایــش بــه خرافــات دارنــد. ممکــن اســت در مصــرف محتواهایــی باشــد کــه اثــر مثبــت ب
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گاهی بخــش رســانه  همان طورکــه مشــاهده می شــود هم بســتگی میــان مصــرف محتــوای آ
و گرایــش بــه خرافــات معکــوس و معنــادار اســت؛ به بیان دیگــر، افــرادی کــه مصــرف رســانه ای 
گاهی بخــش اســت، کمتــر از افــراد دیگــر گرایــش بــه خرافــات دارنــد و در مقابــل  غالــب آن هــا آ
کســانی کــه بیشــتر از محتواهــای ســرگرم کننده اســتفاده می کننــد، بیشــتر گرایــش بــه خرافــات 

دارنــد.

گرایش به خرافات و متغیرهای مستقل جدول 4: ماتریس هم بستگی میان 

جدول 5: مقایسه میانگین ها
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 گرایش به خرافات  متغیرهای مستقل
ه اد دفعات مراجعه فرد بتعد

گیر و...دعانویس و فال  
 **323. پیرسون
 000. معناداری

اتنتیجه گرفتن از خراف  
 **373. پیرسون
 000. معناداری

بــه  مراجعــه  دفعــات  تعــداد  و  خرافــات  بــه  گرایــش  میــان  نشــان داد  نتایــج  هم چنیــن 
دعانویــس، طالع بیــن، آینه بیــن، رمــال و ... هم بســتگی مســتقیم و معنــاداری وجــود دارد. 
بــه این معنــا کــه بــا افزایــش تعــداد دفعــات مراجعــه فــرد، گرایــش بــه خرافــات نیــز افزایــش پیــدا 
می کنــد. هم چنیــن میــان متغیــر وابســته و نتیجــه گرفتــن از خرافــات هم بســتگی مســتقیم و 
معنــاداری وجــود دارد. درواقــع افــرادی کــه در مراجعــۀ خــود بــه دعانویــس، طالع بیــن، رمــال 
و... نتیجــۀ دلخواهشــان را گرفتنــد، بیشــتر از افــرادی کــه نتیجــه نگرفتــه یــا تجربــۀ مراجعــه 

ندارنــد، گرایــش بــه خرافــات دارنــد.
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 معناداری F میانگین تعداد نمونه اجزای متغیر متغیر

 1612 211 مرد .271 26.1 16.2 102 زن خرافاتگرایش به 
 معناداری F میانگین تعداد نمونه اجزای متغیر یرمتغ

 1612 211 مجرد .711 2126 16.2 .12 متأهل خرافاتگرایش به 
 

گــروه )زنــان و مــردان( و  گرایــش بــه خرافــات در دو  آزمــون تــی مســتقل بیــن میانگیــن 
)مجــردان و متأهــلان( تفــاوت اندکــی را نشــان می دهــد و قابــل تعمیــم بــه جامعــۀ آمــاری 
نیســت. علــت مراجعــه بــه افــرادی هم چــون دعانویــس و فال گیــر براســاس آن چــه پاســخ گویان 
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گرایش به خرافات در وضعیت فعالیت پاسخ گویان جدول 6: توصیف متغیر 

گرایش به خرافات در مقاطع مختلف تحصیلی جدول 7: توصیف متغیر 

گروه هــا متفــاوت اســت؛ به طــور مثــال،  گــردآوری داده هــا بیــان نمودنــد در ایــن  در مرحلــۀ 
مجــردان بیشــتر بــرای مــواردی چــون بازگشــت یــا طلســم معشــوق در شکســت های عشــقی، 
ارتقــای شــغلی یــا تحصیلــی و در مقابــل متأهــلان بــرای جلــب محبــت همســر، نازایــی، پســر یــا 
دخترزایــی و بســتن زبــان مادرشــوهر مراجعــه می کننــد. در زنــان بیشــتر موضوعــات و مشــکلات 

ــت. ــوده اس ــان ب ــت مراجعه ش ــادی عل ــکلات کاری و اقتص ــردان مش ــی و در م خانوادگ
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 بیشترین کمترین خطای استاندارد انحراف معیار میانگین تعداد عالیتف یتوضع
 85.2 85.8 .8.2 .2.8 85.1 812 شاغل

 2581 85.8 .182 .882 8528 82 دارخانه
 .858 15.2 .882 ..87 8582 11 بازنشسته
 85.1 1588 .188 .728 8517 8. محصل
 2588 85.2 ...1 1588 .852 .2 بیکار
 ..85 85.2 ...8 .818 85.7 88. جمع

 
ــلان  ــتگان و محص ــاغلان، بازنشس ــتر از ش ــه دار بیش ــان خان ــکاران و زن ــان داد بی ــج نش نتای
گرایــش بــه خرافــات در  کمتریــن میــزان  گرایــش مثبــت بــه خرافــات داشــته اند؛ هم چنیــن 

محصــلان و بیشــترین میــزان در بیــن بیــکاران بــوده اســت.
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لیتحصی وضعیت نمیانگی تعداد  رمعیا انحراف  داستاندار خطای  نکمتری  رینبیشت   
 9652 5 .582 .215 56.2 01 سوادبی

 .965 56.9 ..02 ..29 5622 .9 ابتدایی
 9600 56.9 .051 06159 5682 25 سیکل
 5625 5622 .129 ...2 5622 .01 دیپلم

 5628 5618 .055 .20. 5699 91 کاردانی

 5620 5612 .182 .228 5652 82 کارشناسی

 5620 0622 ..01 .20. 5602 .9 ارشد

 5625 5619 .0.2 .202 5698 02 دکتری

 02628 -2681 .2.1 06922 5692 5 حوزوی

 ..56 5628 .122 .202 5622 211 جمع
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ســــال 11، شــــــمارۀ 20، بـــــــهار و تابســــــتان  1401 

میانگیــن گرایــش بــه خرافــات در بیــن مقاطــع تحصیلــی مختلــف نشــان داد بــا افزایــش 
به بیان دیگــر  داشــته اند.  خرافــات  بــه  گرایــش  کمتــری  به میــزان  افــراد  تحصیــلات،  میــزان 
ــراد دارای  ــر از اف ــی کمت ــی و کاردان ــد، کارشناس ــری، کارشناسی ارش ــع دکت ــخ گویان در مقاط پاس
تحصیــلات ابتدایــی، ســیکل، دیپلــم و افــراد بی ســواد گرایــش مثبــت بــه خرافــات داشــتند. 

ــد ایــن نتیجــه اســت. ــز مؤی ــار نی شــاخص انحــراف معی

جدول 8: متغیرهای واردشده در معادلۀ رگرسیون و ضرایب تأثیر آن   
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ضریب تعیین  ضریب تعیین رگرسیون مدل
 خطای برآورد شدهتصحیح

1 .74a .22 .22 .93 
2 .22b .24 .22 .94 
9 .22c .92 .93 .92 
7 .25d .99 .92 .92 
2 .23e .92 .99 .92 

 مهم دیگران گرایش (:مقدار ثابت)کننده  بینیشپی
 خرافات از گرفتن نتیجه مهم، دیگران گرایش(: مقدار ثابت)کننده  بینیپیش
 ه به دعانویس و فالگیرمراجع دفعات ،خرافات از گرفتن نتیجه مهم، دیگران گرایش (:مقدار ثابت)کننده  بینیپیش
 تحصیلات ،دعانویس و فالگیر به مراجعه دفعات ،خرافات از گرفتن نتیجه مهم، گراندی گرایش(: مقدار ثابت)کننده  بینیپیش
 .کنندهسرگرم ۀرسان تحصیلات، مصرف ،دعانویس و فالگیر به مراجعه دفعات ،خرافات از گرفتن مهم، نتیجه دیگران گرایش(: مقدار ثابت)کننده  بینیپیش

 
در تحقیــق حاضــر بــرای به دســت آوردن مــدل رگرســیونی، از روش »پلــه بــه پله«29 اســتفاده 
گردیــد. نتایــج آزمــون رگرســیون نشــان داد کــه عملیــات رگرســیون تــا پنــج مرحلــه انجــام شــده 
اســت و میــزان ضریــب هم بســتگی چندگانــه و ضریــب تعییــن در هــر مرحلــه نســبت بــه مرحلــۀ 
قبــل، افزایــش قابل توجــه و معنــاداری داشــته اســت. هم چنیــن خطــای بــرآورد در مراحــل 
پایانــی در مقایســه بــا مرحلــۀ اول کاهــش معنــادار داشــته اســت. بررســی متغیرهــای مســتقل نیــز 
نشــان داد کــه هــر پنــج متغیــر مــورد بررســی )گرایــش دیگــران مهــم، نتیجــه گرفتــن از خرافــات، 
دفعــات مراجعــه بــه دعانویــس و فالگیــر، میــزان تحصیــلات، مصــرف رســانۀ ســرگرم کننده( 
نقــش تعیین کننــده ای در تبییــن گرایــش بــه خرافــات داشــته و به میــزان )R=0.59( بــا متغیــر 
وابســته هم بســتگی دارنــد. ضریــب تعییــن به دســت آمده نیــز بیانگــر آن اســت کــه 35.5% از 

تغییــرات موجــود در متغیــر وابســته، تابــع متغیرهــای مســتقل ذکــر شــده اســت.

12. بحث و نتیجه گیری
گرایــش بــه خرافــات، در حقیقــت فکــر و احســاس درونــی مــا نســبت به آن اســت که تأثیــر زیادی 
بــر رفتــار مــا در ایــن رابطــه می گــذارد. انســان ها بــا توجــه بــه شــرایط فــردی و اجتماعــی کــه در 
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آن رشــد می کننــد، راجــع بــه موضوعــات مختلــف گرایش هــای متفاوتــی دارنــد و بــر این اســاس 
کنش هــای متفاوتــی نیــز بــه اتفاقــات مختلــف نشــان می دهنــد؛ به عبارت دیگــر، در مواجــه  وا
گرایش هــای متفــاوت، رفتــار متفاوتــی نیــز دارنــد؛  افــراد به دلیــل  بــا یــک پدیــدۀ یکســان، 
بنابرایــن بررســی گرایــش افــراد  به منظــور شــناخت و درک رفتارهــای اجتماعــی آنــان از اهمیــت 
بالایــی برخــوردار اســت، زیــرا گرایش هــا تعیین کننــدۀ رفتــار و روابــط اجتماعــی هســتند. ازطــرف 
افــراد،  گرایش هــای  بــا تغییــر  بــرای اصــلاح آن هاســت و  گام اول  گرایش هــا  دیگــر، بررســی 

می تــوان رفتارهــای آن هــا را نیــز تغییــر داد.
گرایــش منفــی و مثبــت درمــورد خرافــات وجــود دارد؛  در فرهنــگ  همــۀ جوامــع دو نــوع 
درواقــع عــده ای از افــراد بــه خرافــات اعتقــاد داشــته و آن  را مفیــد و دارای کارکــرد می داننــد 
ــا  ــر ب ــر پیشــرفت جامعــه و مغای ــد، بلکــه آن  را ســدی در براب ــاور ندارن و عــده ای نه تنهــا آن را ب
عقــل، منطــق و دیــن درنظــر می گیرنــد. اهمیــت ایــن مســأله می توانــد به دلیــل نقــش مهــم 
ــال،  ــر، رم ــس، فال گی ــه: دعانوی ــه ب ــون مراجع ــروز هم چ ــۀ ام ــق آن در جامع ــات و مصادی خراف
زندگــی  مهــم  تصمیمــات  در  هم چنیــن  و  بحران هــا  و  مشــکلات  در  و...  آینه بیــن  جن گیــر، 
باشــد. از آنجایی کــه افــراد مذکــور راه حل هــای غیرمناســبی بــرای حــل مشــکلات و دســت یابی 
بــه خواســته ها ارائــه می کننــد، می تواننــد زیان هــای جبران ناپذیــری بــه فــرد و اطرافیــان او 

وارد نماینــد.
ــه  ــد ک ــات می باش ــه خراف ــش ب ــر گرای ــری ب ــر جامعه پذی ــی تأثی ــر بررس ــق حاض ــدف تحقی ه
بــرای ســنجش آن از روش کمــی اســتفاده شــده اســت. جامعــۀ آمــاری ایــن تحقیــق مــردم شــهر 
مشــهد در ســال 1398 می باشــد. جهــت تعییــن حجــم نمونــه مــورد بررســی در ایــن تحقیــق از 
روش نمونه گیــری تصادفــی طبقــه ای براســاس فرمــول کوکــران اســتفاده شــد کــه براســاس آن 
400 نفــر به عنــوان نمونــۀ مــورد بررســی از بیــن مناطــق ســیزده گانۀ شــهرداری و 40محلــه از 
محله هــای مختلــف شــهر مشــهد انتخــاب شــدند. یافته هــای تحقیــق بــه دو روش توصیفــی و 
اســتنباطی مــورد تجزیــه و تحلیــل قرارگرفــت. مطابــق نتایــج به دســت آمده در تحقیــق حاضــر 
میــان گرایــش بــه خرافــات بــا متغیــر مســتقل گرایــش دیگــران مهــم رابطــۀ مســتقیم و معنــادار 
بــه  گرایــش  والدین شــان بیشــتر  و به ویــژه  نزدیــکان آن هــا  کــه  افــرادی  قــوی وجــود دارد. 
خرافــات دارنــد، در مواقــع حســاس و بحرانــی و در زمــان مشــکلات بیشــتر گرایــش بــه خرافــات 

دارنــد.
گرچــه رابطــۀ معنــاداری میــان میــزان مصــرف رســانه و گرایــش  در ارتبــاط بــا مصــرف رســانه ا
بــه خرافــات مشــاهده نشــد، امــا هم بســتگی میــان محتــوا مصــرف رســانه و گرایــش بــه خرافــات 
از  کمتــر  گاهی بخــش دارنــد،  آ کــه مصــارف رســانه ای  افــرادی  بــود؛ به بیان دیگــر،  معنــادار 
افــرادی کــه مصــارف رســانه ای ســرگرم کننده دارنــد گرایــش بــه خرافــات دارنــد. ایــن یافتــه بــا 
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کاشــت، مارپیــچ ســکوت و  نظریــات جامعه شناســی ارتبــاط هم چــون نظریه هــای تزریقــی، 
مدل ســازی، هم ســو اســت.

هم چنیــن نتایــج نشــان می دهــد میــان جنســیت و گرایــش بــه خرافــات رابطــۀ معنــاداری 
وجــود نــدارد. نتایــج برخــی از تحقیقــات گذشــته هم چــون: زب )2001(، گریفتــس و همــکاران 
کلانتــری و همــکاران )1391(  )2005(، پورســل )1982(، فروغــی و عســگری مقدم )1388(، 
گذشــته عواملــی هم چــون ســاختارهای  کــه برخــلاف ایــن یافتــه اســت، نشــان می دهــد در 
اجتماعــی مبتنی بــر محدودیت هــا و نابرابری هــای جنســیتی، جامعه پذیــری متفــاوت زنــان 
در محیــط خانــواده، مدرســه و... منجــر بــه توفیــق کمتــر زنان در دســتیابی به خواسته هایشــان 
در  موانــع  رفــع  و  موجــود  محدودکننــده  اجتماعــی  ســاختارهای  تغییــر  در  کامــی  نا می شــد. 
ــکین دهنده و  ــوری تس ــات و ام ــه خراف ــش ب ــش گرای ــز افزای ــا نی ــداف و آرزوه ــق اه ــت تحق جه
امیددهنــده از ایــن قبیــل در زنــان را تبییــن می  نمــود؛ امــا به نظــر می رســد در عصــر حاضــر 
ــتغال  ــر، اش ــی بهت ــای اجتماع ــه موقعیت ه ــان ب ــتیابی زن ــوق و دس ــل ف ــش عوام ــل کاه به دلی
مناســب تر، تحصیــلات بیشــتر، تبعیض هــای کمتــر در محیــط خانــواده، کســب آزادی هــای 
اجتماعــی و در کل بهبــود شــرایط زندگــی از نظــر گرایــش بــه خرافــات چنــدان تفاوتــی بــا مــردان 

ندارنــد.
بررســی وضعیــت اشــتغال پاســخ گویان نشــان داد رابطــۀ معنــاداری بیــن ایــن متغیــر و متغیــر 
ــتر  ــاغلین بیش ــا ش ــه ب ــغل در مقایس ــد ش ــراد فاق ــر، اف ــود دارد؛ به بیان دیگ ــق وج ــته تحقی وابس
گرایــش بــه خرافــات داشــتند. بــا اطمینــان 99% می تــوان گفــت در جامعــۀ آمــاری هــم افــراد 
فاقــد شــغل نســبت بــه شــاغلین بیشــتر گرایــش بــه خرافــات دارنــد. مطابــق بــا تبییــن نظــری 
ارائه شــده ایــن مســأله به دلیــل عــدم دسترســی افــراد فاقــد شــغل بــه اهــداف، آمــال و آرزوهــای 
خــود از طریــق روش هــای در دســترس و منطقــی اســت. ایــن نتایــج بــا یافته هــای شــرمر )2010( 

و عزیزخانــی و همــکاران )1394(، هم ســو بــود.
بررســی نتایــج مربــوط بــه وضعیــت تحصیلــی پاســخ گویان نیــز نشــان داد رابطــۀ معنــاداری 
افزایــش  بــا  و  دارد  وجــود  خرافــات  بــه  گرایــش  و  پاســخ گویان  تحصیلــی  مقطــع  میــان 
تحصیــلات، افــراد کمتــر گرایــش بــه خرافــات دارنــد. یافته هــای خواجــه زاده )1390(؛ عســگری 
و فروغی مقــدم )1388(، صفایــی )1389(، بوخــاری )2002( و پلتــرز )2002( نیــز مؤیــد نتایــج 
ــر  ــق حاض ــات در تحقی ــه خراف ــش ب ــل و گرای ــت تأه ــر وضعی ــن متغی ــت. بی ــر اس ــق حاض تحقی
ناهم ســو   )1394( همــکاران  و  عزیزخانــی  تحقیــق  بــا  یافتــه  ایــن  نشــد.  یافــت  رابطــه ای 
می باشــد؛ امــا در بررســی قاســمی و همــکاران )1386( و خواجــه زاده )1390( نیــز وضعیــت 

تأهــل تفــاوت معنــاداری را در افــراد نشــان نداد.
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کتابنامه
- ارونســون، الیــوت، )1396(. روان شناســی اجتماعــی. مترجــم: دکتــر حســین شــکرکن، 

چــاپ دوازدهــم. تهــران: نشــر رشــد.
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- افشــانی، علیرضــا؛ و احمــدی، اصغــر، )1393(. »میــزان نوگرایــی و گرایــش بــه خرافــات در 
یــزد«. پژوهشــنامۀ خرافات در ایــران، 9 )2(: 158-131.

- امیرپــور، مهنــاز؛ و بهرامیــان، شــفیع، )1392(. مبانــی کلــی نظریه هــای ارتباط جمعــی. 
چــاپ دوم، تهــران: نشــر جامع شناســان.

- آرون، ریمــون، )1370(. مراحــل اساســی اندیشــه در جامعه شناســی. مترجــم: باقــر پرهــام، 
چــاپ چهــارم، تهــران: نشــر انقلاب اســلامی.

جامعه شــناختی  »کاوشــی   .)1388( همــکاران،  و  حیــدر؛  چوب بســتی،  جان علیــزاده   -
در وضعیــت خرافه گرایــی دانشــجویان دانشــگاه های مازنــدران و صنعتــی نوشــیروان بابــل«. 

راهبــرد فرهنــگ، 18 )5(: 123- 155.
- جاهــودا، گوســتاو، )1371(. روان شناســی خرافــات. مترجــم: محمدنقــی براهنــی، چــاپ 

ششــم، تهــران: نشــر نــو.
- خوش زبــان، علــی؛ و ســلطانی فر، محمــد؛ و دلاور، علــی، )1398(. »نقــش مؤلفه هــای 
احساســی و اخلاقــی ســواد رســانه ای در توســعۀ ســرمایه اجتماعــی بیــن شــهروندان تهرانــی«. 

فصلنامــۀ علمــی مطالعــات فرهنــگ؛ 20 )48(: 60-37.
- خانــی، لطفعلــی؛ علمــی، محمــود؛ غفــاری، مظفــر؛ و اســماعیلی، رضــا، )1392(. »بررســی 
رابطــه محرومیــت اجتماعــی بــا گرایــش بــه خرافــات«. مطالعــات جامعه شناســی، 6 )21(: 7- 

.19
- خواجــه زاده، نســیم، )1390(. »عوامــل اجتماعــی فرهنگــی مؤثــر بــر گرایــش زنــان بــه 
کارشناسی ارشــد، دانشــگاه  اعمــال خرافــی در دزفــول، جامعه شناســی فرهنــگ«. پایان نامــۀ 

علــوم و تحقیقــات، تهــران.
کنان  ســا بیــن  در  خرافه پرســتی  بــه  گرایــش  میــزان  »بررســی   .)1390( زهــرا،  درری،   -
ــر آن«. پایان نامــۀ کارشناســی ارشــد، دانشــگاه  ــر ب شهرســتان قوچــان و عوامــل اجتماعــی مؤث

اســلامی، قوچــان. آزاد 
جمعــی.  ارتباطــات  شــناخت   .)1381( ای،  اورت  دنیــس،  و  لارنــس؛  ملویــن  دفلــور،   -

صداوســیما. دانشــکدۀ  نشــر  تهــران:  اول،  چــاپ  مــرادی،  ســیروس  مترجــم: 
بــا کاروان اندیشــه: مقــالات و اشــارات در زمینــه  - زرین کــوب، عبدالحســین، )1369(. 

اندیشــه و اخــاق. تهــران: نشــر امیرکبیــر.
- شاهســواری، آرزو؛ و بیــات، محبوبــه، )1391(. »گرایــش بــه خرافــات در بیمــاران مبتــلا بــه 
بیماری هــای جســمی مراجعه کننــده بــه افــراد غیــر درمانــی در شهرســتان الیگــودرز«. مندیــش، 

3 )4 و 5(: 66-55.
- صفایــی، صفی الــه؛ طیبی نیــا، موســی؛ و عرفانــی، نصرالــه، )1389(. »بررســی عوامــل 
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جامعه شناســی مرتبــط بــا خرافــات«. پژوهشــنامه خرافــات در ایــران. دوره جدیــد )21(: 155-
.1 82

عوامــل  »بررســی   .)1394( جعفــر،  آبتیــن،  و  جعفــر،  ابراهیمــی،  اقبالــه؛  عزیزخانــی،   -
اجتماعــی مؤثــر بــر گرایــش بــه خرافــات )مطالعــه مــوردی دانشــجویان دانشــگاه آزاد واحــد 

.72-53  :)18(  6 جوانــان،  مطالعــات  جامعه شناســی  اردبیــل(«. 
کــری، آزاده؛ و محمدی زرغــان، شــاهین، )1394(. »تحلیلــی بــر  - عطــاری، محمــد؛ چا
جــادو و جادوگــری درمــان بیمــاران روانــی در گذشــته«. رویــش روان شناســی، 4 )12(: 75-61.

- فروغــی، علــی؛ و عســگری مقدم، رضــا، )1388(. »بررســی میــزان گرایــش بــه خرافــات در 
بیــن شــهروندان تهرانــی«. راهبــرد، 18 )53(: 330-313.

کاظــم  مترجــم:  دیــن.  و  جــادو  در  پژوهشــی  زریــن؛  شــاخه   .)1382( جیمــز،  فریــزر،   -
گاه. آ نشــر  تهــران:  دوم،  چــاپ  فیروزمنــد، 

- قاســمی، وحیــد؛ عریضــی، فروغ الســادات؛ پورافــکاری، نصرالــه؛ و افشــانی، ســید علیرضــا، 
ــگاه  ــی دانش ــه پژوهش ــات«. مجل ــه خراف ــش ب ــی گرای ــل جامعه شناس ــن و تحلی )1386(. »تبیی

.199-177 اصفهــان، 7 )28(: 
کلانتــری، عبدالحســین؛ بشــیری گیوی، حســین؛ و غلامی شاهســوار، ســهیلا، )1391(.   -
»بررســی جامعه شــناختی عوامــل فرهنگــی و اجتماعــی مؤثــر بــر ازخودبیگانگــی اجتماعــی 

گیــوی«. مطالعــات توســعه اجتماعــی ایــران، 4 )3(: 53- 63. شهرســتان 
کــوزر، لوئیــس آلفــرد، )1380(. زندگــی و اندیشــه بــزرگان جامعه شناســی. چــاپ نهــم،   -

ــی. ــر علم ــران. نش ته
- مالینوفســکی، برانیســلاف، )1395(. جــادو، علــم و دیــن. مترجــم: بهنــام خلیلیــان و 

مصطفــی آقایــی، چــاپ دوم، تهــران: نشــر جامــی.
نشــر  تهــران:  هفتــم،  چــاپ  ارتبــاط  جمعــی.  وســایل   .)1391( کاظــم،  نــژاد،  معتمــد   -

طباطبایــی. علامــه  دانشــگاه 
- مک کوئیــل، دنیــس، )1385(. درآمــدی بــر نظریه هــای ارتباط جمعــی. مترجــم: پرویــز 

اجلالــی، چــاپ ســوم، تهــران: نشــر مرکــز مطالعــات و تحقیقــات رســانه.
- مــوس، مارســل، )1397(. نظریــه عمومــی جــادو. مترجــم: حســین ترکمن نــژاد، چــاپ 

ــز. ــر مرک ــران: نش دوم، ته
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